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Editorial

TECNOLOGIAS INOVADORAS
APLICADAS AO CALCADO

com grande satisfacao que apresentamos a

mais recente edicao da Revista Tecnicouro,

repleta de conteldo para os setores de
couro, calcados, artefatos e vestuario. Em meio
a matérias sobre lancamentos de materiais,
tecnologias, pesquisas e inovacdes, destacamos a
reportagem central dedicada a um tema de extrema
importancia para o setor calcadista: a inovacao na
composicao da parte interna do calcado, visando a
proporcionar conforto, saiide e protecao aos pés, por
meio do aprimoramento da palmilha e do forro, além
de sustentabilidade e inovacao para as empresas.

Nosso objetivo &€ compartilhar com nossos
leitores tendéncias e avancos nesse campo,
destacando as iniciativas das empresas que
estao revolucionando a forma como pensamos e
produzimos calgados. Queremos mostrar como a
busca por materiais e técnicas inovadoras impacta
no setor de criacao das empresas, na qualidade dos
calcados, nos argumentos de vendas ao consumidor
final e na experiéncia do usuario, promovendo nao
apenas o conforto, mas também a salde, o bem-estar
e melhorando também a performance dos usuarios.
Nesta abordagem, ouvimos a industria de

abastecimento, pesquisadores que avaliam
tecnicamente o calcado e seus componentes, um
estilista, atendentes de diferentes pontos de vendas,
todos com larga experiéncia em suas areas, além de

consumidores de calcados para a pratica de esportes,
para oferecer uma visao abrangente e aprofundada
do impacto dessas tecnologias no mercado.

Mas a revista nao se encerra nesta matéria. A
edicao apresenta ainda tendéncias de moda, uma
pesquisa sobre as marcas brasileiras mais valiosas,
outra mostrando as preferéncias de compras
dos brasileiros e uma terceira com dados sobre
comportamento de consumo na América Latina.

Temos também um artigo sobre os desafios e
oportunidades para o setor calcadista diante das
novas regulamentacdes climaticas, fornecendo
insights para o setor. Mas ndo poderiamos deixar
de trazer ainda um panorama completo sobre as
principais feiras setoriais no Pais, que desempenham
um papel fundamental ao nosso segmento
conectando empresas e profissionais, impulsionando
o mercado com uma visao privilegiada das
oportunidades de networking, negocios e atualizacéo
profissional.

Esperamos que esta edicao seja fonte de
inspiracao e conhecimento para todos agueles
envolvidos na industria do couro, cal¢cados, artefatos
e vestuario. Agradecemos pelo apoio continuo e
convidamos vacés a mergulharem conosco nesse
universo de inovacao e expertise técnica.

Boa leitura!

Rreande North

Presidente do Conselho Deliberativo
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METAL COAT INOVA NA COMUNICACAO COM UM
NOVO FORMATO DE CONTEUDO E LANCA CANAL
INFORMATIVO METALFLIX

A METAL COAT ESTRECU RECENTEMENTE UM CANAL NO YCUTUBE
CHAMADO METALFLIX COM O INTUITO DE COMPARTILHAR SEMANALMENTE
INSIGHTS, TENDENCIAS E INOVACOES DO UNIVERSO DA INDUSTRIA DE
METAIS DIVIDIDOS PELOS TEMAS MAIS COMENTADOS DO MOMENTO,

NO CANAL VOCE PODE CONFERIR PROCESSOS QUIMICOS SENDO FEITOS,
0S RESULTADOS ESPERADOS, 0S CUIDADOS A SEREM TOMADOS, E [AMBEM
AS PRINCIPAIS DUVIDAS DO PUBLICO

METALflIIX APRESENTA MINUTO TENDENCIA

O MINUTO TENDENCIA TRAZ UMA SERIE DE VIDEQS CURTOS,
CRIATIVOS E TECNICOS, COM INFORMACOES VALIOSAS DO CENARIO DA
MODA E DA DECORAGAO COMO TEMA CENTRAL.

DEBORA PACKER, IDEALIZADORA DO MINUTO TENDENCIA,

VIAJOU ATE A FEIRA DE MILAQ ONDE PRESENCIOU COMO A INDUSTRIA
DA MODA FOI IMPACTADA PELA PANDEMIA TAMBEM FOI ATE O PARIS
FASHION WEEK 2023 F MOSTROU QUE MODA NAQ E APENAS SOBRE
ROUPAS, MAS TAMBEM SOBRE O BRILHO, A INOVACAQ, CORE A
CRIATIVIDADE.

ALEM DISSO, ENTREVISTOU ANDERSON LEITE, QUE EM UMA CONVERSA
CALORCSA, LEVANTOU AS PRINCIPAIS VARIACOES POSSIVEIS £
INTEGRAGOES DE COMPOSICAQ QUE ESTAQ EM ALTA NO MERCADO
ATUAL

O MINUTO TENDENCIA ASSIM COMO O METALFLIX £ UMA OTIMA
OPORTUNIDADE PARA SE MANTER INFORMADO, ALEM DE APRIMORAR
CONHECIMENTO TECNICO SOBRE A INDUSTRIA E TODOS 0S
PROCESSOS QUE A METAL COAT OFERECE PARA ACOMPANHAR A &
NOVA REALIDADE, BUSCANDO SEMPRE SOLUCOES INOVADORAS, ( /

~

"‘= ’/ QUER SABERMAIS?
ACESSENOSSO CANAL
DO YOUTUBE

ENTRE NO YOUTUBE EACOMPANHE NOSSO CANAL PARA BUSCAR
AS SOLUCOES MAIS MODERNAS DO MERCADO E SEMPRE SE
MANTER ATUALIZADO

METAL COAT Twa METALFLIX

Av. Vitéria Rossi Martini, 839 -
Comercial Vitoria Martini, Indaiatuba /sP

O (19)3936-8068 @Metalcoat. ) Metalcoatoficial
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Julho

INSPIRAMAIS

9e10

salao de design e inovacao
em materiais para a
inddstria da moda

Porto Alegre/RS
inspiramais.com.br

Agosto

FEBRATEX

20,21,22e23

inovacdes tecnolégicas e
lancamentos para téxteis e
confecgdes

Blumenau/SC
febratex.fcem.com.br

FEBRAC

maquinas e componentes
para calcados

27,28e 29

Nova Serrana/MG
feirafebrac.com.br

Setembro

HEALTH MEETING

17,18e 19

negodcios e inovacao para o
setor da salde

Porto Alegre/RS
hmbrasilfeiras.com.br

SEINCC

17e18

maquinas, servicos
e componentes para
calcados

Sao Joao Batista/SC
sincasjb.com.br

Outubro

SEMANA DO CALCADO
acoes realizadas pelas
entidades para a

geracao de inovacao e
sustentabilidade

Data a definir

Novo Hamburgo/RS
semanadocalcado.com.br

MOSTRATEC

feira de ciéncia e
tecnologia
21,22,23,24e 25
Novo Hamburgo/RS
mostratec.com.br

FISP

informacao, produtos e
servicos da seguranca e
salde no trabalho
22,23e24

Sao Paulo/SP
feirafisp.com.br

Novembro

ZERO GRAU

18,19e 20

exposicao de calcados e
artefatos

Gramado/RS
feirazerograu.com.br

BFSHOW

exposicao de calcados e
artefatos

Data a confirmar

Porto Alegre/RS
bfshow.com.br

Obs.: o calenddrio de feiras é elaborado com
informacoes obtidas através dos sites das
organizadoras e pode sofrer alteracées.
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ESCANEIE O CODIGO
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« Luis Vieira

a parte interna do calcado, que néo fica aparen-

te durante o uso, estao diversas tecnologias fun-

damentais para o calce e a performance. Neste
universo praticamente invisivel a relacao entre o forro e
a palmilha desempenha um papel crucial na protecao,
performance, satide e bem-estar do usuario. A escolha dos
materiais corretos é essencial para que esses componen-
tes oferecam propriedades necessarias, como absorcao de
suor e de impacto, regulagem da temperatura interna do
calcado e estabilidade do pé ao caminhar, por exemplo,
sendo que algumas dessas propriedades dependem tam-
bém de outros materiais e componentes para atingirem os
resultados finais desejados.

No que diz respeito a palmilha, é fundamental que ela
seja confeccionada com materiais que possuam proprie-
dades de absorcao de suor, evitando assim o aciumulo de
umidade que pode levar ao desconforto e até mesmo a
problemas de satide nos pés. Além disso, a absorcao de
impacto é essencial para proteger os pés e as articulacoes
e proporcionar maior conforto ao usuario durante a cami-
nhada ou pratica esportiva.

Ja o forro do calgado desempenha um papel impor-
tante na regulagem da temperatura interna, ajudando a
manter os pés secos e frescos no calor e aquecidos no frio.
Um forro adequado também contribui para evitar o atrito
direto do pé com o material do cabedal, prevenindo o
surgimento de lesdes.

Nem todos os usuarios tém conhecimento sobre a
importancia desses cuidados na escolha de seus calcados.
Além disso, a falta de preparacao dos atendentes nas
lojas pode dificultar ainda mais a orientacao correta aos
consumidores. levando em consideracao as necessidades
especificas de cada cliente, seja uma crianca cujos pés
estao em fase de desenvolvimento, um atleta profissional
em busca de alta performance ou um usuario comum que
busca o conforto no dia a dia.

De acordo com o coordenador do Laboratério de
Caracterizacao de Materiais do Instituto Brasileiro de
Tecnologia do Couro, Calgado e Artefatos (IBTeC), Ademir
de Varga, quando comparamos tipos distintos de calcados,
existem diferentes exigéncias técnicas para que um forro

A parte fundamental do calcado
que transforma conhecimento
em protecado, performance,
saude e bem-estar

seja considerado confortavel.

Para um modelo esportivo de performance, por
exemplo, é importante que o forro tenha boa absorcao de
umidade, para manter os pés secos durante a pratica de
atividades fisicas intensas. Além disso, deve proporcionar
uma boa ventilacao e ser resistente ao atrito, visando a
garantir o conforto e a durabilidade durante o uso.

Ja um calcado infantil necessita de um forro macio e
confortavel, para proteger os pés sensiveis das criancas.
Também é importante que o forro seja facil de limpar,
para garantir higiene e bem-estar aos pequenos.

Por fim, um cal¢cado que tenha a finalidade do uso dia-
rio precisa ter forro confortavel e respiravel, facilitando os
pés a se manterem frescos e secos ao longo do dia. Deve
ainda ser flexivel e se ajustar bem aos pés, proporcionan-
do comodidade durante o uso prolongado.

“Com tantas propriedades a serem incorporadas, nem
todos os materiais tém as caracteristicas necessarias para
oferecerem o resultado desejado, o que contribui para o
surgimento de alguns defeitos” ressalta Ademir.
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ESPECIAL

Durante os testes de controle da
qualidade realizados no insti-
tuto, as principais falhas detectadas
em materiais para forro sao:

- Irregularidades na superficie (bu-
racos, rachaduras, inchacos ou areas
desgastadas);

- Problemas na montagem do cal-
cado (se o forro nao foi montado cor-
retamente, podem surgir desniveis,
desalinhamentos, partes soltas ou ins-
tabilidade estrutural);

- Falhas na resisténcia e durabili-
dade (o forro deve ser resistente o su-
ficiente para suportar o peso e pressao
sobre ele, bem como duravel o bastan-
te para resistir ao desgaste ao longo
do tempo);

- Problemas de respirabilidade
(um forro deve proporcionar uma boa
transpiracao, para garantir o conforto,
quanto aos parametros de temperatu-
ra interna no calcado);

- Falta de uniformidade na cor e
textura (variacdes na cor, tonalidade
ou textura do forro podem indicar fa-
Lhas na producao ou na qualidade do
material);

- Presenca de substancias toxicas
ou prejudiciais a satde (o forro deve
ser fabricado com materiais seguros e
atender aos padrdes de seguranga e
saude estabelecidos pelas normas re-
gulamentadoras, quanto a substancias
restritas).

"Um calcado que tenha forro com
baixa qualidade pode nao oferecer a
devida protecao e suporte aos pés, au-
mentando o risco de lesdes e descon-
forto. Materiais de qualidade inferior
podem nao permitir a correta respira-
cao dos pés, favorecendo o surgimen-
to de fungos e bactérias que causam
mau odor e infeccdes, ja o uso de ma-

12 TECNICOURO ® mai | jun

teriais inadequados pode contribuir
para o surgimento de problemas como
rasgos, descolamento e desgaste pre-
maturo do forro e, consequentemente,
do calcado.

Outros fatores
contribuem para
danificar o forro e
o calcado

Além dos cuidados que a indlstria
deve ter na fabricacao do calcado, ou-
tros fatores podem contribuir para o
mau funcionamento ou baixa durabi-
lidade do produto, tais como:

- Condicoes inadequadas de
armazenamento (locais sem ven-
tilacao, exposicao a umidade, ca-
lor excessivo ou frio intenso);

- Mau uso (dobrar excessiva-
mente e nao realizar a higieniza-
cao e os cuidados necessarios);

- Ma qualidade da mao de
obra (a qualidade da mao de obra
envolvida na confeccao do forro
dos calcados pode contribuir para
o surgimento de costuras malfei-
tas, materiais mal cortados, entre
outros);

- Falta de manutencao (deixar
de ter cuidados e nao realizar ma-
nutencao adequada dos calcados,
como a limpeza regular, secagem
correta apds o uso em dias chu-
vosos, e a utilizacao de produtos
especificos para a conservacao do
forro, podem diminuir a durabili-
dade do forro).

Dicas para evitar
possiveis problemas

» Escolher calcados de boa qualidade:
optar por marcas que investem em
tecnologia e que testam seus calca-
dos em laboratdrios reconhecidos,
pois esses calcados costumam ter
forros com propriedades superiores
e alta durabilidade.

Prestar atencdo na composicao do
forro: preferir materiais respiraveis
e gue absorvam a umidade, como o
couro, tecidos, nao tecidos e sintéti-
cos que facilitem a circulacao do ar.
Evitar o uso de forros de materiais
que possam causar alergias ou irri-
tacdes na pele.

Usar sempre calcados com tamanho
adequado: calcados que se ajustam




corretamente aos pés, sem apertar

ou sobrar espaco. O atrito causado

por calcados mal ajustados pode

danificar o forro.

Manter os pés limpos e secos: lavar

e secar os pés diariamente, especial-

mente antes de cal¢ar os sapatos,

ajuda a prevenir o actimulo de suor

e bactérias que podem danificar o

forro do calcado.

¢ Fazer a manutencao adequada: lim-
par regularmente os forros dos cal-
cados conforme as instrucdes do fa-
bricante. Evitar a higienizacao com
0 uso de maquina de lavar, pois isso
pode danifica-lo.

¢ Alternar o uso dos calcados: nao

usar o mesmo par de sapatos todos
os dias ajuda a dar tempo para que
o forro seque completamente e evi-
ta 0 acimulo de odores e bactérias.

Os cuidados com a
palmilha a ser utilizada

Ao ser questionado sobre a impor-
tancia para o fabricante de calcados
na escolha de uma palmilha a ser usa-
da em seus produtos, o supervisor do
Laboratorio de Biomecanica do IBTeC,
Mestre em Biomecanica e Doutorando
em Biomecanica, Eduardo Wist, que
também é coordenador da Comissao

de Estudos em Conforto em Calca-

dos (CB011) da Associacdo Brasi-
leira de Normas Técnicas (ABNT),
responde que antes mesmo dos
materiais a serem utilizados para

a confeccao (tanto das palmilhas

de montagem quanto das inter-

nas) é preciso definir para qual fi-
nalidade o calcado sera utilizado.

Tendo esta questao bem clara
e determinada, ai sim deve-se bus-
car materiais que contemplem as
demandas dos usuarios. “A palmi-
Lha é uma parte muito importante
do calcado, mas, nao podemos
pensar nela de forma totalmen-
te isolada, pois ela fara parte de
todo um conjunto de outros com-
ponentes que precisam ter uma
boa relacao, para a melhor qua-
lidade de um produto”, enfatiza
Eduardo.

A palmilha tem um papel im-
portante no equilibrio das pres-
soes geradas na parte inferior dos
pés, entdo cada tipo de material, a
sua espessura e a sua dureza sao

cruciais para trazer conforto para um
calcado utilizado por varias horas do
dia, seguranca para criancas que es-
tao dando os seus primeiros passos ou
performance para um atleta durante o
uso de calcados esportivos.

Palmilhas nao devem
ser as mesmas

para todos os tipos
de calcados

Como é muito importante definir a
funcionalidade do calcado e para que
perfil de usuario ele vai se destinar,
consequentemente as caracteristicas
das palmilhas usadas devem atender
essas especialidades.

- Para calgados infantis destinados
para criangas que ainda nao cami-
nham, o material pode ter uma maciez
maior, pouca espessura e um material
transpiravel.

- Para uma crianca maior, que ja
faz atividades l(dicas, pode-se colocar
um pouco mais de dureza e o material
deve ter uma boa resiliéncia.

- Para calcados de uso diario, a du-
reza e espessura da palmilha deve ser
definida e pensada no conjunto pal-
milha e solado, ja que design de uma
sapatilha ou calcado mais social sera
diferente de um ténis ou sandalia por
exemplo.

- No caso de calcados esportivos,
usados para pratica de atividade fisi-
ca ou um esporte especifico, deve-se
entender se este atleta é recreacional
ou nivel competitivo, sendo que, para
o primeiro, o ideal é que a palmilha
traga conforto e seguranca e, para o
segundo, mais responsividade e per-
formance.

mai | jun ® TECNICOURO 13



Christian Thomas
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Design de cal¢ado é um
projeto de engenharia

Otécnico em calcados, es-
tilista e general manager
na empresa Designer Brands Inc/
USA, Christian Thomas, lembra
que além de poder contar com
materiais que tenham caracte-
risticas de absorcdo de suor e de
transpiracdo, & importante que
designers, técnicos e estilistas
possam ter acesso a produtos que
tragam conceitos de sustentabili-
dade - seja pelo substrato ou em
funcao do composto quimico da
superficie. Da mesma forma, o
material deve trazer maciez e
boa resisténcia a tracao e mais
prolongada protecao em relacao
a hidrolise.

Na questado da palmilha inter-
na e da palmilha de montagem,
ambas precisam estar conecta-
das desde o inicio do processo
do planejamento do produto.
Nada pode acontecer por aca-
50 ou por consequéncia de uma
acao ou projeto mal pensado.
“Tanto a palmilha de montagem
quanto a interna precisam passar
por um rigoroso processo de en-
genharia de produto. Finalidade
do produto final, caracteristicas
de uso, necessidades em termos
de detalhamento como produ-
to de moda. Tudo isso ira definir
nao somente os materiais a se-
rem usados, mas a engenharia da
construcao desses. Portanto, pen-
sar mais na engenharia é funda-
mental para a maior assertivida-
de do produto final. Assim sendo,
pela ordem, a engenharia vem a

frente de tudo. Depois as caracte-
risticas técnicas, as matérias-pri-
mas para beneficio e ajuste do
produto final. Isto posto, o design
pode trabalhar na parte visual
dos produtos. Jamais a ordem
contraria. O design precisa adap-
tar-se as questoes técnicas. E nao
o contrario”, determina Christian.

Essas preocupacdes, segundo
o estilista, precisam ser adotadas
em absolutamente todos os pro-
jetos de calcados para qualquer
finalidade de uso. “Se nao é feito
é porque a marca nao da impor-
tancia ao tema mais importante
de qualquer calcado - a enge-
nharia. Infelizmente, tem muita
marca ignorando isso, como por
exemplo, as de produtos popula-
res de moda (ou modinha), que
geralmente ndo dao a devida
atencao para esses quesitos. En-
genharia custa mais do que um
produto desenvolvido sem essa
preocupacao. E em muitos ca-
sos, as marcas vendem precos e
nao qualidade de engenharia’,
lamenta.

Ele conclui assegurando que
um correto desenvolvimento de
produto e uma engenharia ade-
quada ao uso deveria ser desejo
e obrigacdo de qualquer marca.
Mas a falta desses cuidados acon-
tece também por que o usuario
em geral desconhece a engenha-
ria do produto e busca visual, cal-
Cce e preco, e nem sempre a enge-
nharia esta contemplada nesses
tipos de produtos.



Consumidores e profissionais de venda
recorrem a informacoes online

vendedor Gustavo Moraes

Gnoatto, da loja multimarcas
Ophicina, localizada no Praia de Belas
Shopping, em Porto Alegre/RS, ava-
lia que hoje em dia o consumidor de
calcados casuais busca mais conforto,
priorizando a compra de modelos que
sejam leves para o dia a dia e as mar-
cas estao oferecendo diversas opcdes,
desde os calcados com solados mais
simples, de EVA, até opcdes com solas
robustas. Outra preferéncia notada é
a busca por palmilhas com tecnologia
embarcada que proporcionam mais
estabilidade e macies ao calce. “E o
caso da palmilha Ultracush da Vans,
que traz um reforco lateral e é bastan-
te macia na parte central. Os clientes
consideram essa palmilha bem esta-
vel, além de ajudar na absorcao do
impacto”, explana. Ele comenta que
os clientes ja trazem informacdes pré-
vias sobre os produtos que desejam
comprar, mas para aqueles que even-
tualmente ndo possuem algum conhe-
cimento minimo, costuma oferecer
detalhes sobre os modelos. “A gente
acaba sendo uma espécie de consul-
tor de produtos”, orgulha-se ao reve-
lar também que as informacdes que
obtém sobre os modelos que comer-
cializa sdo obtidas através de buscas
realizadas por conta propria nas redes
sociais ou via materiais de divulgacao
fornecidos pelas marcas, pois nem a
loja e nem as marcas oferecem treina-
mento técnico sobre as propriedades
oferecidas pelos produtos.

Por outro lado, na loja Oscar Cal-
cados, do Ribeirao Shopping, em Ri-
beirdo Preto/SP, o gestor da unidade,
Geraldo de Oliveira, comenta que
o nivel de informacdo trazida pelos
clientes varia muito, de um consumi-
dor para outro. “Varios chegam na loja
ja informados, geralmente pelas redes
sociais, e outros tantos buscam essas

informacdes com nossos vendedores,
que sao treinados para transmitir as
informacdes sobre as tecnologias em-
butidas nos diferentes calcados”, con-
textualiza.

Com décadas de experiéncia na
rede de lojas, que conta com 177 uni-
dades em diferentes estados brasilei-
ros, ele conta que praticantes de cor-
ridas normalmente sdo consumidores
bem-informados com relacao as pro-
priedades de cada modelo. Em segun-
do lugar esta o consumidor de calca-
dos masculinos, que normalmente ja
chega na loja com o modelo de calga-
dos definido previamente. “Mas hoje
em dia, todos se importam com o con-
forto, as matérias-primas estao muito
avancadas e a maioria dos calcados
apresenta algu-
ma propriedade
de conforto em-
butida, conside-
ra. O profissional
lamenta que ain-
da sao poucas as
marcas que ofe-
recem suporte ao
ponto de venda
sobre as tecnolo-
gias embarcadas
e os beneficios
por elas propor-
cionados. “Mas
isso nao chega a

ser um problema para a nossa rede
de lojas, pois o grupo tem um progra-
ma de treinamento chamado Atracdo,
Beneficio e Caracteristicas, através
do qual repassamos o maximo de in-
formacdes que conseguimos acessar
mediante os canais de divulgacao das
préprias marcas, bem como detalhes
repassados por nossos profissionais
do setor de compras que, durante a
formatacao dos pedidos as fabricas,
costumam ter acesso aos principais di-
ferenciais de cada produto. Tudo isso
nos mune de conhecimento para po-
dermos realizar um atendimento mais
profissionalizado ao cliente para que
tenha mais seguranca acerca das ca-
racteristicas do produto que esta ad-
quirindo”, afirma.




O ponto de
vista de
consumidores

jornalista e revisora de

textos Daniela Silva de
Bittencourt (37) e 0 bancario e
musico Rogério Luis Beninca (41)
sao um jovem casal que pratica
esportes, especialmente treina-
mento funcional e corrida. A re-
portagem os entrevistou para sa-
ber como eles se relacionam com
os calcados durante as atividades
fisicas e muitas das suas coloca-
¢des sao observadas também em
outros trechos desta reportagem,
como os atributos desejados para
os calcados e como eles perce-
bem o atendimento no ponto de
vendas ao consumidor final.
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D - Treinamento funcional desde 2020,
a corrida eu pratiquei por alguns meses em
2013, depois em 2021. Mas s6 em abril de
2023 comecei a correr regularmente.

R - Academia ha 17 anos e corrida ha
11 anos.

D - No funcional, treino descalca. Para
a corrida, gosto dos ténis da Asics, por te-
rem um bom custo-beneficio. Atualmente
uso o modelo Novablast 3.

R - Para academia e dia a dia Olympi-
kus, para corrida Fila e Asics. Os modelos
variam. Meus modelos atuais sdo o KR-5 da
Fila e o Novablast 3 da Asics.

D - Quando comecei a correr, & em
2013, meu primeiro ténis foi um Asics
Kanbarra - na época ele pareceu ser a me-
lhor escolha entre os ténis mais em conta.
Isso me fez conhecer a marca e gostar dela.
Nesta retomada da corrida, senti a neces-
sidade de usar um ténis mais apropriado,
mais leve, que ndo pesasse para correr lon-
gas distancias (em junho de 2024 farei mi-
nha primeira meia-maratona, 21km). Como
ja usava um Asics, pesquisei em resenhas
de corredores quais modelos dessa marca
seriam mais indicados para o meu objetivo.
Dentre as opcdes, o Novablast foi uma das
sugestoes, dai tive a sorte de conseguir uma
promocao dele.

R - A escolha do Olympikus foi tentati-
va e erro, principalmente do meu pai que
comprava os ténis para mim quando crian-
ca/adolescente. Ele escolhia os mais bara-
tos que durassem mais - mas eu sempre re-
clamava do ajuste no pé - até que cheguei
no Olimpikus e o levei para vida. Ja o Fila
e o Asics foram fruto de muito assistir re-
views de analise de ténis no Youtube, como
treino para as maratonas. Enquanto eu cor-
ria distancias até meias-maratonas ndo me
preocupava muito com isso, depois quando
evolui para maratonas senti necessidade
de me aprofundar em conhecimento de
performance.

D - Antes o principal era preco. Agora,
mais consciente da importancia do calca-
do, o principal é conforto - ser leve e ter
uma boa absorcao de impacto. Mas sim, o
preco continua sendo um ponto importan-
te. Em resumo: um bom desempenho que
caiba no meu bolso.

R - No caso da academia e dia a dia
eu uso os da Olympikus desde adolescen-
te, pois 0 meu pé é alto no peito do pé e
quadrado, e essa é a (nica marca que tem
a forma que deixa meu pé confortavel. No
caso das corridas eu assisto bastante re-
views na internet. Procuro buscar leveza e
custo/beneficio. Acredito que em termos de
perfomance nao faca tanta diferenca assim
usar um ténis que custe R$ 1.000,00 ou um
de R$ 300,00/R$ 400,00, mas evito os mode-
los de entrada.

D - Quando possivel, experimento o
calcado, para ver se é confortavel, e per-
gunto para o vendedor se é indicado para
aminha necessidade. Mas, na minha dltima
compra, pesquisei muito: vi varios videos
de corredores profissionais e amadores, li
resenhas sobre o desempenho do modelo
e decidi apostar na compra online mesmo.
O préprio site da Asics detalha os atributos
de cada modelo e para qué ele é indicado.

R - Prefiro comprar em loja porque da
para experimentar. Como eu pesquiso an-
tes de efetuar a compra, é sé questao de
comprovar se tem as caracteristicas que eu
desejo. Comprei somente uma vez online
mas deu bem certinho.

a loja para a melhor escolha
D - Anteriormente, sim, nas compras
presenciais. Hoje, talvez eu ja chegasse na
loja com o modelo escolhido em mente.
R - Nao.

D - As vezes. Acho que depende bas-
tante do tipo de loja, se é especializada em
ténis e artigos esportivos, ou ndo. Mas, na
maioria das vezes, acredito que sim.

R - Discordo. E bem dificil encontrar um
vendedor que entende realmente a nossa
necessidade, normalmente ficam nas infor-
macdes basicas e com foco na venda.



A tecnologia por dentro do
calcado apropriado

Para se ter um calcado apro-
priado para as necessidades
diversas de cada tipo de usuario é
necessario combinar varias tecno-
logias, que por sua vez sao fruto de
extensas pesquisas e desenvolvimen-
tos, e passam por rigorosos testes em
labaoratérios antes de chegarem ao
produto final. Essas tecnologias sao
desenvolvidas pelas industrias da base
da cadeia produtiva, que desenvolvem
desde os insumos para as matérias-
-primas até avancados sistemas de
amortecimento, ventilacao e supor-
te estrutural. Cada aspecto de um
calcado é cuidadosamente projetado
para proporcionar conforto e desem-
penho ideais as demandas especificas
de corredores, atletas, trabalhadores
e individuos com diferentes idades e
necessidades fisicas, cuidando ainda
do meio ambiente.

Pensando em diminuir o impacto
ambiental causado pelo setor fabril,
a Bertex desenvolveu uma linha de
croché de algodao sustentavel feita de
material reciclado da indUstria téxtil,
sem adicionar produtos quimicos e
nem utilizar agua durante a etapa do
processamento. Thais Berwanger, do
setor de desenvolvimento de produ-
to, conta que com a utilizacao desse
material a empresa ajuda a diminuir
a quantidade de residuos gerados
por diversas indistrias parceiras. “A
matéria-prima é recolhida junto a fa-
bricas do segmento da moda de Santa
Catarina. Depois da coleta, os restos
de tecidos sao reprocessados, dando
origem a uma nova matéria-prima dis-
ponibilizada para diversas aplicacoes,
como o uso em forros e cabedais, por
exemplo”, explica Thais. As opcoes de
cores sao bem diversificadas e a com-
posicao da cartela é elaborada a partir
da prépria separacao dos materiais
recebidos.

A Openfield elaborou uma ca-

murca reciclada, que é composta em
50% de poliéster cru e a outra metade
reciclada, podendo ser usada tanto em
cabedais quanto em forros. O diretor
Eduardo Alberto Schemes conta que
as matérias-primas tém diferentes
origens - fios reciclados comprados e
fabricacao propria terceirizada. “Em
uma composicao simples, é excelen-
te para forros, mas ao ser dublado

em filme de cana-de-aclcar e fio de
algodao reciclado, agrega proprieda-
des ainda melhores e se torna uma
alternativa para o uso também em
cabedais”, detalha. Além desta linha,
a empresa desenvolveu outra para
forro e cabedal. E a tecnologia High
solid, um tecido com aplicacdo de PU
expandido sem a camada de coagula-
do, que é responsavel pela hidrdlise.
“Essa técnica torna o produto mais
macio, aumenta a resisténcia fisica e
de hidrélise, além de ser um material
sintético a base agua”, conta.

A Magma destaca duas marcas, a
Espogum/Ortholite e a Magma. Pre-
sente nas principais marcas esportivas,
a Edpogum Ortholite langou um ma-
terial respiravel, antimicrobiano, com
propriedades de absorcao e dessorcao
de umidade, memoria e alto contetido
de reciclado de espuma e po de borra-
cha e 6leo de mamona. E o OrtholLite
HybridPlus-Bio que expande a linha de
formulacdes ecologicas. A Magma, por
sua vez, traz palmilhas de reforgo Tu-
box 100% de material reciclado, mais
duravel, a prova d"agua, com alta re-
sisténcia a flexao e excelente colagem.
“Tubox, é um composto termoplastico
reciclado, reciclavel e sustentavel,
fabricado com tecnologia inovadora
e econdmica que aproveita residuos
plasticos de dificil reciclagem, que
por terem baixo valor comercial iriam
para o lixo (poliolefinas variadas). Com
o upcicle, o material se tornou uma
opgcao sustentavel”, contextualiza o
diretor Fernando Nicory.

Bertex

Openfield

Magma
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A Tacosola tem solucdes para as
principais especialidades do mercado
- sustentabilidade, antimicrobianos,
alta resiliéncia, conforto e preco. O
diretor de marketing e Tl, Rodolfo
Moehlecke, conta que os maiores
avancos estao nos tecidos e no EVA,
proporcionando uma boa relacao
custo-beneficio, alto desempenho
mecanico e alta durabilidade.

“Para o segmento de calcados espor-
tivos, por exemplo, os polimeros sao
voltados ao alto desempenho mecéni-
co, ja o EVA oferece conforto, menor
peso e preco acessivel”, assegura.
Outro mercado em que o conforto &
uma das prioridades é o de EPI calca-
dos. Por outro lado, os calcados para
o dia a dia tém como preocupacao

o custo final. “O EVA é um produto
acessivel e esta em uso em linhas de
calcados em geral. Mas nem por isso
é um material inferior. Pois, cada vez
mais incorpora novas tecnologias,
como o EVA verde a partir de cana-
-de-agticar, um produto usado ha
bastante tempo”, salienta.

A linha Aguadim, da Fibertex, é
uma manta de fibra de poliéster que
incorpora a tecnologia spunlaced - fi-
bras entrelacadas por sistema de jato
de dgua a pressao muito alta.

De acordo com o representante
comercial Wellington Madeira, o com-
ponente é oferecido em diferentes
gramaturas (de 30 a 300 g/m?).
“Usado como base para a montagem
de cabedais, ensaque e palmilha, e
para dublagem em substituicao da
manta agulhada, proporciona um as-
pecto mais uniforme, o que possibilita
uma ampla gama de acabamentos”,
contextualiza Wellington.

Ja a diretora de marketing, Nivea
Furlan, observa que “é um material
linear, com resisténcia superior ao
rasgamento, feito com aproximada-
mente 20% de fibras recicladas. Outra
vantagem é a possibilidade de corte
a fio, que é mais limpo e por isso
melhora o acabamento”.
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A Brisa desenvolve tecidos tec-
nolégicos para diversos segmentos,
como esporte, moda, seguranca e
hospitalar. A linha Brisa Bio, produzi-
da a partir de fibras de poliéster 100%
recicladas, apresenta dois produtos
para cabedal e forro. O Ecosense traz
em sua compaosicao 78% de materiais
sustentaveis - resinas originarias do
milho e também fibras de poliés-
ter reciclado, oferecendo maciez,
flexibilidade e absorcao do suor,
para qualquer tipo de produto. Outro
material é o Brisa Metal para laminas
resistente a abrasao e flexao com du-
rabilidade superior. “O produto é até
oito vezes mais resistente a abrasao,
com alcance de 150 mil ciclos de fle-
xao para forros e cabedais”, garante o
analista de criacao de moda, Francie-
le Pezzi.

Lider no mercado de componen-
tes para calcados, a Boxflex desenvol-
ve uma série de produtos que tendem
a diversas exigéncias do mercado,
como contrafortes, palmilhas e coura-
cas. Na linha se palmilhas de monta-
gem, destaca dois artigos. Um deles é
a linha feita de celulose ou nao tecido
impregnado, para a estruturacao do
calcado que, de acordo com o Técni-
co Marcos Ev, é o chassi do calcado,
oferecendo estabilidade ao caminhar.
O outro produto é uma palmilha de
montagem que substitui a palmilha
de conforto. Esta é feita com dubla-
gem em EVA e com isso o palmilheiro
so precisa fazer a forracao, o que sig-
nifica um excelente custo-beneficio,
além de agilizar os processos na linha
de produgao. O material é oferecido
em espessuras que variamde 2 a 4
milimetros e é indicada para qualquer
tipo de calcado como sapatilhas,
calcados sociais e também calcados
esportivos.

A indastria de laminados Crespi,
dentre uma ampla cartela de pro-
dutos para calcados, tem a linha
de forros Ecosoft, que contém em

Tacosola

Fibertex




sua composicao 30% de viscose, um
material de fonte renovavel. “O apelo
sustentavel, que é uma exigéncia
cada vez maior do mercado, soma-se
a outras propriedades, como trata-
mento antimicrobiano e antiflngico,
alta resisténcia a hidrolise, além de
contar com uma cartela de cores
flexivel, podendo ainda ser customi-
zado pelos clientes, proporcionando
variados acabamentos”, assinala a
designer e consultora de desenvol-
vimento, Daiana Ruschel Ros. Ela sa-
lienta que, com espessura de 0,7mm e
as propriedades de absorcao de suor
e transpirabilidade, o material atende
as necessidades para o conforto aos
pés, tendo ainda a possibilidade de
receber acabamento pigmentado me-
talizado com a vantagem de o efeito
nao sair com o uso. “Essa é uma van-
tagem adicional, principalmente para
as empresas que utilizam o produto
também para a construcao de tiras e
adornos”, complementa Daiana.

Uma das solugdes da FCC para a
colagem de materiais € o HM738, um
adesivo hotmelt sélido que é derreti-
do, para ser aplicado em spray. O ma-
terial, de acordo com Raul Eismann,
técnico em Engenharia de Vendas e
Projeto, é isento de solvente, nao tem
perda durante o processo, oferece
maior versatilidade de aplicacdo e
evita a degradacao do forro, pois
nao agride o laminado sintético. "0
nosso produto mantém as mesmas
propriedades de colagem dos demais
adesivos, o que confere amplo uso
tanto em calcados infantis, femininos
e masculinos casuais, quanto pelo
segmento esportivo que exige muita
performance dos materiais”, informa
Raul. Além de nao amarelar com
o tempo e nem migrar para outras
partes do calcado, o material tem alta
produtividade e é tack permanente,
ou seja, favorece a adesao das pecas
Com pouca pressao.

A Dublauto elaborou a palmilha
de conforto em rolo bidensidade
voltada para o amortecimento de
impacto durante a pisada. O material,
de acordo com o diretor Evandro
Wolfart, combina EVA perfurado,
espuma de alta densidade e dureza, e
nao tecido com tratamento hidrofilico

e antimicrobiano. “No material que
forra a palmilha, além do tratamento
antimicrobiano também se pode apli-
car um composto hidrofilico natural,
que torna o sistema de dessorcao
muito rapido. Para isso se utiliza

um produto em duas bases - uma

em cupuacu e outra em aloe vera -,
hidratantes que aceleram o processo
de absorcao e secagem, protegendo
0s pés dos usuarios.”

A Zahonero desenvolveu um latex
derramado utilizando tecnologia
proépria, que, conforme o diretor geral
da Zahonero Brasil, Salvador Ribo,
foi concebido para oferecer conforto
ao usuario agregando ainda pro-
priedades biologicamente corretas.
A principal unidade de fabricacao
do novo produto é a brasileirae o
material recebe em sua composicao
100% de substratos naturais, sendo
que 65% da matéria-prima sao latex
naturais, extraidos de forma respon-
savel dos seringais do nosso pais. "0
resultado disso é uma palmilha que
oferece conforto, seguranca, obtendo
alta performance em resiliéncia e
memoria, sendo ainda um material
antibacteriano e que ajuda a manter
0 pé permanentemente seco, quando
combinado com forros também tec-
nolégicos”, contextualiza Salvador.

O coordenador de vendas, da
ITM, Geverson Argenta, afirma que
dentre as propriedades mais busca-
das para a promocao do conforto
durante a o uso de um calcado estao
o microclima seco. E isso se consegue
oferecendo ao fabricante materiais
com tecnologia que proporcione
alta absorcao e facilite a dessorcao
da umidade. Também estao entre
as preferéncias o toque macio, que
é obtido pelo uso de espumas com
alta resiliéncia, alta densidade, e que
o calcado nao promova mau cheiro,
que € evitado através de sistemas
antimicrobianos. “Tudo isso e muito
mais sao propriedades recorrentes
em diversos produtos da ITM. Entre
eles, temos uma linha impregnada de
microcapsulas que ao se romperem
durante o uso liberam fragrancias
e hidratantes a base de aloe vera,
que causam sensacao de bem-estar”,
destaca Geverson.

Dublauto

Zahonero
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FOLHA 100% VEGETAL E CURTIDA COMO SE FOSSE

uma pele animal

couros especiais de pirarucu, manta de salmao

e couro de avestruz em sistema de producao
sustentavel, o curtume Nova Kaeru inovou ao lancar o
Beleaf, um material vegetal, 100% organico oriundo das
folhas da planta alocasia - orelha de elefante, cujo resul-
tado final apresenta caracteristicas semelhantes as ma-
térias-primas animais. Gabriel Tardin, do setor comercial
da empresa, conta que o processo de curtimento da folha
é 0 mesmo realizado com a pele animal, com algumas
variacoes técnicas, resultando em um processo de curti-
mento bio.

O artigo esta disponivel para uso em artefatos e ves-
tuario, mas ja ha testes para também oferecer o material
para o uso na fabricacdo de calcados. “E um dos materiais
mais inovadores e ecoldgicos ja criados. A folha obtida
por meio da agricultura regenerativa é coletada em areas
sustentaveis e plantadas em conjunto com fazendas de
reflorestamento - todas nos arredores da propria fabrica
da Nova Kaeru. Depois passa por um sistema de processa-
mento como se fosse uma pele animal. Para finalizar, re-
cebe a aplicacao de um forro de poliamida 100% recicla-

Reconhecuda pela qualidade na producdo de
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da, que a torna mais resistente e de facil conformacao”,
detalha Gabriel.

Além de ser uma matéria-prima biodegradavel, que
exige pouco do meio ambiente em comparacao aos ma-
teriais tradicionais e elimina a pegada de carbono de sua
producao, fornecendo O, para a atmosfera, os seus residu-
os organicos sdo compostados e utilizados como nutrien-
tes do solo, ajudando a preservar o bioma.

110 processo tradicional de
producao de um calcado nao

sera mais o mesmo com o produto
inovador criado pelo Grupo JR”,
afirma o gestor de Desenvolvimen-
to e Qualidade da empresa, Gilson
Contel. O grupo detém as marcas
JClass e JR Dublagens, que atende
aos segmentos calcadista e téxtil
ha mais de 30 anos. De acordo com
ele, as fabricantes de calcados po-
derao se beneficiar das caracteris-
ticas do novo cambré estruturante,
sem alterar etapas operacionais ou
custos. “Atendendo as praticas ESG

o cambré JMEX 01, desenvolvido

e ao conceito de Economia Circular,

para clientes ainda mais exigentes,
tem caracteristicas como alto grau

e curvatura, alto poder de colagem,

adaptavel a qualquer tipo de cola-
gem e serve para ser usado tanto
em couro quanto em laminados
sintéticos”, destaca Gilson.

A partir de formulacdes
concebidas em fabrica piloto, a
qual passou por testes de fluidez,
densidade, resiliéncia, colagem e
dureza, a empresa obteve um po-
limero personalizado, com blenda
termoplastica de facil aplicacao e
propriedades que, segundo Gilson,
sao ainda inéditas no mercado. "0
cliente vai continuar a produzir o

Cambré estruturante com alto poder de colagem

cambré como fazia normalmente,
sem aumentar a temperatura ou
mudar sua aplicacao original”,
garante o gestor.

Em testes realizados em uma
bota com o novo cambré, além de
proparcionar colagem superior, o
produto apresentou facilidade de
copia de perfil, mesmo em angulos
bem acentuados. “Nos testes, a
bota depois de flexionada e usada,
se manteve na copia inicial, com o
cambré bem liso e sem marca de
rugas. “E isso € uma caracteristica
nota mil, que todos os fabricantes
de calcados buscam em seus produ-
tos”, comemora.
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Suson

CONECTAMOS VOCE A INOVAGAO

LAMINADOS PARA CALCADOS

e vestuario

om a proposta de reforcar sua atuacao no setor

de moda, a Cipatex, lider em revestimentos sin-

téticos, traz novidades em laminados para cal-
cados, bolsas, acessérios e vestuario. Complementando a
colecao Ventura, destaca a nova linha Canvas LV, voltada
para confeccao de bolsas. Entre os destaques para calca-
dos e acessorios estao o Eco Nobuk, um material com alta
transpirabilidade produzido sem agua, o Nobuck Cali, com
superficie semelhante ao couro polido em nuances de bri-
lho que esta apto a injecao direta e autoclave, o Nobuck
Space, com togue acetinado e microdesenhos que lembram
pixels, o laminado Napa Venice, em semibrilho, leve e com
substrato em tecido garzeado, o metalico Napa Metal, com
elevada resisténcia a abrasao, e o Classic, com uma grava-
cao canelada bem marcada.

Para vestuario, oferece, entre outros artigos, os lamina-
dos da linha Vest, que se apresenta com um visual acetina-
do, mais elasticidade e fluidez. "Esses artigos sao versateis e
tém acabamento e espessura que permitem sua utilizacao

nos mais variados estilos de roupas, seja moda festa, casual
ou fashion. Outro ponto forte é a elevada resisténcia a hi-
drolise, com uma vida Gtil de mais de dez anos sem ressecar
ou esfarelar”, destaca o gerente de produto e marketing,
Rafael Bonvicine.

Energia que calca bem

~

Desde janeiro de 2024, os
consumidores da média/
alta tensao estao autorizados a
migrar para o Mercado Livre de
Energia. Aqueles que tenham gas-
tos mensais acima de R$ 8.000,00
por més com energia podem obter
economias de até 30% em suas
faturas apenas por comprar melhor,
diretamente da fonte geradora, o
que vem permitindo as empresas
reduzirem seus gastos substan-
cialmente. Trata-se de energia
incentivada, limpa e 100% de fontes
renovaveis.

Segundo a Associacdo Brasileira
dos Comercializadores de Energia

(Abraceel), mais de 19 mil empresas
optaram por esta migracao. Vemos
aqui uma tendéncia para o consu-
mo inteligente e o incentivo para
empresarios realizarem seu estudo
de viabilidade, sem custos, onde
constarao os respectivos percentu-
ais de desconto.

A Ludfor Energia atua ha 28
anos no setor e é uma das lideres
do segmento no Brasil. Com cerca
de 4 mil clientes em seu portfdlio,
conta com um time de 170 espe-
cialistas alinhados em um unico
proposito: obter a maxima econo-
mia para seus clientes através da
sua Inteligéncia de mercado.

O executivo de Contas da Lud-
for, Gustavo Portilho, ressalta que
esta Gestdo Inteligente é extre-
mamente necessaria para todos
os clientes pelo fato de garantir a
eficacia na reducao dos custos das
componentes que constituem a fa-
tura. “Nao se trata apenas da emis-
sao de um relatério de economia. A
Gestao é uma espécie de auditoria
através da qual entregamos, de
antemao, as melhores ‘janelas’ de
oportunidades do mercado, além
de monitorarmos a aplicabilidade
dos descontos, créditos, equaliza-
cdes, demandas, ‘reativos’, entre
outros.”
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Ha mais de 10 anos no mercado ¢
e centenas de empresa satisfei

Empresa focada na
sustentabilidade, optar pela
Moldar é escolher um
produto que cuida dos seus
pes enquanto cuida do

mundo. Com cada passo

CLIENTES SE DISPOEM A GASTAR MAIS
COM EMPRE§A'§ QUE OFERECEM

experiencia na compra

sucesso nas vendas esta
cada vez mais vinculado
ao estabelecimento de re-

lacdes solidas entre vendedor e com-
prador. Destaque para a importancia
de uma experiéncia completa, evi-
denciada por dados, como os do rela-
torio Zendesk CX Trends 2023, que in-
dicam que 70% dos clientes preferem
investir em empresas que oferecem
experiéncias perfeitas.

A Huvispan Téxtil, especializada
em distribuicdo de fios, exemplifica
esse éxito com mais de 80% de fide-
lizacao de clientes. Focando no rela-

Moldar Palmilhas conforto

N
Wiofdas S

dado com nossas palmilhas, ;
voceé contribui para um ciclo Q
de vida mais sustentavel, \
Utilizamos materiais | \(

selecionados que, apads o
término de sua vida util,

podem ser completamente
reciclados, promovendo nao
50 0 seu conforto, mas
também o bem-estar do

nosso planeta.

Conhega nosso site e
catalogo digital

Desenvolvedora do
Sistema Ecolimp gue
tem revolucionado o
mercacio calgadista

cionamento pré, durante e poés-ven-
das, a empresa prioriza ndo apenas a
qualidade do produto, mas também
a experiéncia de atendimento. O ge-
rente comercial, Douglas Wruck, des-
taca trés fases cruciais no processo
de construcao do relacionamento de
venda:

s Pré-venda: essencial compreen-
der produto e mercado, investindo
em educacao e comunicacao para
estabelecer confianca.

« Durante as vendas: manter comu-
nicacao efetiva, responder duvi-
das e garantir acompanhamento

constante sao elementos-chave.

o Pds-vendas: ouvir feedbacks, ofe-
recer suporte ao cliente e focar
na fidelizacdo sao praticas essen-
ciais.

A Huvispan destaca-se como
distribuidora de fios para o Brasil,
seguindo um modelo de negocios
centrado no atendimento ao cliente,
tratamento humanizado e entrega de
produtos de qualidade. Seu portfélio
conta com produtos de fornecedores
renomados, sao eles Elastano Creora,
Poliamida Virgem, Reciclada Acelon,
Fios Metdlicos PT Joans e Yantai.

Inovacao e Tecnologia

dista

www.moldarpalmilhasconforto.com.br
Passos firmes rumo ao conforto.

(®) 623581-1691 Descubra a inovagdo, produgao
Rua JB 05, N° 104, QD-03, LT- 09, Jardim Bonanza, enc’ente € tecnOiO ’a- or traS das
Goiania-GO nossas palmihas



CRIATIVIDADE, PROTECAO

Snison

CONECTAMOS VOGE A INOVAGAO

e imaginacao

cada lancamento para a cadeia coureiro-calca-

dista, a Colorgraf se mostra atenta ao comporta-

mento do mercado e segue fiel a constante bus-
ca por solugdes alinhadas aos movimentos da moda, pois
sao deles que surgem a inspiracao, criacao e o desenvol-
vimento de seus novos produtos. Atana Machado, do setor
de Marketing relata que os lancamentos primavera-verao
foram divididos em trés temas - Positividade & Criatividade,
Imaginario Digital e Conectar & Proteger.

O conceito Positividade & Criatividade pode ser tra-
duzido como um grande movimento de alegria, energia e
liberdade refletidos nos emborrachados jacaré e sorvete
perfumado como estampa e gaspea de slide, além de peca
central e lateral de ténis, etiqueta 3D e etiquetas de fibra
de coco e de PET.

0 segundo conceito do portfélio aborda o Imagindrio
Digital, com elementos naturais que se fundem aos tec-
nolégicos, virtuais e fisicos. Trava atacador, tira imitando
gorgurao refletivo sao as pecas dessa tendéncia, bem como
transfer e etiqueta.

Conectar & Proteger é o terceiro tema, evidenciando
uma sensacao de seguranca, funcionalidade, texturas emo-
cionais e um toque de nostalgia. Os itens desenvolvidos

para essa tematica foram ursinho e donuts emborracha-
dos, peca central de ténis cor chambray blue e etiqueta cor
spicy mustard.

INSPIRACAO - O catalogo Colorgraf para a proxima
temporada primavera-verao 2024/25 foi inspirado nas ped-
nias, flores de aroma suave, pétalas grandes e vistosas, que
podem ser encontradas em diversas cores, principalmente
rosa e brancas, mas também existem variedades de peénias
roxas, vermelhas, laranja e amarelas.

Inovacao disruptiva em pigmentos e masterbatch

a mais de 30 anos, a Peter

Chemical se destaca
como uma das principais em-
presas brasileiras em pigmen-
tos, masterbatch (composto de
concentrado de pigmentos) e
solucdes quimicas, oferecendo
atendimento personalizado e
agilidade no desenvolvimento de
novos produtos. Projetada espe-
cificamente para a coloracao de
poliuretano, a empresa oferece a
Linha Master Lig, com uma ampla
gama de pigmentos que atendem
as demandas personalizadas para

espumas moldadas.

As linhas de produtos da
Peter atendem ao setor quimico
e a diversos ramos industriais,
incluindo poliuretano, solados,
espumas, laminados sintéticos,
pecas técnicas, tintas, borrachas,
fibras, saneantes e cosméticos,
entre outros. “O masterbatch da
Peter Chemical atende aos mais
altos padroes internacionais de
cor e qualidade, sendo altamente
customizavel, garantindo cores
e padroes sob medida”, assegura
Airton Ezequiel Tavares de Olivei-

ra, do setor de marketing.

Em um esforco dedicado a
inovacao disruptiva e a eficiéncia
tecnolégica, a empresa desenvol-
veu masterbatch com propor¢des
variaveis de grafeno em polime-
ros, liderando o caminho para
produtos de alto desempenho.

“A Peter Chemical adota
praticas de fabricagdo otimizadas
e sustentaveis, reforcando seu
compromisso em oferecer o que
ha de melhor para seus clientes,
estando sempre a frente do seu
tempo”, comenta Airton.
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KISAFIX LANCA LINHA

Ecotech

Kisafix, marca lider na América Latina em adesi- exemplo. Além disso, a linha contempla alternativas que
Avos para calcados, apresenta ao mercado a sua reduzem o desperdicio e até mesmo o custo final por par
linha Ecotech. A linha contempla iniciativas da  produzido”®, observa o gerente de marketing da Killing, Gui-

marca para contribuir na reducado do impacto gerado no lherme Medaglia.
processo de fabricacao de calcados, com um resultado di-
reto na rotina das inddstrias, pessoas e do meio ambiente.
Sao produtos, como adesivos e auxiliares, que abrangem as
diversas etapas da producao. A linha Ecotech foi lancada
pela marca na feira Fimec, em marco, e reapresentada na
feira Tecnomada em abril. “Os produtos Ecotech, possibi-
litam processos mais eficientes e sustentaveis em varias
etapas da produgao de calgados esportivos e casuais, opor-
tunizando processos com menor emissao de compostos
organicos (VOC) no ambiente fabril, além da reducao do
uso de matérias-primas de origem féssil, o que é bom para
0 meio ambiente e para os profissionais nas industrias, fa-
cilitando assim a adequacao as boas praticas de ESG, por

FOTO DIVULGAGAD

CONHECA A ALTA PERFORMANCE
DAS LIXAS GROSSL

PARA LIXAMENTO DE COURO.

GROSSL

Trabalho Eficiente. Resultade Consistente.
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Resultando em uma superficie couro para a confecgdo de diversos

uniforme, flexivel e suave ao toque. artigos, como: sapatos, estofados,
roupas, bolsas, entre outros.

Acesse 0 nosso site e saiba mais: www.grossl.com.br
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MARLUVAS RECEBE CERTIFICADO PELAS PRATICAS

de sustentabilidade

o Gltimo més de marco, Marluvas recebeu o cer-

tificado Prata do programa Origem Sustentavel

e se tornou uma das primeiras do segmento de
calcados profissionais a receber o selo, que representa o
compromisso da companhia com os objetivos e metas de
ESG (ambiental, social e governanca). “A industria calcadis-
ta nacional é um case de sucesso gquando falamos de sus-
tentabilidade. O crescimento do Origem Sustentdvel, a uni-
ca certificacao de ESG para empresas do setor no mundo,
é prova disso”, comemora o presidente executivo da Asso-
ciacao Brasileira das Industrias de Cal¢cados (Abicalcados),
Haroldo Ferreira.

A Marluvas investe em solucoes verdes, realiza a com-
pensacao ambiental e racionaliza os recursos utilizados na
producdo dos mais de 50 mil pares de calcados disponibili-
zados ao mercado todos os dias. Como parte da responsa-
bilidade social, tem iniciativas que contribuem para o de-
senvolvimento das comunidades em que esta inserida, com
a criacao de postos de trabalho, investimentos em projetos
que transformam a vida dos vizinhos e valorizagao da cul-
tura local. "A protecao esta em nosso DNA e sabemos que
ela so é completa quando preservado o ambiente em que

vivemos’, afirma o presidente da Marluvas, Marcelo Arruda.

Segundo o diretor de operacoes da empresa, Alexan-
dre Cardoso, a certificacao destaca ainda mais a Marluvas
como uma grande e representativa empresa no Pais, reco-
nhecendo as iniciativas para a perenidade do negécio e
construcao de um legado positivo para as pessoas e meio
ambiente.

Conectando solucoes para as industrias

om o DNA da inovacao e de

Csolugﬁes para a industria
calcadista, industria de artefatos
e para os curtumes, a Master Solu-
¢coes que Conectam, empresa com
52 anos de fundacao, apresenta
varias novidades para o mercado.
Os lancamentos permeiam a indus-
tria de artefatos através do Secador
de Artefatos - modelo SA 50. Para
o0 segmento coureiro, a maguina
AF 3000 - FrequencyDry que traz a
proposta da secagem do couro por
alta frequéncia, vindo ao encontro
da sustentabilidade e em substitui-
cao a secagem por vapor. Voltado
para pintura ou adesivo em peque-

nas pecas, a MiniSpray contém o
sistema eletrénico Master Lettore -
sistema de controle para medidoras
ou linhas de pintura e as pistolas
italianas SprayColor, das quais a
Master é distribuidora exclusiva e
oficial no territério nacional.

Conforme o diretor da empresa,
André da Rocha, a equipe Master,
que esteve debrucada durante o
tltimo ano no estudo e pesquisa
aprofundada para cada nova solu-
cao, vibra com a oportunidade de
explanar sobre cada equipamento,
na certeza de trazer mais eficiéncia
e solucao para os espacos fabris a
que se destina.

4
MiniSpray com

para medidoras ou
linhas de pintura
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sistema de controle
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COMPROMISSO E TRADIQAO EM

Impressoes graficas

Grafdil é uma indistria gra-
Afica tradicional, que esta no
mercado ha mais de 53 anos,
atendendo com qualidade e compro-
metimento ao segmento de embala-
gens, mais especificamente, sacolas de
papel cartao, tags, embalagens em pa-
pel cartao, microondulado, metaliza-
das, em polipropileno e PVC, impressos
para PDV, rétulos e etiquetas.
Recentemente, se especializou no
atendimento a grandes marcas, tanto
na modalidade de franquias, quanto de
lojas préprias, contando com parcerias
logisticas para atender ao Brasil inteiro
e fazendo o controle de estoques, com
produtos a pronta entrega para as lo-
jas.

Essa modalidade de atendimento,
conforme a diretora operacional, Kas-
sia Isabel Scherer, tem uma série de
vantagens, desde o custo de producdo
em larga escala, até a padronizacao
dos produtos da marca, cuja qualidade
é garantida desde a assessoria técnica
no desenvolvimento, até a expedicao
personalizada.

“A Grafdil sempre acompanha o
desenvolvimento do mercado, conjuga
experiéncia e inovacao no desenvolvi-
mento de novas solucdes para melhor
atender os mais diversos segmentos,
sendo o calcadista um dos principais
norteadores dessa busca, que faz parte
da histdria da empresa desde a sua fun-
dacdo”, comenta Kassia.

FOTO DIVULGAGAD
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SILMAQ SE TORNA REPRESENTANTE OFICIAL

da Groz-Beckert

roduzir as melhores agulhas nao é tarefa facil. Foi

com muitos testes, estudos e os melhores especia-

listas, no decorrer dos Gltimos 170 anos, que a Groz-
-Beckert se consolidou como referéncia mundial. Hoje conta
com um portfdlio extenso, no qual cada agulha possui tec-
nologias exclusivas, capazes de diminuir as falhas de ponto,
os desvios ou quebra da agulha, a danificacdo das pontas e
promovem maior estabilidade durante cada costura em di-
ferentes artigos.

Recente a Silmaq se tornou a representante oficial da
Groz-Beckert no Brasil. “A adicao da Groz-Beckert no port-
félio certifica o nosso compromisso com o confeccionista
brasileiro em oferecer produtos e marcas de exceléncia que
impulsionam a industria téxtil”, comemora o diretor opera-
cional da Silmaq, Ricardo Fischer.

Uma maquina de costura industrial executa até 10 mil
pontos por minuto, e a agulha é peca determinante para tor-
nar esse processo preciso, rapido e durador. Vale salientar
que, no contato constante da agulha com o tecido, ela sofre
um desgaste natural que impacta a qualidade dos pontos.
Assim, requer a sua troca periodica para garantir pleno de-

sempenho. Entretanto, conforme Ricardo Fischer, a troca de
agulhas exclusivamente em casos de quebra, como geral-
mente acontece nas confecgdes brasileiras, resulta em uma
producao parcialmente falha.

“Além do uso excessivo, outro fator crucial para a dura-
bilidade da agulha é a escolha. O uso de uma agulha de nu-
mero maior ou menor que o indicado para aquela espessura
do tecido; ou o uso de uma agulha com a ponta inadequada
para aquele tipo de tecido, exige esforco extra que resulta
em quebra”, contextualiza Ricardo.

FOTOS DIVULGACAQ

GROZ-BECKERT: o

PNX Ar Comprimido mudou
neste ultimo més de marco
sua matriz para Sao Leopoldo/

ha cinco anos eram 70 funciona-
rios e hoje ja sdo 115 pessoas no
quadro. "A preocupacdo com o

Desde marco, a PNX esta em novo endereco

para os colaboradores. “No novo
prédio teremos ainda uma area de
descompreensao, para reunioes

RS. Além de realizar melhorias no
ambiente corporativo, a intencao é
ficar localizada, estrategicamente,
mais préxima de clientes industriais
importantes.

O diretor da empresa, Paulo
Freitag, conta que o investimento
nao novo prédio passa de R$ 2 mi-
Lhdes, especialmente com adap-
tacdes voltadas ao melhor atendi-
mento ao cliente e treinamentos
para novas tecnologias.

A empresa, fundada ha 32 anos,
cresceu rapidamente ao longo dos
anos mais recentes, inclusive em
ndimero de colaboradores, ja que

bem-estar dos nossos colaborado-
res sempre fez parte do DNA da
PNX, assim como a proximidade e
o atendimento de exceléncia dos
nossos parceiros. Com o crescimen-
to rapido da empresa, manter essas
questdes se tornou um desafio. A
mudanca da sede busca justamente
resgatar essa cultura, com otimiza-
cao do atendimento ao mercado,
trazendo os clientes para dentro da
empresa (literalmente), com eles
podendo conhecer in loco o modus
operandi da PNX", comenta Freitag,
ressaltando também o melhor am-
biente de trabalho proporcionado

mais informais e confraternizacgdes,
além de refeitério préoprio”, adianta
0 empresario.

0 novo prédio, onde antes
funcionava a indUstria quimica Lan-
xess, tem 1,5 mil metros quadrados,
o dobro da metragem em relacao
ao prédio da sede anterior.
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COLUNA
EPIS

Matheus W. Luz

técnico do Laboratario de EPI Calgados do IBTeC

AV

MARLUVAS

EQUIPAMENTOS PROFISSIONAIS

O uso (ou nao) das palmilhas internas
em calcados profissionais

r 4
possivel que se obtenham
ECertificados de Aprovacdes
(CAs) emitidos pelo Minis-
tério do Trabalho e Emprego (MTE),

de calcados gue se destinam a ser
utilizados com a finalidade de Equi-

pamentos de Protec@o Individual
(EPI) com ou sem a palmilha interna
presente. Assim, tanto o fabricante de
Calgados EPIs, quanto o comprador/
usuario destes, devem se questionar
sobre a presenca da mesma em seus
calcados. Com a finalidade de auxiliar
ambos nesta importante tomada de
decisdes seguem alguns pontos a se-
rem considerados:

. A palmilha interna e suas im-
plicacoes na seguranca: o uso da pal-
milha interna passa por testes especi-
ficos e possui influéncia em diversas
outras analises. No que tange a ques-
toes relacionadas a seguranca, cabe
destacar que parte do espaco interno
do calcado é destinado a estas palmi-
Lhas. Aos fabricantes importa que esta
caracteristica tem influéncia direta
em ensaios como os de Determinagdo

da resisténcia ao impacto (ABNT NBR
ISO 20344:2015 - Item 5.4), Determi-
nacdo da resisténcia a compressio
(ABNT NBR ISO 20344:2015 - Item 5.5)
e Determinacdo da resisténcia ao im-
pacto do protetor de metatarso (ABNT
NBR ISO 20344:2015 - Item 5.16), onde
o calcado submetido a pressdes anor-
mais (que visam a simular acidentes)
devem apresentar deformacao infe-
rior aos limites estabelecidos em nor-
ma. Ou seja, com reducao de parte do
espaco interno disponivel no calcado,
tornando-se mais dificil a afeicao de
sua aptidao ao uso destes como EPIs.

. A palmilha interna e suas
implicacdes no conforto: neste topico,
assim como no descrito anteriormen-
te, descrevem-se testes proprios da
palmilha interna que visam a averi-
guar sua aptidao. O mais importante
dentre eles, no que se diz respeito
ao conforto, € o de Determinacao
de absorcdo e dessorcdo de dagua
na palmilha interna (ABNT NBR ISO
20344:2015 - Item 7.2). Este determina
a capacidade de absorcao de umida-

de por parte da palmilha, assim como,
quando em uso, dentro de um calga-
do durante o ato de andar, em que se
tem a presenca de suor e/ou peque-
nas quantidades de agua. Cabe, por-
tanto, a palmilha a atribuicao de reter
umidade que do contrario ficaria livre
e em contato com os pés do usuario
do calcado. Também é possivel cons-
tatar de forma empirica que o forneci-
mento/uso das palmilhas internas fre-
quentemente esta associado a indices
mais elevados no ensaio de Determi-
nacdo da absorcdo de energia na area
do salto (ABNT NBR 1SO 20344:2015 -
Item 5.14), que também é responsavel
por promover conforto ao usuario.
Com isso, uma vez que os calcados
estejam em conformidade com os pa-
rametros estipulados em norma, este
é considerado apto ao uso. Fazendo-
-se de suma importancia que as reco-
mendacdes dos fabricantes estejam
em conformidades com as normativas
estabelecidas, cabendo aos usuarios
segui-las a fim de obterem a maxima
performance de seus EPIs.

Essa é a nossa Marluvas:
protecao para os seus passos
enquanto vocé constroi o futuro.

A Marluvas é mais do que uma marca, € uma
historia de protecgdo, qualidade, bem-estar e
segurancga para os seus pés e sua vida.

: ‘\\" MARLUVAS

FQUIPAMENTOS PROFISSIONAIS
marluvas.com.br

+5532 3693-4000
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SOLADOQOS E PALMILHAS COM

conforto e elegancia

Tacosola, que no inicio de suas atividades se
dedicava a representacao comercial de compo-
nentes para a inddstria calcadista, a partir de

esportivos. Mas para o segmento de sapatos sociais, os la-
queados sao mais buscados, por conferirem mais elegancia
e design requintada”, salienta Jean.

1996, transforma-se em uma industria de componentes de
borracha. Dois anos depois, inicia a fabricacao de solados
para a linha esportiva, que até hoje é um de seus grandes
mercados.

Atualmente, produz componentes de borracha e EVA
para a industria calcadista e outros setores.

O gerente comercial, Jean Cardoso, observa que entre
os produtos oferecidos constam solados de borracha SBR,
solas laqueadas, placas de tacao, laminados de borracha,
placas e bobinas de EVA e palmilhas termoconformadas
em EVA. “O EVA é um material que confere maciez, confor-
to e leveza, que fazem bastante sucesso no dia a dia, devido
ao conforto oferecido, tanto para calcados casuais quanto

=
=
I~
=
£
r
o
2
o
2

Aviamentos em Zamac para
cal¢cados, bolsas e vestuario

J&S Metais é uma indastria

de aviamentos em zamak
para confeccao, calcados, bolsas e
acessdrios, como botdes, placas, re-
bites, mosquetoes, fivelas, enfeites,

dourado”, comenta.

De acordo com ela, os enfeites
de peito de pé (bridao) vém muito
fortes nas colecoes para o outo-
no-inverno, assim como o uso de

interno, mas a intencao é comecar
em breve as primeiras exportacoes,
tendo como alvo inicial paises da
América Latina.

puxadores, argolas e reguladores.

Desenvolvendo pecas perso-
nalizadas e atualizadas com as
principais tendéncias da moda,
promove uma abordagem criativa
e inovadora, buscando valorizar a
marca dos clientes.

Monalisa Otto, que atua no
setor de criacao e desenvolvimento,
enfatiza que a tendéncia forte sao
as pecas douradas, os em banho ni-
quel e as coloridas. “0 inverno tera
muita cor, assim como os banhos

Qalizados, com destaque para o

fivelas, especialmente em formatos
retangulares.

Criada em 2015, destina em
torno de seus artigos para indus-
trias calcadistas e de confeccdes,
atendendo clientes espalhados
pelos polos. “A maioria de nossos
clientes calcadistas estao no Sul do
Pais, ja os clientes que produzem
confeccgoes estdao predominante-
mente instalados no Nordeste”,
contextualiza o diretor Samuel
Schmidt, Hoje, 100% da sua produ-
¢ao tem como destino o mercado
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FALANDO
DE MODA

Leiliany de Sousa
MKT e Desenvolvimento

Exuberancia e brilho
em metalizados
e espelhados

FOTOS DIVULGAGCAD 5

om o avanco
tecnoldgico e
nossa constante

exposicao a este tema, aca-
bam surgindo dois tipos de
consumo que se contrapdem:
o das pessoas que sentem
a necessidade de se reco-
nectar a natureza e tendem
a buscar por produtos com
uma estética mais natural, e
o dos que abracam esta aura
futurista e sao mais atraidos
por visuais que reflitam uma
ideia de nostalgia sci-fie do
movimento retro futurista,
que inspiram misturas de tons
neutros frios, pontos de cores
vibrantes e acabamentos
metalizados. Este olhar co-
loca ainda mais valor e foco
sobre os materiais com brilho
para calgados e acessorios de
moda.

Os produtos metaliza-
dos sempre tiveram espaco

revolution

nas vitrines, porém alguns
movimentos culturais, ou

de evolucdo de consumo,
acabam trazendo ainda mais
importancia para estes ma-
teriais. Nesta diregao, outro
movimento apentado como
tendéncia é o do day to night,
que atualiza calgados formais
e casuais com aviamentos e
tons metalicos, com a ideia
de aplicagao em produtos
versateis que possam ser
usados no dia a dia, em um
happy hour e até mesmo em
eventos noturnos.

Da exuberancia dos
espelhados, a elegancia dos
brilhos mais contidos, os me-
talizados caminham para ser
destaque nas proximas tem-
poradas. Uma ideia é apostar
em materiais que valorizem
a modelagem e que agradem
aos consumidores que bus-
cam por versatilidade.

CAIMI&LIAISON




EVENTOS

SICC TEM FOCO NA GERA(;AO

de negdcios

31° edicao do Salao Interna-
cionaldo Couro e do Calcado
(Sic) vai apresentar as princi-
pais tendéncias em calcados e acesso-
rios lancadas. Os modelos expostos em
Gramado/RS viabilizam negécios para
as duas pontas da cadeia produtiva - o
fabricante e o comprador. Buscando
sempre oferecer oportunidades tam-
bém as empresas de pequeno e médio
porte, ao lado das empresas ancoras do
setar, a feira viabiliza uma série de es-
pacos coletivos onde o fabricante tem
condigdes de apresentar suas colecdes
em um grande evento com visitacdo
selecionada e os compradores, sejam
eles nacionais ou estrangeiros, conhe-
cem opcoes criativas e inovadores, que
dificilmente teriam acesso por outros
canais. “Estes espacos tém se tornado
um reflgio da criatividade de estilistas
e empresarios arrojados. Somos privile-
giados enquanto promotoras em poder
abrigar e contemplar estas empresas
junto com todos os seus parceiros”,
diz a diretora de Relacionamento da
Merkator Feiras e Eventos, empresa
promotora da feira, Roberta Pletsch.
Um desses espacos é o Estacdo
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Moda RS que conta com 42 empresas
em uma area total de aproximada-
mente 1.000m? O Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae/RS) apoia 37 negocios no es-
tande coletivo e outras cinco empresas
nos corredores da feira com suas iden-
tidades proéprias. O apoio institucio-
nal para este projeto é da Associacao
Comercial, Industrial e de Servigos de
Novo Hamburgo, Campo Bom e Estan-
cia Velha (ACI/NH/CB/EV) e do Sindica-
to das Industrias de Calgados e Artefa-
tos de Farroupilha e das prefeituras de
Novo Hamburgo e Sapiranga.

Ja o projeto Trés Coroas Shoes re-
presenta a unido das empresas calca-
distas de Trés Coroas/RS, um grupo que
conquistou o reconhecimento nacional
por seus diferenciais de moda, qualida-
de e sustentabilidade. Nesta edicao a
presenca no espaco é recorde, somando
18 empresas em 558m? Como parcei-
ros as empresas contam com o Sindica-
to da Induastria de Calcados, Compo-
nentes para Cal¢ados de Trés Coroas e
a Prefeitura Municipal de Trés Coroas.

Para o gestor do grupo, Juliano
Mapelli, diretor executivo comercial
do Sindicato das
Indistrias de Trés
Coroas, 0 espago
de mais de 500m?
abriga empresas
que acreditam na
feira como uma
grande alavanca-
dora de negacios.
“E nao somen-
te pelas vendas
ocorridas durante
os trés dias de fei-
ra, que em média
costumam com-
prometer 30 dias
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de producao, mas também pela pros-
peccao de negdcios futuros de toda a
temporada primavera/verao”, salienta.

Grade de palestras tem
programacao focada em
negocios, estratégias e
resultados

A feira também se preocupou em
incrementar a sua grade de palestras.
Os painelistas trazem para os partici-
pantes do evento temas focados em ne-
gocios, resultados e estratégias. “Todos
0s nossos contelidos estao interligados
em torno das questdes que detectamos
junto aos lojistas, traduzindo a percep-
cao atual do mercado”, diz a diretora
de Relacionamento da Merkator Feiras
e Eventos, empresa promotora do Sicc,
Roberta Pletsch. Ela fecha seu racioci-
nio, acrescentando que o varejo quer
entregas de resultados. “Nossas pales-
tras estao nesta direcao. Sao falas para
inspirar o lojista especialmente da por-
ta de sua loja para dentro com temas
certeiros como venda, resultado, negoé-
cio e estratégia”, sublinha Roberta.

Fabrica de bolsas e
nécessaires

Nesta edicao do Sicc, sera reeditado
o projeto realizado pelo Instituto
Brasileiro de Tecnologia do Couro,
Calcado e Artefatos (IBTeC), conjun-
tamente com o Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae-RS), no qual serdo fabricadas
nécessaires. A novidade é que, além
das nécessaires, serao montadas tam-
bém bolsas femininas de praia.




“MUDE: A FORMA DE VENDER
MUDOU!” E TEMA DA PALESTRA

no Sicc

om mais de 25 anos de atuacao
Cno setor calgadista, o represen-
tante comercial Marcelo Ro-
cha é, definitivamente, um especialista
em vendas. E é justamente este o tema
de sua palestra na feira calcadista SICC,
que ocorre no primeiro dia do evento, em
14 de maio, as 16h. “Vende mais: quem se
esforca mais, quem oferece mais, quem
se prepara mais, quem se motiva mais e
quem se relaciona mais”, resume Rocha.
Em sua apresentacao ele trata de diver-
sos temas relevantes para o aumento do
volume de negocios das lojas. O Sicc vai
até 16 de maio, no Serra Park, em Grama-
do/RS.

Formado em Marketing pela Univer-
sidade Catélica Dom Bosco, Marcelo é o
lider do Movimento Vendedor de Valor,
que - por meio de treinamentos presen-
ciais e online - tem o proposito de formar,
capacitar e desenvolver os vendedores
de varejo calcadista do Brasil. O traba-
Llho de Marcelo e sua equipe ja foi tema
de trés edicoes da Revista Venda Mais,
uma das mais respeitadas do segmento

Marcelo
Rocha
fard sua
apresentagdo
no primeiro
dia da feira,
14/05, as
16h, em
Gramado/RS

FOTO DIVULGAGAD

no Brasil. Marcelo Rocha é representante
comercial de calcados e atua nos Estados
de Goias, Tocantins e também no Distrito
Federal, desde 1996. Eleito o melhor re-
presentante do setor calcadista nas regi-
6es de Goias, Distrito Federal e Tocantins,
recebeu o Troféu Garra de Ouro em trés
oportunidades. Representa atualmente
as marcas calcadistas Ferracini, Tchocco
e OXN.

Manual do vendedor
de calcados
distribuido no Sicc

Contribuir para que o setor cal¢adis-
ta evolua e gere mais negacios foi a moti-
vacao inicial para o desenvolvimento do
Manual do Vendedor de Calcados, cuja
a quarta edicao sera distribuida gratui-
tamente durante o Sicc 2024. "Ha alguns
anos, percebiamos dois problemas: a
alta rotatividade dos vendedores dentro
das lojas e a auséncia de um material de
apoio a estes profissionais”, explica Ro-
cha, justificando a criacdo do manual.

Buscando parceiros altamente qua-
lificados e especialistas em suas respec-
tivas areas de atuacao, foi desenvolvido
0 Manual do Vendedor de Calcados, que
condensa informagdes que ajudarao os
vendedores a ampliar o volume de ne-
gocios das lojas. Este material é dividido
em dois grandes blocos, sendo que o pri-
meiro traz informacoes especificas sobre
a arte de vender g, ainda, da destaque as
principais tendéncias de moda. Ja a se-
gunda parte do material € composta por
informacoes técnicas, como quais sao
0s materiais mais usados nos calcados,
quais sao as partes que compdem um
sapato e quais sao os principais modelos
comercializados, entre outras.
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de alta qualidade

com agilidade
para todo Brasil.
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FIMEC TEVE

20 mil visitantes

47° Feira Internacional de

Couros, Produtos Quimicos,

Componentes, Maquinas e
Equipamentos para Calcados e Curtu-
mes (Fimec), que aconteceu de 12 a 14
de margco em Novo Hamburgo/RS, foi o
palco de inovacoes e negdcios do setor-
-coureiro calcadista. Segundo os organi-
zadores, foram cerca de 20 mil visitantes
que participaram para conferir solucoes
em couros e peles, produtas quimicos,
componentes, maquinas e tecnologia.
“Nos entregamos uma grande feira. Bem
organizada e dentro da expectativa de
expositores e visitantes”, pontuou o di-
retor-presidente da Fenac, Marcio Jung,
durante a coletiva de imprensa realiza-
da no ultimo dia da feira. “Importante
destacar que conseguimos trazer um
publico bastante qualificado, incluindo
uma intensa visitacao de estrangeiros.”
Marcio ainda lembrou que essa presen-
camassiva de visitantes internacionais é
fruto de um trabalho da Fenac ao lon-
go dos ultimos anos, que intensificou
a presenca e a visitacdo em feiras de
paises vizinhos. “Um exemplo disso é a
Argentina, pais com o qual conseguimos
reestabelecer uma relacdo e o comércio
bilateral”, detalhou ele, lembrando que,
neste ano, a mostra reuniu cerca de 400
expositores, ultrapassando 10 mil m? de
area de exibicao.

Fabrica Conceito
desenvolveu calcados,
bolsas femininas e EPIs

Em sua fala, o presidente-executi-
vo do Instituto Brasileiro de Tecnologia
do Couro, Calcado e Artefatos (IBTeC),
Dr. Valdir Soldi, detacou o processo de
evolucdo do projeto Fabrica Conceito.
Realizado conjuntamente pelo instituto,
a Fenac e a Coelho Assessoria Empresa-
rial, o projeto apresentou a producao de
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calcados e bolsas operando em tempo
real dentro dos pavilhoes da feira. “O
projeto evoluiu bastante com relacéo a
apresentacao de tecnologias inovado-
ras e atrai os olhares dos visitantes. Esse
ano tivemos a producao de bolsas pela
primeira vez e a ideia é evoluir a cada
ano”, contextualizou.

Valdir Soldi ainda explicou que a ini-
ciativa contou com a participacao de 90
estudantes da Escola do Calgado Senai.
“E uma experiéncia fantastica para es-
ses jovens, pois contribui com a forma-
cao deles”, ressaltou. Neste ano, o setor
de Mecatronica do Senai também se en-
volveu no projeto para desenvolver um
robd para auxiliar na Fabrica Conceito,
mostrando a importancia da integracao
entre diferentes areas para criar inova-
cdes no setor. O presidente-executivo
ainda antecipou que, em 2025, 0 espaco
deve apresentar mais solucdes com ca-
racteristicas sustentaveis.

O projeto € uma acao idealizada
com o objetivo de apresentar aos fabri-
cantes de calcados que visitam a feira os
lancamentos em maquinas, equipamen-
tos, componentes, matérias-primas e sis-
temas de gestao que estao em destaque,
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em cada edicao.

Nessa edicao, uma das inovacoes
foi a producéo de bolsas, para a qual foi
convidada a empresa Luz da Lua, uma
das mais importantes grifes de bolsas e
calcados do Pais, que criou dois mode-
los especialmente para a feira.

A Fdbrica Conceito teve ainda dois
grandes nomes da industria brasileira
- Calcados Ramarim, produzindo um
modelo de sandalia e um ténis casual
da marca Comfortflex, e Calcados Bom-
pel, que desenvolveu quatro modelos
de calcados classificados como Equi-
pamentos de Protecdo Individual (EPIs),
além da Escola do Calcado Senai, com
dois modelos de ténis femininos com
marca propria.

Com 1300 metros quadrados de
area total, o projeto contou com a par-
ticipacao de 70 empresas, incluindo,
além dos fabricantes dos cal¢ados e das
bolsas, fornecedores das matérias-pri-
mas e dos equipamentos e sistemas de
producao.

A edicao de 2025 esta confirmada
para acontecer de 18 a 20 de margo, das
13 as 20 horas, nos pavilhoes da Fenac,
em Novo Hamburgo/RS.
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18" FEBRATEX ABRIU INSCRICOES

para visitantes

Febratex, feira de tecnologia téxtil, abriu inscri-
Agﬁes para ter acesso as novidades do setor. O
evento ocorre entre os dias 20 e 23 de agosto de
2024, quando profissionais, empresarios e entusiastas da
indGstria téxtil terdao a oportunidade tnica de explorar as
altimas inovacdes, tendéncias e solugdes tecnologicas no
setor téxtil, tudo isso reunido em um so Llugar - o Parque Vila
Germanica, em Blumenau/SC. “A Febratex ocorre em um
dos principais centros téxteis do Brasil e promete ser um
ponto de encontro crucial para networking, aprendizado e
negocios. Com uma grande e renomada variedade de expo-
sitores, palestras especializadas e demonstracoes praticas,
os participantes poderao aprimorar seus conhecimentos e
expandir suas redes de contatos”, conta o presidente do Fe-
bratex Group, Hélvio Roberto Pompeo Madeira.
Hélvio Pompeo Junior, diretor de comunicacao e marke-
ting do Febratex Group, destaca que por conta do grande
nimero de pessoas interessadas em visitar o evento, o ca-

A feira ocorrerd de 20
a 23 de agosto,
em Blumenau/SC

FOTO LUIS VIEIRA

dastro de acesso foi liberado com antecedéncia. “Estava-
mos recebendo um alto volume de mensagens de pessoas
ja interessadas nas inscricdes, e, finalmente, elas abriram.
Convidamos todos a garantirem seu lugar nesse evento que
é uma data ja esperada pela industria téxtil.”
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TECNOMODA FOMENTOU NEGOCIOS PARA

diferentes segmentos

feira Tecnomoda, realizada

pela ZM Feiras e Eventos em

Ribeirao Preto/SP, de 10 a
11 de abril, foi concluida com sucesso
absoluto, deixando o mercado com o
desejo de quero mais. O especialista
em desenvolvimento de couros com
alto valor agregado, Claudemir Lo-
renzi, da Brasleather, ressaltou a pre-
senca do setor na feira (22 curtumes
no total). “Quanto mais expositores
de couro tivermos numa feira maiores
serdo as oportunidades de negdcios
e crescimento”, comentou ele, desta-
cando que, dentro do que a empresa
apresentou na colecao, a sustentabi-
lidade e os couros grouponados sao
a grande novidade do mercado. O
expositor destaca ainda que a cole-
cao apresentada nao focou somente
no nicho do calcado, mas foi pensada
para suprir as necessidades de outros
mercados e isso foi percebido pelos vi-
sitantes, qualificados por ele como de
nivel excelente. “Essa qualificacao foi
comprovada pelo fechamento de ne-
gocios, pois, apesar de acreditar que
feira é para contato e nao para tirar
pedido, acabei concretizando vendas”,
comemora. Outro aspecto elencado é
a localizacéo da feira. “Num raio de
400 km de onde a Tecnomoda foi re-
alizada esta concentrado um grande
polo consumidor de couro. Prova disso
é que o primeiro pedido foi realizado
por uma empresa localizada a 260 km
do pavilhdo. Nao se discute a realiza-
cao da préxima edicao, isso ja é fata”,
conclui.

Uma das organizacoes apoiadoras
da feira é o Instituto Brasileiro de Tec-
nologia do Couro, Calcado e Artefatos
(IBTeC). O presidente executivo do ins-
tituto, Dr. Valdir Soldi, comenta que a
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Tecnomoda se tornou uma boa opor-
tunidade para o IBTeC estar presente
em uma regiao com alta capacitacao
produtiva e que carece de acesso a no-
vas tecnologias. “Tivemos um bom n(-
merao de visitantes perguntando sobre
testes, certificacoes e outros servicos
que disponibilizamos ac mercado. Isso
comprova que cada vez mais o 1BTeC
tem que estar presente nos eventos se-
toriais, mesmo aqueles que estdo ini-
ciando, como a Tecnomoda, que com
toda a certeza tém um grande poten-
cial de crescimento”, considera.

O gerente da FCC, André Miiller,
também entende que a empresa acer-
tou ao decidir expor na feira. “Para nos
é muito importante marcar a presen-
ca no Sudeste e Ribeirao Preto é um
hub com facil acesso e ampla oferta
de acomodacoes, o que favoreceu que
levassemos todas as tecnologias que
veiculamos e comercializamos em ou-
tras feiras. Mostramos a cara e escu-
tamos o mercado para podermos ser
ainda mais assertivos com o portfolio
a ser oferecido. Fomos surpreendidos
positivamente com o local e a qualifi-
cacao das pessoas que visitaram a fei-
ra para conhecer novas tecnologias e
tendéncias e também fechar negocios.
A feira foi muito positiva”, contextua-
liza.

“Para a Cipatex foi muito impor-
tante estar nessa feira”, assegura Tu-
lio Luiz de Andrade Daroz, gerente de
marketing. Lembrando que - por ques-
tao de custos e logistica - muitos clien-
tes da empresa tém dificuldades para
se deslocarem até outros estados a fim
de participar de uma feira, ele consi-
dera que a proposta de acontecer em
Ribeirao Preto conseguiu atender di-
ferentes segmentos que estavam ca-

rentes. “Trouxemos materiais para trés
mercados diferentes - moda, decora-
cao e automotivo. Viemos com uma
grande expectativa, um dos grandes
objetivos era prospectar novos clien-
tes e isso foi concretizado”, comemo-
ra, destacando que o maior fluxo de
visitantes ao estande foi do setor auto-
motivo, que recepcionou profissionais
também de outros estados além de
Sao Paulo, como Rio de Janeiro, Para-
na e Santa Catarina. “E um nicho com
alta exigéncia técnica para as suas
matérias-primas e que estava carente
de um evento realmente comercial. O
balanco é que a feira foi muito boa”,
detalha.

O gerente do segmento de calca-
dos e moda da Amazonas, Marlon de



Ocorrido de 10 a11
de abril, o evento
foi sucesso absoluto
e despertou no
mercado a sensacdo
de quero mais

Paula, considera a proposta da feira
muito interessante. "Além de estar
préxima da nossa fabrica, a Tecnomo-
da reuniu fornecedores que atendem
diferentes segmentos produtivos e
essa foi uma excelente oportunidade
para mostrar que a Amazonas esta
atuante no mercado, com uma reto-
mada muito boa. Trouxemos muitos
produtos novos, entre eles uma linha
tecnoldgica eco sustentavel, como um
solvente de fonte renovavel, que cha-
mou a atengao de clientes de diferen-
tes polos.” Outro aspecto ressaltado
foi a qualificacdo do publico visitante.
“0 plblico foi bem selecionado, for-
mado por profissionais que realmente
atuam nos segmentos-alvo dos exposi-
tores”, termina.

<
a
=}
2
=}
z
=)
o}
s
=}
2
<
o
=
-
o]
z
=
=]
=
=]
4

Grandes marcas
visitaram a feira

Fernando Rodrigues, diretor co-
mercial da Ferricelli, uma das mais
tradicionais marcas de calgados
masculinos, estava entusiasmado
com o evento. “Achei muito va-
lida a proposta da feira. A nossa
regiao estava carente deste tipo de
mostra profissional, com a oferta
de componentes e tecnologia. A
Tecnomoda se apresentou bonita,
bem organizada, com bastantes
opcoes de materiais e a tendéncia é
de crescimento”, pondera.

Rodrigues Barbosa, da area de
desenvolvimento em matéria-prima
da fabricante de calcados infantis
Pampili, descreveu a Tecnomoda
como uma feira que aproximou
as empresas de fornecedores ja
consolidados e também revelou
novas opcoes do mercado. “Vimos
muitas novidades bem interessan-
tes, acredito que a mostra estara
ainda maior na sua proxima edicao
e iremos participar novamente. En-
contramos muitos fornecedores com
o0s quais ja trabalhamos e também
conhecemos novas empresas com
produtos excelentes, dentre os quais
se destacam as industrias de couro”,
comenta.

Sensacao de dever
cumprido e projecoes
de crescimento

“Quando montamos a ideia da
Tecnomoda, contatamos dois gran-
des players do setor - 0 JBS Leather
Labs/Casa Romeu e a Cipatex - e
logo percebemos que poderiamos
fazer uma grande feira, pois ambos
confirmaram de imediato a parti-
cipacao. Passados poucos meses,
conseguimos compor a feira com
outros grandes nomes dos seg-
mentos de couros, componentes,
maquinas e quimicos e obtivemos
0 apoio institucional de entidades
muito importantes. A indistria de

couro, por exemplo, fazia tempo
que ndo tinha uma feira com tantos
curtumes (22), fora os que nao
puderam entrar nesta edicao, mas ja
estao encaminhando a participacao
em 2025. A certeza que a gente tem
em depoimentos obtidos junto a
todos os expositores é que a feira foi
muito boa e que o mercado esta exi-
gindo a continuidade da Tecnomada
no calendario de eventos comerciais
do setor. Foi uma feira inusitada,
que teve muitos apoiadores e somas
gratos a todos. Quem veio saiu
satisfeito”, considera o idealizador e
diretor da feira, Ricardo Michaelsen.
O socio e diretor da feira, Ismael
Zimmer, comentou “estamos muito
animados por tudo o que realizamos
e pelo retorno recebido. As empre-
sas participantes sairam satisfeitissi-
mas. Teve maquina gque nem voltou
para a sede do expositor, pois foi
direto para a empresa compradora.
A Tecnomoda superou as expectati-
vas de todos, tanto com relacao aos
equipamentos e materiais nos es-
tandes quanto ao contetido das pa-
lestras e a visitacao focada. Somen-
te em curtume, ja temos mais oito
empresas interessadas em participar
na edicao seguinte. Um dos pontos
em gue inovamos foi trazer o setor
de capotaria, que nunca tinha tido
uma feira que os contemplasse. Foi
UM SUCesSO enorme e no ano que
vem teremos novidades tanto para
este segmento quanto para os outro.
Temos ainda um grande leque de
outros setores que se abastecem
destes mesmos produtos desenvol-
vidos pelos nossos expositores e
vamos buscar novas parcerias para
tornar a feira ainda maior e mais
abrangente”, contextualiza Ismael.

Edicao 2025

Buscando ser ainda mais assertiva
as necessidades dos expositores

e visitantes, a proxima edicao da
Tecnomoda acontecera de 5 a 6 de
fevereiro de 2025, em novo espaco
mais moderno e maior - a Quinta
Linda, em Ribeirao Preto/SP.

mai | jun ® TECNICOURO 39



SUSTENTABILIDADE ESTARA PRESENTE

na BFShow

ais do que produtos sus-

tentaveis, a indastria

calcadista brasileira, em
consonancia com um movimento
crescente em nivel mundial, vem ado-
tando praticas produtivas social e am-
bientalmente corretas. Atualmente, a
quinta maior produtora de calcados
do planeta, e maior fora da Asia, vem
se destacando como uma referéncia
internacional de producao limpa e ali-
nhada aos conceitos de ESG.

Como nao poderia ser diferente,
entre os dias 21 e 23 de maio, no Tran-
samerica Expo Center, em Sao Paulo/
SP, o protagonismo do setor na area
também estara exposto na 2° edicao
da BFShow, feira realizada pela As-
sociacao Brasileira das Industrias de
Calcados (Abicalcados). Pesquisa di-
vulgada no ano passado pela entidade
aponta que mais de 95% das empresas
brasileiras do setor possuem um tra-
balho de destinacao ambientalmente
adequada dos seus residuos produ-
tivos; 79% das industrias executam
controle das substancias restritas; e
62% das inddstrias consomem energia
elétrica 100% oriunda de fontes reno-
vaveis.

"Sao dados que corroboram o in-
tenso trabalho realizado para a ade-
quacao da producdo de calcados a
nova realidade de um consumo mais
consciente e orientado para a susten-
tabilidade nao somente ambiental,
mas também social. Hoje, as pessoas
querem saber o que estao consumin-
do, de onde vem o produto que esta
cal¢cando, e as empresas que nao esti-
verem adaptadas a esse novo mundo
tendem a ter muitas dificuldades no
mercado, principalmente internacio-
nal”, avalia o presidente-executivo da
entidade, Haroldo Ferreira.
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Na pratica

Na BFShow, até o fechamento
desta edicdo, contabilizava mais de
230 marcas de calcados que respon-
dem por 80% da producao nacional
do setor. Estarao presentes 75% das
indlstrias de calcados certificadas
no programa Origem Sustentavel,
Unica certificacao de ESG para em-
presas da cadeia produtiva do cal-
cado no mundo. Uma das empresas
confirmadas na feira é a Tess, fabri-
cante das marcas Kenner e Redley,
que aposta na mostra calcadista
para alavancar um ambicioso pro-
jeto de internacionalizacao. “Nao
queremos exportar preco, queremos
exportar valor agregado para mer-
cados exigentes e esses mercados
exigem sustentabilidade, com consu-
midores querendo saber a origem da
fabricacao dos seus produtos”, avalia
o CEO da empresa, Thomas Simon.

Entre os destaques da Tess esta

a sustentabilidade ambiental no seu
processo produtivo. Com investimen-
tos pesados em tecnologia e inova-
cao, reduziu, de 2021 até 2023, em
50% o descarte de matéria-prima.
Até 2026, a meta é diminuir mais
50%. "Outro ponto importante é o
nosso produto. Desenvolvemos um
calcado para durar mais de dez anos,
sem exagero. Com isso, diminuimos o
descarte de lixo”, destaca Simon.
Representando a sustentabilida-
de do segmento infantil de calcados,
a Bibi, também certificada no Origem
Sustentavel, conta como um de seus
pilares a preocupacao com a susten-
tabilidade e criou metas e compro-
missos na area a serem alcancados
até 2030. Estao entre os compromis-
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sos, alcancar 100% de conformidade
dos produtos fabricados na Norma
Reach (Regulamento N° 1907/2006
Parlamento Europeu) referente a to-
xicidade, reduzir em 20% a geracao
de residuos no desenvolvimento de
novos produtos e operacoes indus-
triais, entre outros. “Acreditamos
que, cada vez mais, 0s consumido-
res estdo priorizando marcas com
iniciativas que contribuam para a
sociedade e o meio ambiente. Dessa
forma, além de oferecer um produto
de qualidade e que respeite o de-
senvolvimento feliz e saudavel dos
pequenos, somos uma companhia
que visa a diminuir os impactos das
operacdes na natureza”, comenta a
presidente da empresa, Andrea Kohl-
rausch.
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VITRINE
MATERIAIS

CIPATEX

COLORTEK
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No Sicredi,

VOCEé e sua empresa
tém com quem
contar.

ABRA A SUA CONTA.

& (51) 3358-4770
cooperativa@sicredipioneira.com.br
sicredipioneira.com.br
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VITRINE
CALCADOS E BOLSAS

FILHA DA LUA

VANITTA

VIZZANO

CIA PERFEITA
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HELLO KITTY

KIDY

WORLD COLORS

FOTOS LUIS VIEIRA




SOLUGOES TECNOLOGICAS
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RETIFLEX S TRANSP R
Master em pellets para
aplicacdo em solas
transparentes, pronto para
curar , com 70mm3 de abraséo,
resisténcia ao ozonio, a alta e
baixas temperaturas, excelente
rasgo, flexao e produtividade,
cura em 3 minutos a 160°C.

RETIFLEX BLOCK
Polimero especial indicado
para redugdo da contragdo

em artefatos expandidos
de EVA. Remove o brilho,
nao consome peroxido,
melhora a adesao e promove
melhor emborrachamento no
artefato. Substitui a NBR em
compostos de PVC.

RETIFLEX A 65 RCP
Pré composto indicado

para calcados de extrema
seguranca, atendendo as
mais rigidas propriedades.

A IECILOX

Retiflex®

e uma linha de _

, @ Pré Compostos

Modulares desenvolvida pela

: . com sistema

de cura ja incluso, permitindo
otimizar processos,

e produzir solas

com excelentes propriedades e

Aponte seu
celular ao QR
code e fale
COM NOSSO0S
especialistas.

www.RETILOX.com.br



NOTAS

ELEMENTOS NOSTALGICOS

sdio um cldssico desde 1979,
Nesta colegio, a marca apresenta

uma nova releitura da cldssica
sanddlia aranhada e coloca
todo o seu DNA na inédita
Melissa Possession Platform
1. Com plataforma ultraleve e
sola tratorada, a sanddlia jelly
promete ser a favorita.

VERSATILIDADE

A bolsa Lacey, que pode ser usada como uracolo
ou clutch, é confeccionada em co a macic
desestruturado, com formato despOJao destacado
por um laco maximalista desconstruido, simbolo
que permeou a ultima colecdo de Gabriela Hearst na
Chloé. A amarragdo da faixa de couro pode assumir
uma série de formatos, conforme a preferéncia.

46 TECNICOURO ® mai | jun

50 ANOS

O One Star é uma das silhuetas
mais classicas da Converse,
criada em 1974 como um ténis
de basquete que, depois, foi
adotado pelas comunidades e
pela cultura das ruas que o skate
abrange. Hoje, o ténis incorpora o
legado Converse com execugoes
coloridas nos materiais classicos
camurga, couro e lona. Em
comemoracao aos seus 50 anos,
uma nova versao foi lancada:

0 One Star Academy Pro. Com
duas listras incorporadas junto
da estrela lateral caracteristica
do One Star, o modelo segue as
mesmas referéncias dos anos 90.
Nesta edicao, o calcado oferece
melhor sensacao na prancha e
protecao contra impactos gracas
ao amortecimento de espuma
CX, uma tecnologia exclusiva
Converse. O perfil Ox (cano baixo)
auxilia na flexibilidade, enquanto
a parte superior em camurca
felpuda de visual vintage o
mantém duravel e atemporal.

FOTOS DIVULGACAQ
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CONECTAMOS VOCE A INOVAGAO

Linhe MADE IN
HF Modular Rl @

Com um sistema de programacao e controle 100% digital, a linha de maquinas HF Modular
possui um alto desempenho, precisao, versatilidade e o melhor custo beneficio. Ela conta com
trés novos modelos que se adequam a necessidade de cada cliente. Com um circuito oscilador
de 15kW otimizado e um layout compacto, sua manutencéo é simplificada e possui 86%de
compartilhamento de pecas entre os modelos.
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IBTEC ESTABELECE CONVENIO

com a Transduarte

om o objetivo de agilizar a

logistica e reduzir custo no

envio dos materiais e pro-
dutos para os ensaios laboratoriais, o
Instituto Brasileiro de Tecnologia do
Couro, Calcado e Artefatos (IBTeC)
estabeleceu convénio com a transpor-
tadora Transduarte, de forma a bene-
ficiar seus associados/clientes de todo
o Brasil.

Segundo o presidente executivo do
instituto, Dr. Valdir Soldi, o convénio
prevé desconto de 50% no transpor-
te das amostras, de qualquer das 13
unidades de coleta da transportadora
localizadas em Minas Gerais, Sao Pau-
lo, Santa Catarina e Rio Grande do Sul.
“Esta é uma parceria muito importante
para 0s nossos associados, pois signifi-
ca uma forma de oferecer ainda mais
agilidade e reducao de custos nos ser-
vicos através desta solugao em logisti-
ca’, contextualiza.

“Acreditamos que essa parceria
com o IBTeC é importantissima no
que toca o fortalecimento do merca-
do calcadista e, consequentemente, o
crescimento do transporte de mate-
riais. Nossa empresa tem como prin-
cipal foco o transporte de carga de
componentes e maquinas para a in-
dastria calcadista, entdo nds temos o
maior interesse em apoiar e incentivar
o crescimento e desenvolvimento das
empresas desse ramo, especialmente
as que estao iniciando sua trajetoria e
se deparam com dificuldades iniciais
de adentrar o mercado que é tao com-
petitivo”, comenta o gerente comer-
cial da Transduarte, Filipe Baum.

Para usufruir do beneficio, basta a
empresa se identificar como associada
ao instituto na hora em que contratar
0s servicos da transportadora. A ideia
& que o0 processo seja o mais agil e des-
complicado possivel.
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INSTITUCIONAL

MODA E ACESSORIO FOI O SEGMENTO MAIS DESEJADO

no més do consumidor

om a criagao do Cddigo de
CDefesa do Consumidor em
1990, o Dia do Consumidor
ganhou destaque no Brasil com o ob-
jetivo de difundir e celebrar os direitos
dos compradores. Com o passar dos
anos, a data expandiu sua duracéo e
assumiu uma finalidade comercial,
caracterizada por uma profusdo de
ofertas e descontos que cada vez mais
atraem novos adeptos. Para compre-
ender a intencao e as expectativas de
compra dos brasileiros para essa data
especial, o Guia dos Melhores, plata-
forma de avaliacao de produtos, reali-
Zou uma pesquisa com consumidores
de todas as faixas etarias e regides do
Pais. O estudo revelou que 37,2% dos
respondentes desejam realizar com-
pras novamente, assim como em outros
anos. Embora uma parcela de 3,6% dos
brasileiros ainda nao conheca a Sema-
na do Consumidor, conforme indicado
pelo estudo, 27,2% dos entrevistados
tinham a intencao de comprar nesse
periodo pela primeira vez. Sendo a pri-
meira ou a segunda vez participando,
ao total, cerca de 64,4% dos brasileiros
pretendiam fazer compras na Semana
do Consumidor em 2024.

Brasileiros buscam
por beleza

Diferentemente de outras datas
comemorativas, como a Black Friday
e 0 Dia das Maes, o segmento mais de-
sejado para o periodo é o de moda e
acessorios, com 48,7% de adesao. O se-
tor de beleza consolidou sua presenca
como o preferido pelos brasileiros, com
outras categorias como cosméticos
(24,5%) e calcados (18%) no Top 10 dos
itens mais desejados para a data.
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Apesar do segundo lugar, a procura
por eletrénicos nao fica para tras, com
28,2% de interesse. Em seguida, itens
de consumo para o lar, como eletro-
domeésticos e casa e moveis, represen-
tam 39,1% da intencao de compra para
quem deseja decorar ou equipar a resi-
déncia para facilitar tarefas diarias.

Itens relacionados a salde, lazer
e educacao surgem com menos ex-
pressividade entre as categorias mais
desejadas. 16,4% dos respondentes
demonstram interesse na categoria
de farmacia e salde para aproveitar
as promocoes, por sua vez, o setor de
comidas e bebidas atrai o interesse de
12,4% dos consumidores. A preferéncia
pelo setor turistico é indicada por 8,7%
dos entrevistados, enquanto 8,3% ma-
nifestam o desejo de investir em edu-
cacao.

Sao os precos baixos que moti-
vam os consumidores a irem as com-
pras, logo apés estao beneficios como
cupons de desconto e cashback. Em
relacdo a quanto pretendem gastar,
29,8% dos brasileiros entrevistados ti-
nham a intencdo de desembolsar en-

tre R$ 150,01 e R$ 300,00, enquanto
25,1% planejaram gastar até R$ 500,00.
Apenas 18,9% consideraram realizar
compras dentro do intervalo de até RS
1.000,00.

E-commerces
mais desejados

Os consumidores ja tinham em
mente em qual e-commerce preten-
diam comprar para participar das pro-
mocoes. Com 22,3% de interesse na
realizacao de compras online, Amazon
Brasil se destacou como o principal co-
mércio eletronico para aproveitar tan-
to produtos eletrénicos quanto itens
de vestuario. Em segunda e terceira
posicao, estao Mercado Livre (17,5%)
e Magazine Luiza (15,7%), fechando o
Top 3 com a lideranca de marketplaces
latino-americanos.

Outros nomes importantes do vare-
jodigital figuram no ranking, como Net-
shoes (4,2%), Renner (3,9%) e Aliexpress
(3%), alinhado ao desejo de quem bus-
cou adquirir produtos em categorias
como calcados, roupas e beleza.
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CAMBRE

A EVOLUGAO DA TECNOLOGIA VC-23D

SE VOCE NAO CHEGOU A UMA
QUALIDADE SUPERIOR E TAMBEM
NAO ELIMINOU TOTALMENTE O
RECORTE DO SEU CAMBRE,

VOCE JOGOU DINHEIRO FORA.

WIRELLES: Transfira imediatamente
toda a sua programacdo das cole¢ées
e modelos de gdspeas da mdquina
base, para quaisquer outras mdagquinas
de cambré VC-23D na produgdo.

20 DPK

MAQUINAS E TECNOLOGIAS

Acesse nossa site & canfira nossas representacdes | www.dpktecnologins.com.br
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PACTO CALCADISTA FOI APRESENTADO

na Fimec 2024

Fimec (Feira Internacional

de Couros, Produtos Quimi-

cos, Componentes, Maqui-
nas e Equipamentos para Calcados
e Curtumes), que foi realizada de 12
a 14 de margo, na Fenac, em Novo
Hamburgo/RS, serviu de palco para a
divulgacdo de um grande movimento
que liderancas do cluster calcadista
do RS oficializaram em janeiro de 2024
chamado Pacto Calcadista, oriundo de
uma iniciativa do Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae/RS).

Vale ressaltar que os Vales do Sinos
e Paranhana detém uma forca global
quando o assunto é calgado, composto
por especialistas e diversas indUstrias
com know-how no desenvolvimento e
producdo de toda cadeia calcadista.
Assim, este movimento que ja é forma-
do por quase 100 liderancas do setor,
apoiados por dezenas de industrias,
6rgao publicos, entidades, associa-
coes, institutos, sindicatos e agentes
do setor, objetiva o crescimento e de-
senvolvimento do cluster através de
estratégias e proposito comum.

O Pacto pode ser considerado um
movimento de conexao, unido e foco
nos objetivos que favorecam a todos
do cluster. Historicamente, ecossiste-
mas gue se desenvolveram, utilizaram
dentre outras competéncias, a coope-
racao e colaboracao como fonte de
crescimento e geracao de resultados.

Mesmo sendo um movimento in-
formal, estruturou-se através de um
estatuto gue orienta o funcionamento,
assim como um conselho estratégico
formado por 15 liderancas e quatro ei-
x0s estratégicos que visam a trabalhar:
Eixo Comunicacdo, Eixo Governanca,
Eixo Marketing e Internacionalizacdo
e Eixo Pessoas, Produtos e Processos.

O time possui valores comuns, que
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norteiam a atuacao do Pacto, sendo:
Identidade, Cooperacdo, Resiliéncia,
Empreendedorismo e Inovacao.

Contudo, os agentes do Pacto bus-
cam gerar resultados e evoluir a cul-
tura e desenvolvimento do cluster. O
desafio é grande, mas a vontade des-
tes voluntarios € ainda maior na busca
pelos objetivos.

Liderancas buscam
unir e potencializar
setor na regiao

O projeto tem foco na unido, cola-
boracao e conexado de todos os agen-
tes do cluster calcadista dos Vales do
Sinos e Paranhana. “Precisamos unir
maos, mentes e esforcos para expan-
dir e usar todo o potencial da regiao
para produzir mais calcados”, desta-
cou o presidente do Conselho de Ad-
ministracao da Fenac, Marlos Schmidt,
que também é presidente do Pacto
Calcadista. “Mais do que isso, precisa-
mos resgatar o orgulho de ser um dos
principais produtores de calcados do
mundo e comunicar isso para todos”,
enfatizou.

Ao encontro disso, o presidente da
Abrameq (Associacdo Brasileira das In-
dustrias de Maquinas e Equipamentos
para os Setores do Couro, Calcados e
Afins) e também integrante do Pac-
to, André da Racha, enfatizou que: “é
preciso divulgar nossa capacidade de
fazer bons produtos e atender ao mer-
cado de maneira efetiva”. Ja Carolina
Strack Rostirolla, analista de articula-
cao de projetos do Sebrae-RS, expli-
cou que atualmente a iniciativa é com-
posta por um time de voluntarios que
atuam no setor. “Mas qualquer pessoa
comprometida com o propdsito do
Pacto Calcadista pode participar”, in-
centivou.

Kantar aponta
melhoria no
consumo em
toda a América
Latina

om base no estudo Consu-

mer Insights 2023, a Kantar,
lider em dados, insights e consulto-
ria, projeta que o consumo de bens
massivos na América Latina deve
continuar em alta em 2024. O le-
vantamento acompanha o com-
portamento dos latino-americanos
de maneira continua, trazendo
uma visao em 360 graus desse con-
sumao.

Com a reducao geral da pres-
sao de consumo, a empresa vé
melhorias para todos os paises da
regido em 2024. O Brasil é o pro-
tagonista. Isso se deve a recupera-
¢ao das missoes de abastecimento,
passando de -3% em 2022 para
+9% no ano seguinte. Ainda assim,
as pequenas ocasioes seguem im-
portantes (de +4% para +8%, res-
pectivamente). "A continuacdo do
crescimento no Brasil é esperada
para 2024. Ao combinar ferramen-
tas incorporadas ac consumidor
com menor desemprego e a infla-
cao sob controle, o consumo de
bens massivos deve permanecer
com desempenho forte”, comenta
a diretora de Data & Delivery da
Kantar, Aurélia Vicente.

A ascensao na América Latina,
no entanto, ainda estd atrasada em
relacao a outras regioes. A despesa
média dos latino-americanos, por
exemplo, é 30% inferior a dos bri-
tanicos. Ainda assim, ao olhar para
o volume indexado da cesta desde
2007, aregiao foi a que mais se de-
senvolveu a longo prazo.
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SEBRAE PROPOE MARCO REGULATORIO PARA AMPLIAR
MERCADO DOS PEQUENOS NEGOCIOS PARA A

America do Sul

presidente do Servico Bra-

sileiro de Apoio as Micro

e Pequenas Empresas (Se-
brae), Décio Lima, defendeu a criacao
de um marco regulatério nao sé parao
Brasil e a Colémbia, mas para a Amé-
rica do Sul durante o evento Férum
Empresarial Colémbia-Brasil, em abril
O dirigente integrou a missao brasi-
leira liderada pela Agéncia Brasileira
de Promocao de Exportacgoes e Inves-
timentos (ApexBrasil), no pais vizinho.
O objetivo da viagem foi participar do
programa Jornada Empreendedora e
do Férum Empresarial Colémbia-Bra-
sil, que reuniu autoridades brasileiras
e colombianas e cerca de 300 empre-
sarios de ambos os paises e diferen-
tes setores. “Nos temos que retomar
um processo para minimamente nos
igualarmos aos continentes que inte-
ragem nos processos econémicos no
mundo todo. A América do Sul precisa
construir uma sinergia entre as nossas
economias para podermos interrom-
per este contexto que nos isola no mo-
mento em que o conceito da econo-
mia globalizada nao tem mais volta”,
afirmou Décio Lima.

Em sua fala, o presidente do Se-
brae ressaltou a forca dos pequenos
negadcios nos dois paises, pois em am-
bos as micro e pequenas empresas re-
presentam 95% dos empreendimentos
locais. “Acredito que este momento &
fundamental para que nos possamos,
cada vez mais, interagir nos processos
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econdmicos. Todos vamos crescer, a
Colémbia e o Brasil, mas, sobretudo,
construiremos aqui um paradigma
para a América do Sul, que precisa in-
teragir economicamente para deixar
grandes 0s nossos paises’, argumen-
tou.

O Sebrae e a Apex estao trabalhan-
do para ampliar o mercado para os
pequenos negocios nas Américas. “Em
Bogota, o Sebrae reforca sua missao
estratégica, em conjunto com a Apex,
na promocac dos pequenos negocios.
Sabe-se que em um mundo globali-
zado nao é possivel pensar apenas
no mercado local. Os processos da
inovacao e da sustentabilidade revo-
lucionam a dinamica da economia. E
estamos fazendo esta integracao. As-
sim como no Brasil, 95% dos negdcios
colombianos sao de pequeno porte.
E um grande momento da economia
brasileira, o presidente Lula lidera o
G20, o Mercosul e nossa meta é retirar
o Brasil do Mapa da Fome”, destacou o
presidente Décio Lima.

Hoje, quase 50% dos atendimentos
da Apex sao destinados aos empreen-
dedores de pequenos negocios. “O Se-
brae e a Apex estao construindo uma
parceria estratégica. O Sebrae apoia
as empresas e a Apex tem condicdes
de internacionalizar e promover a
exportacao dessas empresas. Aqui,
vamos assumir compromissos econd-
micos essenciais”, afirma Jorge Viana,
presidente da Apex.

Internacionalizagéh

O Brasil é o0 3° maior forne-
cedor para a Colémbia, com
6,4% de participacao no mer-
cado em 2023. As exportacdes
brasileiras para o pais somaram
US$ 3,82 bilhdes. Em 2023,
foram comercializados entre os
dois paises US$ 6,1 bilhoes.

Atualmente, ha cerca de
100 empresas brasileiras esta-
belecidas na Colémbia, que é
0 2° destino de interesse para
internacionalizacao de empre-
sas brasileiras. O objetivo do
governo federal, em parceria
com o Sebrae, é estreitar as
relagdes comerciais e abrir
novos mercados entre o Brasil
e 0s paises das Américas do Sul,
Central e do Caribe.

“Estamos com uma agenda
conjunta para garantir opor-
tunidade para os pequenos
negdcios em varias frentes.
Enquanto a Apex realiza um
trabalho de promocao nos
mercados internacionais, o
Sebrae prepara essas empresas
para que possam exportar e,
com isso, gerar mais emprego
e renda para o Pais”, afirma

Qécio Lima.
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EXPORTACAO IMPULSIONA COMPETITIVIDADE NO

mercado interno

xportacdes como vetores de
crescimento também no mer-
cado interno foi o tema abor-
dado durante a manha do dia 24 de
abril, em evento online realizado pela
Associacao Brasileira das Empresas de
Componentes para Couro, Calcados
e Artefatos (Assintecal) no ambito do
Grupo de Exportacdo. A iniciativa bus-
ca discutir, com empresas do setor,
formas de aumentar a competitivida-
de nas exportacoes. Na oportunidade,
o palestrante foi Juarez Leal, profissio-
nal que acumula experiéncia de mais
de 35 anos em comércio exterior e
atualmente é gerente da Plataforma
Brasil Exportacdo na Agéncia Brasi-
leira de Promocao de Exportacoes e
Investimentos (ApexBrasil).
Destacando a importancia das ex-
portacoes para o setor brasileiro de
componentes e produtos quimicos, a
superintendente da Assintecal, Silva-
na Dilly, abriu o evento ressaltando o
apoio do Brazilian Materials, progra-
ma de incentivo aos embarques pro-
movido em parceria com a ApexBrasil.
“Desde 1999, aceitamos o desafio da
ApexBrasil de tornar o setor brasileiro
de componentes e quimicos conheci-
do no mundo por meio das exporta-
coes. Hoje, somos referéncia em ter-
mos de gqualidade e sustentabilidade
no exterior”, disse. Segundo ela, o pro-
grama é aberto para empresas do se-
tor e apoia a participacao, com subsi-
dios, em feiras internacionais, missoes
de prospeccao, projetos compradores
com importadores no Brasil, entre ou-
tras iniciativas.

Beneficios
Segundo Juarez, as exportacoes

sao fundamentais para a melhoria da
competitividade das empresas, inclu-
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sive no ambiente doméstico. “Entre
os beneficios da exportagao, estao
o aumento de receitas advindas das
vendas internacionais, a diversificacao
de mercados e a consequente menor
vulnerabilidade a instabilidades eco-
noémicas locais, a melhoria de proces-
s0s e produtos diante de padroes mais
exigentes, a melhoria da imagem de
marca, entre outros”, listou o gerente.

Na sua fala, ele contou, ainda, a
sua experiéncia no comércio exterior,
destacando oportunidades tanto para
empresas que estdo iniciando o pro-
cesso de exportacao, quanto para as
mais maduras na area. Segundo ele,
mercados com similaridades culturais
com o Brasil, como paises da América
Latina, sao indicados para empresas
iniciantes, ao passo que mercados
como a América do Norte, Europa, Asia
e Oriente Médio sao indicados para
empresas mais familiarizadas com ex-
portagoes.

Estratégia

Juarez falou também que, para
0 sucesso das exportacoes, & preciso
elaborar uma estratégia bem defini-
da, levando em consideragao quais os
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mercados-alvo das operacoes, quais
0s investimentos necessarios, quais
0s eventos mais importantes para
prospeccao, entre outros pontos. Para
isso, segundo ele, a ApexBrasil lancou
recentemente, com mais de 30 par-
ceiros de diversos setores voltados ao
comércio exterior, a plataforma Brasil
Exportac@o. “Nessa plataforma digi-
tal, mapeamos alguns dos principais
fornecedores privados, instituicoes e
entidades ligadas ao mercado interna-
cional para que colocassem suas opor-
tunidades em um Unico lugar. E como
um marketplace, acessivel para todas
as empresas, detalhando servicos para
potencializar as exportagoes”, contou.

Parceira da plataforma, a Assinte-
cal possui uma pagina que visa a sim-
plificar e potencializar a exportacao
das mais de 3 mil empresas de com-
ponentes e quimicos espalhadas pelo
Brasil. Na pagina, as empresas encon-
tram o calendario de feiras internacio-
nais do setor apoiadas pelo Brazilian
Materials, projetos com compradores
internacionais no Brasil, informacoes
sobre a certificacao de ESG Origem
Sustentdvel e sobre o Inspiramais, ser-
vicos de Inteligéncia de Mercado, en-
tre outros servigos.
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EXPORTA MAIS BRASIL PODE GERAR US$ 7,1 MILHOES PARA

industrias de couro do MA

o dia 2 de abril, ocorreram,

em Sao Luis/MA, as Rodadas

de Negocios da 15° edicao
do Exporta Mais Brasil, que podem ge-
rar até US$ 7,1 milhdes nos proximos
12 meses. Na ocasiao, a Agéncia Bra-
sileira de Promocao de Exportacoes
e Investimentos (ApexBrasil), em par-
ceria com o Centro das Inddstrias de
Curtumes do Brasil (CICB) e com apoio
da Federacao das Inddstrias do Estado
do Maranhao (Fiema), promoveu ne-
gacios entre compradores de cinco di-
ferentes paises e empresas brasileiras
do setor de couro e peles. O segundo
dia do Exporta Mais Brasil - Sao Luis
contou ainda com seminario sobre as
tendéncias do comércio exterior e do
design do setor.

"0 Exporta Mais Brasil é um pro-
grama criado para aproximar todas as
regides do comércio exterior, diversifi-
cando as origens das exportacoes bra-
sileiras. O jeito de fazer isso é simples
e eficaz: um dialogo franco e direto
entre quem compra e quem vende,
e, nessa edicao, conseguimos aproxi-
mar o setor coureiro do Pais de novos
mercados”, comentou o presidente da
ApexBrasil, Jorge Viana.

Desenvolver novos espacos para
a producao e exportacao de couro
do Brasil é um objetivo do Brazilian
Leather, projeto da ApexBrasil em
conjunto com o CICB, e uma pauta
convergente com o proposito do Pro-
grama Exporta Mais Brasil. "Em Sao
Luis, tivemos a oportunidade de esta-
belecer novos contatos, integrar ainda
mais a cultura empreendedora com a
tecnologia e a vocacao exportadora
do Estado junto ac nosso trabalho. O
Exporta Mais Brasil € um programa de
muito éxito, que vai trazer resultados
para o Brazilian Leather e as empre-
sas curtidoras nacionais”, considerou
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o presidente executivo do Centro, José
Fernando Bello.

Rodadas de negdcios

As Rodadas de Negdcios coloca-
ram, frente a frente, compradores dos
Estados Unidos, Africa do Sul, China,
Colémbia e Equador com empreen-
dedores brasileiros. “E uma experi-
éncia extraordinaria conhecer novos
fornecedores do Brasil trazidos pela
ApexBrasil. Esperamos bons resulta-
dos”, disse Craig van Heerden, diretor
da HideSkin, da Africa do Sul, impor-
tador que compra aproximadamente
650 peles e couro bovino por més e
precisa aumentar o volume.

Christian Orbe, gerente da Bunky,
do Equador, fabrica de calcados com
800 distribuidores para cobertura na-
cional, era um dos mais empolgados.
“E uma iniciativa linda da ApexBrasil e
estamos abracando as novas oportu-
nidades, desejando fazer novos nego-
cios”, disse.

Uma das empresas nacionais par-
ticipantes foi a Casa da Sela. Igor San-
tiago, diretor da empresa, comecou
sua trajetoria em busca do mercado
internacional com o Programa de
Qualificacdo para Exportacdo (Peiex),
iniciativa da ApexBrasil, e nessa edi-
cao do Exporta Mais participou, pela
primeira vez, de uma rodada de nego-
cios internacionais. “Nossa empresa é
de Governador Edison Lobao, o polo
industrial do couro aqui no Maranhao,
e a experiéncia de conversar com
compradores de paises como Africa do
Sul, Colémbia e China e o networking
que tivemos aqui foi muito importante
para nos, e ainda temos a expectativa
de fechar negdcio”, contou o empreen-
dedor.

Tendéncias do
couro brasileiro

A rodada do Exporta Mais
Brasil no Maranhao teve ainda
na programacao um seminario
focado no mercado, tendéncias e
projecOes para o setor de couro.
Rogério Cunha, da Inteligéncia
Comercial do CICB, fez uma apre-
sentacdo compartilhando dados,
ndmeros e um panorama sobre a
industria de couro e seus canais
de vendas. Na mesma oportunida-
de, o designer e especialista em
processo criativo Marnei Car-
minatti falou das tendéncias do
setor. Apos a rodada, Marnei, que
é gestor e coordenador do projeto
Preview do Couro do Brazilian
Leather, comentou: “A sustenta-
bilidade é algo fundamental no
pensamento e desenvolvimento
do couro brasileiro. Nao apenas as
certificacdes e a rastreabilidade,
mas principalmente beneficiar
espacos e comunidades onde esse
couro é desenvolvido, produzindo
matéria-prima que possa ser ex-
portada para beneficiar também
essas localidades e essas pessoas”,
reforcou.
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NOVA POLITICA INDUSTRIAL REFORCA ’
COMPROMISSO COM A TRANSICAO ENERGETICA EM

tecnologias sustentaveils

Nova Industria Brasil (NIB),

politica industrial anuncia-

da pelo Governo Federal
no dia 22 de janeiro més, reforca o
compromisso do Pais com a transi-
cao energética e mais incentivos as
energias renovaveis e tecnologias
sustentaveis, com destaque para a
fonte solar fotovoltaica, hidrogénio
verde e armazenamento de energia
elétrica. A avaliacao é da Assaciacao
Brasileira de Energia Solar Fotovoltai-
ca (Absolar).

Para a entidade, o novo programa
traz oportunidades para o desenvolvi-
mento das tecnologias sustentaveis e
pode aproveitar o elevado potencial
de atracao de novos investimentos e
geracao de mais empregos verdes no
Brasil. A NIB deve impulsionar a eco-
nomia de forma robusta e sustentavel,
por meio de linhas de financiamento
para pesquisa e desenvolvimento,
apoio a cadeia produtiva nacional e
inclusao da tecnologia fotovoltaica
nos Programas Minha Casa Minha
Vida, Energias da Amazénia, Trans-
missdo para Transicd@o e no Programa
Nacional do Hidrogénio.

No entanto, embora reconheca
05 aspectos positivos da iniciativa do
Governo Federal, a entidade alerta
para a necessidade de implementa-
cdo adequada do novo programa. A
Absolar aponta ser preciso uma abor-
dagem detalhada e cuidadosa na sua
operacionalizacao,  especialmente
considerando as caracteristicas es-
pecificas do setor e do mercado solar
fotovoltaico, peca fundamental para
a agenda sustentavel no Brasil.
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Entre as politicas ja anuncia-
das destacam-se o Decreto n°
11.889/2024, que dispoe sobre as ca-
deias produtivas e os setores articula-
dos pelo Programa de Aceleracdo do
Crescimento - Novo PAC, que poderao
ficar sujeitos as exigéncias de aquisi-
cao de produtos manufaturados na-
cionais e de servicos nacionais ou ao
estabelecimento de margens de pre-
feréncia, e o Decreto n° 11.890/2024,
que dispoe sobre margem de prefe-
réncia para produtos nacionais em
compras governamentais, ambos
publicados em 23/01/2024 no Didrio
Oficial da Uniao.

De um lado, na avaliacdo da enti-
dade, o estabelecimento de margem
de preferéncia de até 10% a 20% dos
precos para a aquisicao de produtos
nacionais nas compras governamen-
tais € uma iniciativa positiva. A medi-
da pode ajudar na criacao de deman-
da interna por produtos fabricados no
Brasil, contribuindo para o fortaleci-
mento das cadeias de valor nacionais
de diferentes setores, incluindo solar
fotovoltaico, hidrogénio verde e ar-
mazenamento de energia elétrica.
Com isso, o governo se coloca como
parceiro para o desenvolvimento da
indtstria nacional, por meio das com-
pras publicas, adquirindo bens, pro-
dutos e servicos nacionais, sem énus
aos consumidores e a sociedade civil.

Por outro lado, a associacao ava-
lia que o estabelecimento de exigén-
cias de aquisicao de produtos e de
servicos nacionais poderia abrir es-
paco para a criacao de uma reserva
de mercado artificial em projetos do

programa, medida que poderia pre-
judicar a livre concorréncia e resultar
em limitacoes para gestores publicos
na escolha de fornecedores, hens e
servicos.

A Absolar defende que tanto o
setor privado quanto o setor plblico
devem ter flexibilidade para a aquisi-
cao dos produtos e servicos que me-
Lhor atendam as suas demandas e as
demandas da sociedade brasileira,
inclusive em relacao ao cumprimen-
to de exigéncias, normas técnicas,
padrbes e requisitos nacionais e in-
ternacionais dos empreendedores,
investidores e instituicdes financeiras
envolvidos nos projetos.

Indicadores sociais,
econdémicos e ambientais

O Brasil ultrapassou recentemen-
te a marca de 37 gigawatts (GW) de
poténcia instalada da fonte solar
fotovoltaica, somando as usinas de
grande porte e os sistemas de gera-
cao propria de energia em telhados,
fachadas e pequenos terrenos, o equi-
valente a 16,3 % da capacidade insta-
lada da matriz elétrica do Pais.

De acordo com a Absolar, desde
2012, a fonte solar ja trouxe ao Brasil
mais de R$ 179,5 bilhoes em novos in-
vestimentos, mais de R$ 50,3 bilhoes
em arrecadacao aos cofres publicos
e gerou cerca de 1,1 mithao de em-
pregos verdes acumulados. Cam isso,
também evitou a emissao de 45,2 mi-
Lhoes de toneladas de CO, na geracao
de eletricidade.
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MAIS DA METADE DOS MEI RECEBEM

pagamentos em Pix

A modalidade também é a principal
forma de recebimento entre as MPE

Pix é a forma de pagamen-
to mais utilizada pelos
clientes dos microempre-

endedores individuais (MEI). De acor-
do com a 3° edicao da pesquisa Pulso
dos Pequenos Negdcios, realizada
pelo Servico Brasileiro de Apoio as Mi-
cro e Pequenas Empresas (Sebrae) em
parceria com o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) nos me-
ses de abril e maio, 52% dos MEI afir-
maram que recebem os pagamentos
de seus clientes por meio dessa moda-
lidade.

O resultado é um ponto percen-
tual superior ao apurado na primeira
edicao da pesquisa, realizada em se-
tembro do ano passado. “Essa é uma
tendéncia que veio para ficar entre os
pequenos negocios e que beneficia
principalmente os MEI, que recebem
na hora o pagamento de seus produ-
tos ou servigos e com custos bem me-
nores do que os cobrados pelo cartao
de crédito”, comenta o presidente do
Sebrae, Décio Lima.

Além desses beneficios, o Pix tam-
bém ajuda na gestao do dia a dia dos
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microempreendedores individuais
pois, ao fim do expediente, o empreen-
dedor passa a ter mais controle finan-
ceiro e a tomar decisdes importantes
na gestao do fluxo de caixa, como pa-
gar um fornecedor. Além disso, o MEI
ndo precisa se preocupar tanto com
o0 uso de dinheiro em espécie e a ne-
cessidade de troco. “O pagamento por
essa modalidade é t3o positivo para os
pequenos negdcios que muitos empre-
endedores oferecem descontos para
pagamentos com Pix", complementa
Décio.

Mesmo com as altas taxas de ma-
nutengao, o cartao de crédito é utili-
zado por 20% dos clientes dos MEI, se-
guido pelo dinheiro, com 12% da fonte
de pagamentos. J& entre as micro e
pequenas empresas, aquelas que fatu-
ram entre R$ 82 mil e R$ 4,8 milhdes
por ano, o peso da modalidade de
pagamento nos caixas das empresas
€ um pouco diferente e o Pix divide o
protagonismo com o cartao de crédi-
to. Ambos foram mencionados como
a principal forma de pagamento por
27% dos entrevistados.
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BRASIL AVANCA RUMO A MOBILIDADE
SUSTENTAVEL COM LANCAMENTO DO

Acordo de Cooperagao
Mobilidade de
Baixo Carbono

bilidade de Baixo Carbono para o Brasil (MBCB) co-

alizao de esforcos que reline as principais monta-
doras do Pais, setor sucroenergético e de biogas, indUstrias
de autopecas, pos-venda, associacdes de tecnologia e enge-
nharia, e sindicatos de trabalhadores. O objetivo principal
é impulsionar uma transicao viavel para a descarbonizacao
dos transportes, abracando todas as rotas tecnolégicas dis-
poniveis e em desenvolvimento, respeitando a neutralida-
de tecnologica e estimulando a neoindustrializacao.

"0 MBCB tem um grande mérito em reunir diversos ato-
res da cadeia da mobilidade em prol da descarbonizacao
dos transportes com um foco muito claro em promover
todas as tecnologias disponiveis. Queremos impulsionar o
Brasil como lider global na mobilidade de baixo carbono
com a combinacao de sua vasta experiéncia em biocom-

Foi lancado em marco o Acordo de Cooperag@o Mo-

bustiveis com as novas tecnologias’, afirma a diretora de
marketing do MBCB, Priscilla Cortezze.

O evento de lancamento aconteceu em Brasilia e reuniu
as principais autoridades do pais para falar sobre o prota-
gonismo do Brasil na descarbonizacao dos transportes. Na
ocasiao também foi apresentado o estudo inédito Trajeto-
rias Tecnolégicas mais Eficientes para a Descarbonizacdo
da Mobilidade, elaborado pela LCA Consultoria e MTempo
Capital, que aponta nao haver uma solucao Unica para di-
minuir emissdes de carbono dos veiculos.

O levantamento indica que o cenario que combina bio-
combustiveis com elétricos (hibridos) tende a apresentar
efeitos positivos na economia: diferenca acumulada de R$
2,8 trilhdes no PIB e de 1,6 milhdo na geracao de empre-
gos, em relacao ao cenario que privilegia os veiculos 100%
elétricos.

Curso de filosofia empresarial visa a aumentar o
desempenho pela motivacao filosofica e humana

aseado nos maiores fildsofos

da humanidade, surge um novo
conceito de Filosofia Empresarial, que
separa aquelas empresas que pos-
suem objetivo, missdo e visao das que
existem para gerar somente riquezas
a qualquer custo e sobrevivem por
um tempo, lutam contra a maré e ndo
deixam sinais positivos de sua existén-
cia. Segundo o empresario Samir Abo
Abdo, é um programa aplicado em
todos os setores da empresa, desde
producao, geréncia e diretoria, que
visa a aperfeicoar o entendimento do
objetivo comum da empresa para seus
colaboradores e aumentar seu desem-
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penho pela motivacao filoséfica e hu-
mana.

“Nao se trata de um curso de
coaching, mas um curso de até 48
horas em grupos pequenos de até 10
alunos, preferencialmente da mesma
empresa, ou segmento comum entre
fornecedores, fabricantes e da area de
servicos”, explica o entusiasta da ideia.

“A Filosofia Empresarial é o con-
junto de principios que governam o
trabalho na empresa, a declaracao
da missao declara por que a empresa
trabalha e o codigo de ética fala so-
bre os valores da empresa ao realizar
o trabalho”, ensina Samir lembrando

que uma boa filosofia de negacios
descreve com sucesso os valores, cren-
cas e principios orientadores de uma
empresa. “Criar uma filosofia requer
tempo e diligéncia por parte dos seres
empresariais”, conclui.

Ao se matricular no curso, o alu-
no recebe um livro para acompanhar,
revisar, e novamente ao longo de sua
vida poder fazer as revisdes dos con-
ceitos abrangentes ao seu mercado.

Samir Abdo é licenciado em Filo-
sofia pela Ufpel e Pds-graduado pela
Uninter. Possui mais de 11 cursos uni-
versitarios nacionais e no exterior, to-
dos com diplomas e certificados.
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Cesar Eduardo da Silva

Cientista
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o universo complexo e
desafiador da industria,
onde cada passo pode
significar o sucesso ou o fracasso,
é indispensavel encontrar meios
para evitar e resolver situacdes
que afetam a eficiéncia, produti-
vidade e qualidade. Com a missao
de contribuir para o alcance da
exceléncia no setor, o especia-
lista em inovacao de processos e
produtos, Cesar Eduardo da Silva,
publica o livro Cientista Industrial.
A obra é fruto da experiéncia
pratica do autor a frente de mais
de 2,5 mil projetos de otimizacao
em gigantes como WEG, Electro-
lux, EMS, BTG Pactual, BMW, Tigre,
Klabin e Grendene. Longe de ser
um mero compilado de teorias, o
lancamento serve como guia para
transformar conhecimento em
acao e refinar a arte de evitar e
solucionar problemas.
Cesar define o comportamen-
to do Cientista Industrial como
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aquele alcancado pelo profissio-
nal que combina pensamento cri-
tico, a criatividade Logica e o rigor
do método cientifico para alcan-
car resultados excepcionais. No
livro, ele mostra como conquistar
esse perfil que permite enfrentar
desafios complexos, inovar de ma-
neira proativa e fazer perguntas
gue mudam o jogo.

Processos padronizados e
eficientes, qualidade de produ-
to, entrega no prazo, melhoria
continua, sdo requisitos basicos
a toda industria. A grande ques-
tao é como se diferenciar em um
mercado padrao. Por isso, 0 espe-
cialista define como essencial o
desenvolvimento da capacidade
de encontrar maneiras inovadoras
de otimizar processos, tornando-
-os mais eficientes, econdmicos
e sustentaveis através de experi-
mentacao.

A obra aborda ainda o dilema
da Inddstria 4.0 com pessoas 0.4, a

LIVRO MOSTRA COMO
OTIMIZAR PROCESSOS E
PRODUTOS COM CRIATIVIDADE E

pensamento
= critico

Ficha técnica

Livro: Cientista Industrial
Autor: Cesar Eduardo da Silva
Pdginas: 292

Formato: 16x23 (160x230)

utilidade da inovacao preventiva,
e mostra como usar o raciocinio
criativo em ambientes que nao es-
timulam a criatividade. Também
faz refletir sobre quando desis-
tir ou adiar é o melhor caminho,
como 6timos gerentes nem sem-
pre sao bons lideres de negocios
e o que torna o desempenho de
algumas pessoas muito diferentes
das demais.

Adotar os ensinamentos dispo-
niveis no livro Cientista Industrial
possibilita uma mudanca de pers-
pectiva que resulta em economia
de recursos, reducao de desper-
dicio e, em ultima analise, maior
competitividade no mercado. In-
dicado para aqueles que buscam
se destacar e inovar em suas areas
de atuacao, o titulo da a base para
que profissionais alcancem voos
mais altos ao promover o cresci-
mento pessoal e contribuir para
a evolucao continua de toda a in-
dustria e seus profissionais.
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O PODER DAS PESSOAS:

um novo olhar para
a performance

urante a abertura do Happy

D Hour com Tecnologia rea-

lizado no dia 27 de marco

pelo Instituto Brasileiro de Tecnologia

do Couro, Calcado e Artefatos (IBTeC),

o presidente executivo do instituto, Dr.

Valdir Soldi, chamou a atencao para o

fato de que a edicao era especial, por

ser organizada em conjunto com a
FGV/Decision.

A Fundacao Getilio Vargas divul-
gou a extensao de sua parceria com
o IBTeC, que ja tem mais de 15 anos
de existéncia. Os associados do IBTeC
tém descontos especiais em todos os
cursos da conveniada - online e pre-
senciais.

O poder das pessoas: um novo
olhar para a performance foi o tema
trazido pela professora de pos-gra-
duacdo a FGV, coach e mentora com
26 anos de experiéncia em gestao de
pessoas, Lisiane Szeckir - que acumula
mais de 20.000 horas de atendimen-
to em consultorias. Segundo ela, as
pessoas precisam de autonomia, um
ambiente seguro e um norte para que
tenham poder para colocar em pra-
tica suas habilidades profissionais e
cumprir as metas para as quais foram
contratadas.

A palestrante mencionou a comu-
nicacdo como o primeiro ponto a ser
trabalhado pelas liderancas para ter
o melhor de sua equipe. Comunicar e
escutar sao atos de respeito.

Lisiane apresentou a Teoria Inner
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Game, que preconiza o equilibrio en-
tre aprendizado, satisfacao e resulta-
do como a férmula perfeita para em-
presas e profissionais.

“A nova linguagem da produtivida-
de é o amor”, enfatizou a palestrante,
que pode ser dividida em escuta ativa,
fala consciente e apoio ao crescimen-
to de todos os membros da equipe,
através de um ambiente de coopera-
cao e de comunicacao.

A palestra esta disponivel nos ca-
nais digitais:

* Youtube do IBTeC

www.youtube.com/ibtecbrasil

« Instagram do 1BTeC

www.instagram.com/ibtecbrasil

Patrocinadores:

Zahonero
Apoio:

Grupo Stickfran, Sicredi e

Revista Tecnicouro e NIT/IBTeC
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Bioplasticos:

UMA ALTERNATIVA SUSTENTAVEL PARA O CALCADO?

provocacao feita pelo presi-
Adente executivo do Instituto
Brasileiro de Tecnologia do
Couro, Calcado e Artefatos (IBTeC), Dr.
Valdir Soldi, foi o titulo de sua palestra
realizada no dia 25 de abril durante o
Happy Hour com Tecnologia do ins-
tituto. Ele abriu o encontro apresen-
tando um panorama com a contextu-
alizacdo da realidade do mundo da
pesquisa e a aplicacao bioplasticos
nos mais diferentes segmentos.

Dr. Valdir mencionou o fato de que
o IBTeC esta ampliando seu laborato-
rio de microbiologia, justamente para
otimizar sua capacidade de atender as
demandas dos setores atendidos pela
instituicao.

O palestrante falou sobre a rea-
lidade mundial quanto a emissao de
gases na atmosfera, que é uma preo-
cupacao permanente de governantes
de todo o planeta. “Por outro lado,
temos uma realidade quanto aos resi-
duos sélidos, também motivo de pre-
ocupacao constante. Os plasticos sao
um componente nesta conjuntura.” A
reciclagem é um dos caminhos para o
destino correto dos materiais plasticos
que se transformam em residuos, lem-
brou o palestrante. “Mas um dos cami-
nhos que pode ser fundamental para
a inddstria de plasticos é comecar a
usar materiais que nao sejam de base
derivada de petréleo, e que de alguma
forma possam gerar menor impacto
ambiental”, contextualizou. Soldi sa-
lientou que ainda ha poucas solucdes
em plasticos biodegradaveis, mas lem-
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-

brou que esta é uma preocupacao que
esta cada dia mais presente na pauta
dos profissionais que atuam nas areas
de desenvolvimento.

A Organizacao das Nacoes Unidas
(ONU) estima que o planeta produza
anualmente 2 bilhdes de toneladas de
residuos solidos - a contribuicao do
Brasil neste volume é de 80 milhdes
de toneladas/ano. O volume de resi-
duos plasticos produzido anualmente
pelo planeta é de 300 milhdes de to-
neladas. De acordo com o professor
Soldi, estudos mostram que 80% dos
alarmantes 8 milhoes de toneladas de
residuos que vao para o mar todos os
dias sao plasticos. O palestrante cha-
mou a atencdo para uma teoria de
pesquisadores, de que se continuar-
mos neste ritmo, no ano de 2050, o mar
tera mais plasticos do que peixes. Esta
informacao vem sendo disseminada

pelos académicos do meio ambiente,
como forma de sensibilizar a humani-
dade para os riscos que o mundo esta
correndo se nao houver uma interven-
cao séria na forma como trabalhamos
a destinacao de residuos plasticos no
mundo.

Neste quadro, a reciclagem de ma-
teriais & uma alternativa importante,
segundo o especialista. Mas ao mesmo
tempo, a Organizacdo para a Coope-
ragdo e Desenvolvimento Econdmico
(OCDE) divulgou um dado que mostra
que atualmente apenas entre 14% e
18% do total de residuos produzidos
no mundo sao reciclados, volume que
ainda é muito baixo. Entre os produtos
que sao reciclados, o PET (utilizado
para a praducao de garrafas) é o ma-
terial mais transformado hoje - como
curiosidade, apresentou nimeros so-
bre os trés paises que mais reciclam
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- Noruega 97%, Japao 85% e Suécia
84%. A Europa, de acordo com o pa-
lestrante, acabou de aprovar uma
nova diretriz que obriga que cada
garrafa produzida em PET tenha pelo
menos 25% de material reciclado em
sua composicado.

O que é um bioplastico?

A definicao, segundo o pesquisa-
dor, € um material obtido a partir de
fontes renovaveis, que sejam biode-
gradaveis e compostaveis. O profes-
sor enfatizou que o rejeito produzido
por plasticos biodegradaveis pode
inclusive servir como adubo.

Entre os caminhos para a pro-
dugao de bioplasticos podem estar
plantas, bactérias ou fungos. Sao trés
formas diferentes de buscar o plas-
tico biodegradavel. Hoje, as aplica-
¢oes do plastico biodegradavel ainda
estdo muito voltadas a producao de
embalagens, engenharia de tecidos e
alimentos.

Podemos usar o
bioplastico na
producao de calcados?

Ainda se tem pensado muito pou-
co a respeito, “mas esta é uma discus-
sao que precisamos olhar pra frente”,
segundo o Dr. Valdir Soldi.

Hoje, sao produzidos apenas 2,42
milhdes de toneladas de bioplasticos
- 50% na Asia, 24,5% na Europa, 16%
na América do Norte e 9,1% na Amé-

rica do Sul. A projecao é de que nos
proximos cinco anos o mundo consi-
ga chegar a 7 milhoes de toneladas/
ano, triplicando este volume.

Na sequéncia o palestrante apre-
sentou alguns exemplos de bioplasti-
cos obtidos de diferentes fontes que
ja estao sendo produzidas e dispo-
nibilizadas ao mercado. No entendi-
mento de Valdir Soldi, ha muito espa-
co para pesquisar o uso de materiais
biodegradaveis no setor de calcados,
“mas a gente entende gue ainda tem
muito o que fazer, especialmente
trabalhar mistura de materiais, que
sejam mais adequados, mas sempre
envolvendo algum biomaterial”.

O IBTeC entende que, ao traba-
Lhar este quesito, o calcado brasilei-
ro vai ganhar diferenciagao junto ao
mercado internacional, o que no futu-
ro bem préximo sera uma vantagem
competitiva muito interessante, pen-
sando especialmente no fato de que
as novas geracoes ja mostram preo-
cupacao com esta questao.

Os fabricantes de calcados serdo
cada vez mais cobrados no sentido de
oferecer produtos que tenham com-
ponentes biodegradaveis. O profes-
sor salientou que “a gente sabe que
este é um caminho que sera demora-
do, mas precisamos pensar em pro-
dutos que tenham um percentual de
biodegradabilidade e ir avancando
aos poucos”. Na opiniao do presiden-
te executivo do IBTeC, o setor calca-
dista ainda avanca devagar, mas esta
avancando.

O que o IBTeC faz
nesta area

No final da explanacéao, o coorde-
nador do Laboratério de Microbiolo-
gia do Instituto, Dr. Markus Willmzig,
falou sobre o que o IBTeC oferece
em solugoes nesta area. De acordo
com Markus, o laboratério do 1BTeC
oferece ensaios que avaliam se um
material é realmente biodegradavel,
e em que percentuais ele atende esta
caracteristica.

Especificamente para o setor
calcadista, o Laboratdrio de Micro-
biologia pode contribuir testando o
tempo de biodegradabilidade de um
material, fator que é importante para
produtos desta area.

A palestra do IBTeC continua
disponivel nos canais digitais
oficiais da instituicao:

« Youtube do IBTeC
www.youtube.com/ibtecbrasil

« Instagram do IBTeC
www.instagram.com/ibtecbrasil

O Happy Hour com Tecnologia
conta com o patrocinio de Grupo
Stickfran, Sicredi e Zahonero e
apoio institucional da Revista
Tecnicouro e do NIT IBTeC.
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OPINIAO
COLUNISTA

Tributacao

e templos:

a saga de Johnny continua | Capitulo 2023

tempo segue seu transcurso
Ode uma forma inexoravel, nao
sendo possivel sequestrar, apri-
sionar ou congela-lo no presente. Ele flui.
Se tudo deu certo, hoje, estamos um pouco
diferentes do que estavamos ontem e, nes-
sa mesma toada, amanha, viveremos dife-
rentemente do agora. Vida é movimento, ja
dizia aquele filésofo de botequim que nin-
guém "dava bola”. Disso também decorre,
aquela velha maxima que Johnny ouvira
de um cultuador da cacofonia: “hd um tem-
po na vida que tudo faz muito tempo e esse
tempo ja chegou”.

Era nisso que ele pensava, pois ja pas-
sara quase dez anos desde a fundacao de
um de seus empreendimentos mais exi-
tosos: a Non Mortis. Vale sempre lembrar
a origem do estranho nome de sua igreja. Johnny consultara o
“gugou” e descobrira que um sujeito chamado Saramago (do qual
nunca ouvira falar) havia escrito um livro intitulado As intermitén-
cias da morte: uma estoria maluca de um lugar onde a morte ndo
mais ocorria (era tudo que tinha no resumo e ele nao gostava de
ler mais do que resumos).

Teve, entao, sua genial sacada: prometer que ninguém mor-
reria, pelo menos aqueles que o seguissem e pagassem a men-
salidade. Como a morte nao Lhe obedecia, seu empreendimento
religioso fornecia, malandramente, os recibos no més seguinte ao
pagamento. Com isso, quando um fiel fosse vitimado, o passamen-
to seria justificado em razao do inadimplemento. Assim, “nao pa-
gou, a morte chamou!”. Por isso, Non Mortis. Alias, tal frase estava
registrada em letras garrafais no frontispicio (ha quanto tempo
espero para escrever essa palavra) de seus templos.

Nagquela época, ele ja havia se surpreendido com as benesses
concedidas ao seu empreendimento (ops. religiao!). Além da imu-
nidade tributaria para os templos, a Super Suprema Corte entendia
que qualquer atividade exercida em nome daquela pessoa juridi-
ca, desde que os frutos fossem destinados a sua finalidade social,
estariam abrangidas pela exoneracao. Poderia locar imoveis, ven-
der imagens, receber doacdes e, talvez, até emprestar dinheiro e
receber juros, sem se preocupar com tributos.

Por um tempo, as comissdes pagas aos seus representantes,
pela conversao de novos fiéis, também estavam isentas de contri-
buicao previdenciaria. Além disso, na provincia na qual vivia - cujo
hino sugeria que as facanhas de seu povo fossem modelo para
toda terra - havia lei isentando do ICMIM o fornecimento de ener-
gia para seus templos.

Nao bastasse isso, no recente Remendo Constitucional apro-
vado naquele pais, seu empreendimento religioso fora contem-

PhD Marciano Buffon
advogado Tributarista,
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professor do PPGD da Unisinos
marciano@buffonefurlan.com.br

plado com a isencéo do Imposto sobre as
Doagdes Compulsorias de seus fiéis. Por-
tanto, a compra da vida eterna mediante
a transferéncia de bens para a Non Mortis
estava também desonerada daquele tribu-
to chato.

Mas tudo isso parecia pouco.. alias tal
qual os Deuses que exigem sacrificios, 0s
humanos também nao possuem limites em
seus desejos, sobretudo aqueles voltados a
construcao da inveja alheia. Em vista disso,
Johnny, que ja era uma figura conhecida na
capital daquele pais, que adotara o nome
de um antigo veiculo - Variant - formatou
uma nova Proposta de Remendo Cons-
titucional (o PRC dos empreendimentos
divinos).

Com ele, os tributos incidentes sobre os
bens e mercadorias adquiridos por tais empreendimentos seriam
devolvidos diretamente dos cofres plblicos para o caixa das enti-
dades. Issa, sim, representaria um vultoso acréscimo em seu patri-
manio (ops. no patriménio da Non Mortis). Pouco importava que o
Remendo de 2023 tivera aprovado a incidéncia do Imposto sobre
0s Jatinhos. Isso ainda dependia de lei a ser aprovada pelas provin-
cias e ele ja articulava, junto as Assembleias dos Representantes
do Povo, o boicote a aprovacao de leis dessa natureza.

Dessa forma, a vida dos deserdados de expectativas daquele
estranho pais prosseguia, como se ela fora obra de deuses mas e
punitivos. De um lado, esses trinta e poucos por cento da popula-
cao eram espoliados pelo préprio Estado, que os prometia prote-
ger, mas que impunha uma desproporcional cobranca de tributos
indiretos sobre o consumo (invisiveis e indolores, tal qual uma
doenca letal e traicoeira). De outro lado, Johnny e seus “parcas”
vendiam “a preco de ouro” uma nunca alcancada prosperidade
terrena ou prometiam - sempre mediante pagamento e doacoes
- uma vida eterna maravilhosa.

Johnny, enfim, estava feliz e conseguira até comprar amor
verdadeiro, ao preco do patrocinio de inlimeros reparos plasticos,
que tornaram sua amada um tanto quanto caricata, embora ele
adorasse aquele sorriso de “coringa” dela, ao mesmo tempo, zom-
bava daqueles metidos aintelectuais que diziam (ele ndo entendia
oquesignificava): “todos temos deuses, o que nao diferenciasao os
motivos que os justificam!”.

Johnny inventara seu deus e, ao seu ver, ele o tratara muito
bem, pois, de fato, naquele estranho pais, 0s homens nao inventa-
ram deuses porgue sao bons ou para serem bons; o criaram para
usufruir os privilégios de nele crer: seja em vida, com a fortuna; seja
apos ela com a eternidade. Imaginem so, o quao bom é ser um
seguidor da Non Mortis? Ou melhor ainda, vocé quer ser Johnny?
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padrdes internacionais de controle de substdncias quimico restritas, -
que podem causar danos a sadde e ao meio ambiente.
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Vamos falar sobre isso?
A funcionalidade dos componentes contribui
para a saude dos pés dos idosos?

nimero de idosos no Brasil

é cada vez mais expressivo

e representativo, e com a ex-
pectativa de vida aumentando torna-se
urgente a observacdo como também
estudos sobre as necessidades e/ou di-
ficuldades encontradas pelos idosos na
interacao com os produtos do cotidiano.
Neste contexto, & fundamental que se
considere que além da necessidade de
proporcionar a atencdo e o cuidado que
os idosos precisam, existe ainda a urgén-
cia de se viabilizar que eles gerenciem
suas proprias vidas, usufruindo desta fase
com qualidade, mantendo sua autono-
mia preservada.

Vale salientar que, embora as pes-
soas estejam vivendo mais, ndo se pode negligenciar o fato de
que o corpo humano passa por diversas alteracoes morfologi-
cas durante o envelhecimento, que demandam de atencao e de
cuidados diferenciados, uma vez que as alteracoes estruturais e
funcionais continuam ocorrendo, apesar da demonstracao de
maior jovialidade e disposicao apresentada pelos idosos.

Um exemplo bem caracteristico de estruturas que se modi-
ficam com o envelhecimento sdo os pés. Eles passam por uma
série de alteragdes fisioldgicas ao longo da vida entre as quais
se percebe que a pele se torna mais seca, menos elastica e mais
fina; que o coxim de gordura diminui (reduzindo o amorteci-
mento do impacto na sola dos pés), as unhas dos pés podem
tornar-se mais quebradicas, mais espessas e menos resistentes
as infeccoes flngicas e a regido do antepé torna-se mais alar-
gada.

Como os pés sao unidades funcionais importantes no con-
trole da postura, constituindo um ponto de referéncia para as
estratégias de equilibrio, suporte biomecanico e execucao dos
movimentos, os calcados para idosos merecem uma atencao
especial, sobretudo na regido interna, que desempenha um pa-
pel significativo no bem-estar e conforto diario.

Uma adequada estruturacao e suporte dentro do calcado
ajuda a distribuir uniformemente a pressao sobre os pés, redu-
zindo a incidéncia sobre os mesmos que pode levar a lesoes
na pele. Além disso, um bom ajuste pode prevenir o atrito ex-
cessivo e o movimento inadequado dos pés dentro do calcado,
reduzindo o risco de bolhas e calosidades.
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funcional@ibtec.org.br

A composicao interna do calcado,
como forros e palmilhas, é um elemento
determinante para o conforto e a salde
dos pés, em especial dos idosos. A es-
colha deve ser direcionada a calcados
constituidos de materiais respiréveis, de
maneira que promovam a circulacao
de ar no seu interior, reduzindo assim o
acumulo de umidade e desta forma dimi-
nuindo a possibilidade de atrito e forma-
cao de calos e lesdes nos pés.

Considerando que o calcado € a in-
terface entre o corpo e a superficie de
suporte, que ele pode facilitar potencial-
mente o equilibrio e que o envelheci-
mento pode limitar por si s6 movimentos
e reflexos na base do corpo, fica explicita
a sua importancia em todas as idades, sobretudo durante o pro-
cesso de envelhecimento. Um estudo efetuado na Universidade
de Corunha, na Espanha, identificou que 83% dos idosos avalia-
dos usavam calcados inadequados, o que, segundo os pesquisa-
dores, afeta consideravelmente a satide, aumentando o risco de
deformidades nos dedos, joanete, mobilidade reduzida, quedas,
além de dor crénica e distirbios emocionais.

Outro componente importante a ser observado em calca-
dos utilizados por idosos é a questao do solado, principalmen-
te quando déficits somatossensoriais estao associados, o que
torna aquele calcado com sola macia - visto como confortavel
e estavel - um perigo iminente. Solados macios aumentam a
instabilidade da superficie o que provoca uma maior oscilagao
postural e por consequente aumenta o risco de quedas.

Diante do questionamento proposto, pode-se confirmar
gue os componentes, além de agregar valor ao produto, contri-
buem para a funcionalidade dos pés. Em resumo, a adequacao
do calcado que os idosos usam diariamente esta diretamente
relacionada com a mobilidade e a locomocao saudavel destes,
o que de fato vai impactar na capacidade funcional dos mes-
mos.

A avaliacdo dos niveis de conforto dos calcados, compo-
nentes e materiais adequados que contribuem para a satde e
0 bem-estar dos pés dos usuarios, bem como a verificacdo das
suas funcionalidades sdo conceitos pesquisados ha décadas
pelo Instituto Brasileiro de Tecnologia do Couro, Calcado e Ar-
tefatos (IBTeC).




O que a Certificacdo
Selo Funcional considera?

= Redugéo de riscos.

* Conforto e materiais adequados

* Usabilidade, entendimento & manuseio.

* Aspectos de biomecanica e gerontodesign.

* Adequacao, condigdo e caracteristicas elarias.

= Assequrar que os produtos testados sao
funcicnais e de facil manuseio, para qualguer
publico, sobretudo pessoas com mais de 60 anos.

Quais segmentos e produtos
podem solicitar voluntariamente
a Certificacao Selo Funcional

EMBALAGENS

Caixas, garrafas, recipientes, sacolas e latas.

VESTUARIO
Calgados, roupas em geral, meias, entre

Outros.

UTENSILIOS DOMESTICOS
Loucas, panelas, talheres, cuias de
chimarrao, tesouras, entre outros.

bem-estar e cuidado sénior

ELETROELETRONICOS
Celulares, notebooks, mouses, controles
de TV, relégio slados, entre outros.

PRODUTOS DE USO/HIGIENE PESSOAL
Escovas de dente, p <
travesseiros, sabonetes, shampoaos, entre
outros.

MOVEIS ESEGURANCA DO LAR
Macanetas, puxadores, pisos, dispositivos
antiderrapantes, poltronas, barras de
apoio, assentos, camas, entre outros.

Certificacdo de bem-estar, usabilidade,
funcionalidade e adequacdo de produtos

ACESSIBILIDADES E MOBILIDADE

Locomacgao urhana (acessibilidade ao
transpo publico, vias publicas),
andadores, cadeiras de rodas, entre outros.

Paratornar os produtos do dia a dia mais inclusivos, o Instituto Brasileiro de
Tecnologie do Couro, Calg e Artefatos (IBTeC) se uniu ao Institute
= <,

Moriguchi, SeniorLab e Clinica Dr. Joao Senger para desenvolver

metodologias e testes inéditos para quantificar a funcionalidade dos

olico sénior. SAUDE

Fraldas geniatricas, oculos, bengalas, bolsas

ica, aparelhos de pressao, academias
paraterceira idade, entre outros.
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SUSTENTABILIDADE PARA OS

PROCESSOS DE RIBEIRA

ntre os dias 8 e 10 de abril, a Degrad, empresa gad-

cha, sediada na cidade de Portao, fez uma demons-

tracao da tecnologia T Green aos alunos da Escola
de Curtimento do Senai, em Estancia Velha. A Degrad tem
seu foco em inovacao baseada em sustentabilidade. Seus
produtos buscam a reducao de impactos ambientais, pro-
pondo a substituicao de insumos por produtos de origem
renovavel ou de menor impacto.

A tecnologia T Green inova apresentando um proces-
so de ribeira, com nova abordagem, alcangando resulta-
dos significativos em relacdo ao processo original. Desde
a produtividade até a geracao de efluentes, passando por
reducao de custos em energia e volumes de agua utiliza-
dos no processo, a tecnologia T Green apresenta vantagens
importantes:

« Menor consumo de agua: enquanto o processo tradi-
cional utiliza em torno de 950% de agua sobre o peso das
peles, a tecnologia T Green usa 510% sobre peso da pele
salgada, salmourada ou verde, com reducao de aproxima-
damente 50%

« Menor tempo de processo do pré-remolho a desalcali-
nizacao e condicionamento: entre 23 haras e 26 horas

« Aumento de produtividade de aproximadamente 45%
nos processos de ribeira

« Menor quantidade de produtos quimicos: 13 produtos

« Linha de produtos DGD T Green desenvolvida para re-
duzir impactos ambientais: 5 produtos liguidos

« Ganho na abertura da area da pele: entre 8% e 10%

« Flor firme, com uma visao do bulbo piloso tipo bezerro
e sem aspecto de couro lixado

« Aumento na resisténcia da pele

« Dispensa o uso da cal, proporcionando um melhor
atravessamento dos curtentes e recurtentes e evitando o
gessamento das peles

» Reduz em 50% o tempo de atravessamento dos curten-
tes, recurtentes e acabamentos

» Sem utilizacdo da cal, a tecnologia T Green possibi-
lita a adequacao do pH de acordo com a necessidade dos
processos

« Atravessamento dos curtentes e corantes, sem qual-
quer resisténcia

« Sem fosqueamento de metais - ferrosos e nao ferrosos

+ Energia Elétrica: reducao de consumo em torno de
50%

« Geracao de efluentes: reducao em torno de 50%

Segundo o diretar de desenvolvimento da Degrad, Talio
Sergio Fulginiti, o uso da tecnologia T Green apresenta mui-

tas vantagens para os curtumes e para o meio ambiente.
Além de ter processo e produto em um sé sistema, a me-
todologia utiliza produtos quimicos ambientalmente mais
corretos. “Etapa por etapa, no processo de remolho, depila-
cao/caleiro (sem a cal), desalcalinizacao, purga e piquel, em
peles salgadas ou verdes, obtém-se uma resposta superior
tanto no aspecto das peles, sem alterar as caracteristicas
desejadas para a continuidade do processo de curtimento,
quanto nas condicoes de producao, sincronizacao e simpli-
ficando o processo, gerando economia e contribuindo para
melhores resultados também em preservacao ambiental.”
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TECNOLOGIA

CONTRAFORTE COM BIOMASSA QUE
REDUZ ESPESSURA E

AMPLIA PERFORMANCE

O novo contraforte foi criado a

iomassa na composigao,
Bmenor espessura e melhor
performance para calcados
esportivos. Estas sao apenas algumas
das vantagens do novo Ecofibra Sport,
contraforte desenvolvido pela Arteco-
la. O material é aplicado na estrutu-
racao de calcados, especialmente os
esportivos, que exigem elevada arma-
cao.

O novo produto é um exemplo da
sustentabilidade praticada na Arteco-
la. A biomassa é um material de fonte
renovavel (fibras vegetais) oriundo da
economia circular pés-industria. Ja o
polimero de base petroguimica que
completa a formulacéo é amplamen-
te conhecido por ter caracteristicas de
biodegrabilidade. O resultado dessa
combinacao é um contraforte com be-
neficios ambientais, sociais e econé-
micos, além de técnicos. “Investimos
em projetos sustentaveis ha mais de
40 anos. Buscamos liderar a mudanca
tecnolégica com materiais que prio-
rizam a Economia Circular e a visao
ESG”, ressalta o presidente executivo,
Eduardo Kunst.
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partir de uma tecnologia que a Arteco-
la oferece com exclusividade ao mer-
cado: a extrusao de termoplasticos
com fibras naturais. Aplicada no Ecofi-
bra Sport, garante reducao em 30% no
consumo de matéria-prima petroqui-
mica nao renovavel (substituida pela
biomassa) e transformacac de resi-
duos em um novo produto (se tornam
matéria-prima). Essa pratica se alinha
ao conceito da Economia Circular, que
repensa os ciclos de produtos. “O obje-
tivo é atingir um modelo que elimina
residuos e poluicdo desde o principio,
mantém produtos e materiais em uso
e regenera sistemas naturais”, explica
o presidente.

O Ecofibra Sport apresenta todas
estas caracteristicas e ainda soma ou-
tras vantagens ambientais: usa menos
material (a espessura cai de 1,5mm
para 0,85mm) por sua elevada perfor-
mance mecanica, & 100% reciclavel,
possui baixa temperatura de aplicacao
(menor gasto de energia para o clien-
te), tem peso 44% menor e permite eli-
minar a etapa de chanfro (reducdo de
processo).

O novo con-
traforte também
reline vantagens
no ambito so-
cial:  incentiva
a reciclagem e
elimina a neces-
sidade de ade-
sivos adicionais
(menos VOC's),
com importante
ganho de salde
e seguranca a
quem trabalha
na  producao.

FOTO DIVULGACAD

No aspecto econémico, permite au-
mentar a participacdo da Artecola
no segmento de calcados esportivos
e apresenta excelente relacao custo
x beneficio ao cliente. Os atributos se
alinham ao conceito ESG (Ambiental/
Social/Governanca).

Carbono neutro e
Selo Diamante

Com avancos em sua gestao de
sustentabilidade, a companhia passou
a adotar a metodologia do Programa
Brasileiro GHG Protocol para mapear
as emissoes de gases de efeito estufa
(GEE). Adotou também o padrao Painel
Intergovernamental para Mudancas
Climaticas (IPCC) para fazer o calculo
do sequestro de Carbono. O levanta-
mento de 2022 mostra uma emissao
direta de 1.9094 toneladas de Dioxi-
do de Carbono equivalente (tCO,e) na
producao das nove plantas, no Brasil
e Ameérica Latina. No mesmo periodo,
a empresa sequestrou 15.263,09 tCO e
a partir de areas florestais de sua pro-
priedade, neutralizando as emissdes
nos escopos 1l e 2.

A Artecola também foi reconhe-
cida com o Selo Diamante, a mais
alta categoria do programa Origem
Sustentavel. A certificacdo é a (nica
de ESG e sustentabilidade do mun-
do voltada para a cadeia calcadista.
Criado pela Abicalcados - Associacao
Brasileira das Inddstrias de Calcados e
pela Assintecal - Associacao Brasileira
de Empresas de Componentes para
Couro, Calcados e Artefatos, o progra-
ma Origem Sustentavel avalia 104 in-
dicadores nas dimensdes econémica,
social, cultural, ambiental e de gestao
da sustentabilidade.



DIVISAO DE MONOMERQOS DA BASF AMPLIA
DISPONIBILIDADE GLOBAL DE PRODUTOS COM

CERTIFICACAO DE SUSTENTABILIDADE

divisao de Mondmeros da

Basf celebra a certificacdo

bem-sucedida de locais de
producao em todas as regides. Com
sua unidade de producao de MDI em
Geismar, Louisiana/EUA, juntando-se
ao grupo de locais certificados pelo
ISCC PLUS e REDcert2, a Basf agora
pode oferecer aos seus clientes iso-
cianatos e poliamidas com estas cer-
tificacdes em todo o mundo. “Nossos
sucessos no ultimo ano mostraram
a seriedade com que conduzimos a
transformacao sustentavel da divisao
de Monémeros e dos varios setores de
clientes que atendemos. Estamos tra-
balhando constantemente para me-
lhorar nosso portfélio, o que também
se reflete no fato de nossos produtos
atenderem constantemente aos altos
padroes de nossos certificadores inter-
nacionais”, afirma o presidente de Mo-
némeros, Dr. Ramkumar Dhruva. “Com
nossas instalacoes certificadas em
todo o mundo, agora podemos ajudar
nossos clientes a atingir suas metas de
sustentabilidade com produtos mais
sustentaveis, onde quer que estejam
localizados. Estou muito feliz que ago-
ra também temos as estruturas certas
para fornecer aos nossos clientes ame-
ricanos solucdes certificadas de isocia-
nato mais sustentaveis fabricadas nos
Estados Unidos. Com isso, podemos
sempre oferecer aos nossos clientes o
ajuste perfeito para seu mix de produ-
tos”, acrescentou.

Rota de sustentabilidade:

345 produtos sustentaveis

certificados

Em janeiro passado, a divisao de
Monémeros da Basf se comprometeu
a desenvolver uma opcao circular em
todas as principais linhas de produtos
até 2025. Desde fevereiro de 2024,

cerca de 70% do amplo portfélio de
isocianatos, poliamidas, colas e resi-
nas, precursores e produtos inorgani-
cos estardo disponiveis em variantes
quimicamente recicladas (Ccycled)
ou balanceadas com biomassa (BMB),
como produtos LowPCF ou até mesmo
variantes ZERO (Zero Emissdes, Ori-
gem Renovavel). No total, a divisao
agora oferece 345 alternativas de pro-
dutos sustentaveis certificados para os
diversos setores de seus clientes, que
vao desde embalagens de alimentos,
téxteis, automotivo ou construcao até
aglutinantes de madeira e muitos ou-
tros.

Novas tecnologias para

impulsionar a

transformacao sustentavel

Além de oferecer variantes de
produtos mais sustentaveis, a divisao
continua a criar solucées completa-
mente novas, como a reciclagem de
polidis. também desenvolve novas tec-
nologias proprietarias que impulsio-
nam a transformac3ao sustentavel dos
setores. Com a mais nova adicao ao
seu portfélio, loopamid, a Basf desen-
volveu uma solucdo inovadora para
melhorar a circularidade no setor da
moda e reciclar residuos téxteis a base
de poliamida 6. Com essa tecnologia
de ponta, as fibras e os materiais usa-
dos podem ser reciclados em novos
fios ao longo de varios ciclos, manten-
do as caracteristicas materiais da po-
liamida virgem convencional

Medidas de exceléncia

operacional reduzem

toneladas de emissoes

de CO,

Além dos acréscimos significativos
ao seu portfélio de produtos, a divisao
de Mondémeros também implemen-

tou com sucesso muitas medidas em
suas unidades de producao em todas
as regides que reduzem ainda mais
as emissdes de carbono. Com essas
iniciativas, a divisao contribui signifi-
cativamente para a ambiciosa meta
de sustentabilidade da Basf de atingir
emissoes liquidas zero de carbono até
o ano de 2050. Utilizando os benefi-
cios da rede global Verbund da Basf,
varias acdes de alto impacto resulta-
ram em reducdes substanciais de CO,.
Um excelente exemplo s3o as ativida-
des aprimoradas de recuperacao de
calor nas instalacdes da Shanghai Basf
Polyurethane Co. Ltd. (SBPC), que de-
vem reduzir as emissoes de CO, em até
34.000 toneladas por ano.

® REDcert2 e ISCC PLUS sao sistemas
de certificacao de sustentabilidade
para o uso de biomassa sustentavel
como matéria-prima no setor quimi-
co. As certificacoes sao concedidas
com base em auditorias no local rea-
lizadas por auditores independentes.
® Ccycled: as matérias-primas fosseis
convencionais necessarias para fa-
bricar os produtos da Basf sao subs-
tituidas por matéria-prima reciclada
proveniente da reciclagem quimica
de residuos plasticos ou pneus em
fim de vida Gtil ao longo da cadeia
de producao integrada.
e BMB: para um produto balanceado
de biomassa, a Basf substitui 100%
das matérias-primas fosseis que
normalmente sdo necessarias para
produzir o produto por matéria-pri-
ma renovavel em sua instalacdo de
producao em Verbund.
LowPCF tém uma pegada de carbono
do produto pelo menos 30% menor
em comparagao com os tipos corres-
pondentes baseados em fésseis.
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EXPANCEL NOURYON E A
PARCEIRA BRASCHEMICAL TRAZEM
SOLUCOES PARA O MERCADO DE

COURO E CALCADOS

s produtos de hoje em dia

tém muitos desafios. E com

a concorréncia cada vez
maior em muitas areas do setor, 0s en-
genheiros de produtos precisam con-
tar com todas as vantagens possiveis.
Este é o mundo para o qual o microes-
feras Expancel foi criado. “Desde 1980,
este ingrediente Unico vem ajudando
engenheiros e fabricantes a reduzirem
0 peso e os custos de seus produtos
melhorando, ao mesmo tempo, a qua-
lidade, trazendo mais funcionalidade
e possibilitando a inovacdo. E a Bras-
chemical esta presente, desde o inicio
como parceiro e acompanhando todas
as transicoes”, pontua a diretora Co-
mercial e Marketing, Liliane Schwab,
destacando que o produto ndo é ape-
nas um ingrediente, também & a pro-
messa de inovacao continua para um
mundo melhor e mais sustentavel,
representando novas possibilidades,
processos mais eficazes e especializa-
¢ao, para manter seus clientes sempre
a frente.

DIFERENCIAIS - Qualidade, repu-
tacdo, apoio técnico e comprome-
timento com negobcios sustentaveis
sao diferenciais ao trabalhar com mi-
croesferas Expancel, que é resultado
de uma colaboracao de pesquisa em
meados da década de 70. A Brasche-
mical, como sendo o parceiro aqui no
Brasil, acompanhou e contribuiu com
essa evolucdo. A equipe criou micro-
esferas capazes de se expandirem em
até 60 vezes o seu tamanho original,
sem aumentar de peso. Hoje em dia, a
Nouryon é lider mundial em microes-
feras termoplasticas. A Braschemical,
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Espetsuns da capia
2 um

Hidnsearneto

Capsita tesmoplastica

com essa parceria desde o inicio, é o
maior distribuidor da América Latina,
com estoque local dos produtos de
portfélio.

Masoqueéo
microesferas Expancel?

E algo bem simples, mas que resul-
ta em solucdes para milhares de possi-
bilidades e aplicacdes. E uma pequena
esfera termoplastica que encapsula
um gas. Adicione calor e o gas se ex-
pande, enquanto a capsula amolece.
O resultado € um aumento dramatico
de volume.

O microesferas Expancel possui
dupla funcionalidade, podendo ser
usado tanto como carga leve quanto
agente de insuflacao, sendo uma so-
lucao tanto para reduzir os custos de
fabricacao, diminuir peso, criar textu-
ras atraentes, quanto para proteger
contra danos ou intempéries.

Para o mercado calgadista, por
exemplo, o Expancel pode ser aplica-

Espessars da capsu

0.1 pm

40 ym
Expansdo de ate 60x do volume original

do em termoplasticos, como um agen-
te expansor, em solados. Indicado
para processos com temperaturas que
variam de 130°C - 240°C em diferentes
tipos de materiais PVC, TPE, TPU entre
outros (extrusao, moldagem por inje-
cao), proporciona vantagens (nicas
e diferenciais, como estabilidade na
expansao; estrutura celular uniforme
e fechada; baixas densidades mesmo
com baixas dosagens; isolamento tér-
mico.

Para o setor de calcados oferece
as linhas do Expancel 093 DU 120 e 0
Expancel 930 DU 120. O que diferencia
entre eles é o polimero que encapsula
0 gas e a faixa de temperatura de tra-
balho, mas sdo muito préximas.

“A Braschemical trabalha com es-
toque local do Expancel 093 DU 120 e
além de oferecer a qualidade e vanta-
gens de um produto Nouryon temos o
diferencial no suporte técnico, na par-
ceria com o cliente, no envio de amos-
tra, no acompanhamento de testes”
salienta Liliane.

IMAGEM DIVULGAGAC



LENZING REVELA O NOVO POTENCIAL DAS FIBRAS
TENCEL LYOCELL COMO MATERIAL ALTERNATIVO

PARA TECIDOS ELASTICOS

A inovacao
do tecido
apresenta
maior
elasticidade,
conforto e
propriedades
faceis de
cuidar

nova técnica de processa-
‘ \ mento da Lenzing envolve
a reengenharia de tecido
composto de fibras Tencel Lyocell jun-
tamente com um pré-tratamento de
tecido. Durante o processo Umido, as
fibras sofrem um inchaco significativo
em diametro, levando ao aumento das
ondulacoes do fio na direcao transver-
sal. Isto se traduz em um tecido que
pode esticar com maior recuperacao
e nao encolhe nem enruga facilmente,
mantendo uma aparéncia lisa mesmo
apos a lavagem em casa.

“Nossa inovacao técnica revela o
potencial inerente das fibras Tencel
Lyocell para a producdo de tecidos
elasticos que se movem em harmonia
com o corpo. Isso aumenta o confor-
to com propriedades faceis de cuidar,
tornando-o ideal para roupas leves”,
afirma o vice-presidente de marketing
técnico e desenvolvimento de fibras
da Lenzing, Rex Mok.

Segundo ele, o desenvolvimen-
to faz parte da politica de promover
praticas de produgao responsaveis
através de inovacdes no setor téxtil.
“Temos o prazer de partilhar este mais
recente desenvolvimento inovador
com 05 nossos parceiros industriais de
tecidos. Juntos, estamos a dar um pas-
so significativo no sentido da reducao
da utilizacao de materiais fosseis na
cadeia de valor téxtil, garantindo ao
mesmo tempo o conforto e o desem-
penha dos materiais”, considera.

Capacitar os parceiros na
sua jornada rumo a um
futuro mais sustentavel

Para dar um passo adiante, a Len-
zing estende seu apoio abrangente no
nivel de desenvolvimento de tecidos
aos parceiros das fabricas. Os tecidos

elasticos feitos com fibras Tencel Lyo-
cell atendem ao padrao internacional
de elasticidade e propriedades de re-
cuperacao de tecidos. A colaboracao
com a Lenzing permitira que fabricas
e marcas liberem possibilidades ilimi-
tadas de design, ao mesmo tempo em
que atendem a crescente demanda
dos consumidores por roupas confor-
taveis produzidas de forma responsa-
vel, especialmente em setores como
roupas espaortivas, roupas esportivas,
roupas de lazer e téxteis para o lar.

Uma alternativa livre de fdsseis
aos materiais sintéticos convencio-
nais, as fibras Tencel Lyocell usadas
nos tecidos elasticos sao derivadas
de fontes de madeira controladas ou
certificadas e feitas a partir de um
processo de producao em circuito fe-
chado que economiza recursos. Além
disso, as fibras sao identificaveis nos
produtos finais e rastreaveis até as
suas fontes, garantindo maior respon-
sabilizacdo e transparéncia na cadeia
de abastecimento.

Tencel

A técnica de processamento para
fibras Tencel Lyocell a base de
madeira é adaptada para tecidos
elasticos com propriedades de
recuperacao aprimoradas;

Os tecidos elasticos que utilizam
essas fibras sao faceis de cuidar,
oferecendo maior conforto e
infinitas possibilidades de design
para roupas leves;

A Lenzing estende suporte
abrangente ao desenvolvimento
de tecidos para ajudar parceiros
de fabrica a atingir o padrao BS
EN 14704-1 para tecidos elasticos
feitos com a nova tecnologia.
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SOLUCOES PARA INDUSTRIA

COM A BORRACHA DE

CHINELOS USADOS

Havaianas reCICLO, programa de logistica re-

versa da Havaianas, nasceu com o objetivo de

promover a circularidade de seus produtos,
além de conscientizar os consumidores sobre o seu descar-
te adequado. Duas novas solugdes criadas pelas empresas
Grupo Force, da Paraiba, e a Aubicon, de Minas Gerais - uma
de pisos e outra de pneus, sao 0s novos cases circulares da
marca Havaianas.

O Grupo Force, do segmento industrial e de construcao
civil, desenvolveu um pneu de carrinho de mao feito a par-
tir das borrachas 100% recicladas dos chinelos coletados.
Ja a Aubicon, especialista em pisos de absorcao de impac-
to, produziu uma linha de revestimentos inovadores, com-
postos por residuos de pneu e 5% de residuos de chinelos
Havaianas, o que confere ao produto um design moderno
e inovador.

“0 Havaianas reCICLO nasceu para ser um grande la-
boratério e propulsor de solugdes voltadas a circularidade
da borracha, pensando na mitigacdo do impacto de nossos
produtos, bem como na estruturacao de uma cadeia pos-
-consumo desse material, que ainda é praticamente inexis-
tente. Queremos, cada vez mais, que nossa movimentacgao
mobilize e inspire novas iniciativas e parcerias, fomentando
um ecossistema vivo e sistémico frente a esse grande desa-
fio da circularidade”, destaca a diretora de Sustentabilida-
de Corporativa da Alpargatas, Maria Augusta Bottino.

Para o diretor geral da Aubicon, Rafael Safra, esta é uma
solucao de piso verdadeiramente inovadora e sustentavel.
“Esta parceria estratégica com a Alpargatas reforca o com-
promisso da Aubicon com a sustentabilidade, ao mesmo
tempo em que demanstra o poder da colaboracao entre
empresas para promover mudancas significativas em pral
do meio ambiente. Estamos extremamente orgulhosos.”

Segundo o diretor de Inovacdo do Grupo Force, Neto
Porto, a solucdo é fruto de uma parceria de mais de 10 anos
com a Alpargatas. “E possivel inovar e criar um produto
sustentavel, de altissima qualidade e que soluciona uma
demanda real do mercado. Nos e o meio ambiente preci-
samos cada vez mais de produtos assim. Estamos felizes e
animados para lancar essa novidade no mercado”, afirma.

O Havaianas reCICLO é realizado em parceria com a
Trashln, startup especializada na gestao de residuos e lo-
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gistica reversa que trabalha na captacao dos chinelos usa-
dos com a ajuda de cooperativas e parceiros em mais de
200 pontos de coleta no Brasil. O processo pode comecar
com a coleta das sandalias na urna coletora das lojas, ou
diretamente na coleta realizada por cooperativas parcei-
ras. Apos essa etapa, o material segue para os parceiros
recicladores. Entao, apds um processo de beneficiamento,
aquele residuo torna-se novamente uma matéria-prima e
pode ganhar um novo ciclo de vida, entrando em uma nova
cadeia produtiva. Os produtos finais podem ser diversos,
desde pisos, pneus de carrinho de mao, revestimentos para
mobiliario, até vasos e acessorios, como carteiras.

Os lancamentos

O pneu de carrinho de mao, feito a partir das borrachas
100% recicladas de Havaianas, desenvolvido pelo Grupo
Force, & um produto totalmente inovador. A tecnologia usa-
da em seu processo de fabricacao faz com que ele seja o
unico pneu macico do mercado com maciez e absorcao de
impacto semelhante aos pneus com camara, aliado a du-
rabilidade e resisténcia de um pneu macico. Chamado de
Rodado Force Eco, pode durar até 3x vezes mais que um
pneu com camara e seu suporte de peso é de até 150kg.

O piso intitulado Estrelado Colors Mix Havaianas reCl-
CLO, desenvolvido pela Aubicon, & um produto composto
com mais de 90% de matéria-prima proveniente de residu-
0s pds consumo. Destes, 5% sao de granulos oriundos do
programa. A solucao oferece absorcao de impacto, confor-
to acustico, facilidade de manutencao e alta durabilidade.
Especialmente desenvolvido para o piblico fitness, estes
pisos sao ideais para academias, estidios de treinamento
funcional, pilates e muito mais.
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CONDENSACAO NA INDUSTRIA:

EXCESSOS DE VAPOR E UMIDADE PODEM AMEACAR
A ESTABILIDADE DAS MATERIAS-PRIMAS E A
SEGURANCA OPERACIONAL

s processos industriais

que envolvem o aqueci-

mento a cargas elevadas
de temperatura fornecem uma varie-
dade de beneficios para a producao
e transformagao de matérias-primas.
Contudo, o excesso de vapores e
umidade nos ambientes industriais
pode levar ao comprometimento
dos processos e, consequentemente,
a baixa lucratividade do setor.

A condensacao € um fator em
potencial quando ha o acimulo de
vapor de agua nas etapas de aque-
cimento. Esse vapor é a forma gaso-
sa de umidade relativa (UR) que, ao
passar para o estado liquido, atinge
as superficies frias, equipamentos e
tubulacdes, gerando prejuizos para
a integridade dos processos.

A condensacao em indUstrias
pode desencadear uma série de fa-
tores, cuja criticidade pode colocar
em risco tanto a producao como a
seguranca operacional. O acumulo
de agua condensada em maquina-
rios, por exemplo, pode desencadear
reacdes quimicas que ocorrem na
presenca de oxigénio, levando a for-
macao de ferrugem nas superficies
metalicas. Essas reacdes afetam a
aparéncia e também o funcionamen-
to das maquinas industriais.

As reacdes quimicas corrosivas
também podem atingir os compo-
nentes elétricos e eletrénicos, oca-
sionando riscos de choques ou cur-
to-circuito, mau funcionamento de

dispositivos digitais e a degradacao
parcial ou total dos cabos e fiacoes.
Além disso, os vapores de agua po-
dem condensar em estruturas como
pisos, paredes e tetos, ocasionando
acidentes e aumento nos gastos com
manutencoes.

Como consequéncia, 05 excessos
de umidade relativa nessas areas im-
plicam em condicdes propicias para
o surgimento de mofo e microrganis-
mos que, por sua vez, podem conta-
minar os produtos e as areas adja-
centes, além de pér em risco a saude
dos profissionais ou usuarios finais.
Em vista disso, € necessario realizar
0 monitoramento e o controle das
condicdes térmicas e de umidade,
haja vista que as inddstrias precisam
cumprir padrdes rigorosos de produ-
cao, qualidade e seguranca.

Solucodes para eliminar a
condensagao em industrias

Lider no mercado de desumidifi-
cacao ha 40 anos e especialista no
controle de temperatura e umidade,
a Thermomatic desenvolveu solu-
coes inovadoras e eficazes para eli-
minar a condensacao nas industrias
e garantir a seguranca em todos os
processos. Os desumidificadores in-
dustriais da Thermomatic mantém
as areas protegidas do excesso de
temperatura e umidade, regulando
os niveis de acordo com as exigén-
cias especificas para cada setor.

Vantagens dos
desumidificadores
industriais

- Reducao de custos: através do
eficiente controle de umidade, os
desumidificadores industriais impe-
dem que areas sejam afetadas pela
condensacao, aumentando a vida atil
dos equipamentos e reduzindo os
custos com manutencdes.

- Aumento na produtividade: a
prevencao de problemas relacionados
a condensacao e controle da qualida-
de do ar contribui para o aumento na
produtividade e melhora significativa
no bem-estar dos usuarios.

- Conservacao de matérias-pri-
mas: ao manter niveis adequados de
umidade, esses equipamentos evitam
a absorcao excessiva de agua por
materiais como papel, madeira e
produtos quimicos, preservando suas
caracteristicas fisicas e quimicas. Isso
resulta em menos desperdicio de insu-
mos e reducao de custos associados a
substituicao de materiais danificados
pela umidade.

- Cumprimento de normas e regu-
lamentacdes: a linha de desumidifi-
cadores industriais garante o cumpri-
mento de normas e regulamentacées
apropriadas para cada setor.

- Combate a microrganismos: 0s
desumidificadores industriais também
sao eficientes no combate a micror-
ganismos como acaros e fungos, além
de prevenir o surgimento de bolores e
mofo em diversas areas, equipamen-
tos e insumos.
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PESQUISA GLOBAL REVELA QUE QUASE 60%
DOS TRABALHADORES ACREDITAM QUE
A AUTOMACAOQO BASEADA EM IA MELHORA

A SATISFACAO NO TRABALHO

ma pesquisa encomendada
U pela UiPath (NYSE: PATH),
empresa lider em software
de automacao empresarial, consta-
tou que guase 60% dos entrevistados
acreditam que a automacac pode
combater o esgotamento profissional
(burnout) e melhorar a satisfacdo no
trabalho, enquanto 57% relatam que
veem os empregadores que usam a
automacao empresarial para ajudar
a apoiar os funcionarios e modernizar
as operacoes de forma mais favoravel
do que aqueles que nao o fazem.

Os funcionarios precisam realizar
cada vez mais trabalho com menos
apoio, com 28% de todos os entrevis-
tados globais dizendo que precisaram
assumir mais tarefas no trabalho nos
altimos seis meses devido a demis-
sdes ou congelamento de contrata-
coes. Como o acumulo de trabalho
prejudica os funcionarios, mais de um
em cada quatro trabalhadores (29%)
no mundo todo relata experimentar
o burnout e muitos funcionarios estao
recorrendo a ferramentas de |IA em
busca de ajuda, dando origem a Gera-
¢do da Automacao.

A Geragdo da Automacgdo nao re-
presenta uma faixa etaria ou um gru-
po demografico especifico, mas sim
os profissionais que estdo adotando
a lA e a automacao para serem mais
colaborativos, criativos e produtivos.
Essa geracao de trabalhadores quer
que essas tecnologias enriquecam seu
trabalho e sua vida pessoal e evitem
gue eles se sintam como robés.
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Trinta e um por cento de todos os
entrevistados ja estao usando solu-
¢oes de automagao empresarial no
trabalho. Desses trabalhadores que
compdem a Geracdo da Automacdo,
87% sentem que tém o0s recursos e o
suporte necessarios para realizar seu
trabalho de forma eficaz e 83% acre-
ditam que as solucdes de automacao
empresarial podem ajudar a comba-
ter o burnout e aumentar a satisfacao
no trabalho.

A pesquisa com 6.400 trabalhado-
res de todo o mundo também consta-
tou que os trabalhadores da Geracdao
da Automacdo desejam flexibilidade,
mobilidade ascendente e tempo de
concentracao no trabalho. Quando
perguntados sobre quais aspectos de
seu trabalho mudariam com a aju-
da de ferramentas de automacao, os
entrevistados disseram que queriam
mais flexibilidade no que diz respeito
ao ambiente de trabalho (34%), mais
tempo para aprender novas habilida-
des (32%) e mais tempo durante o dia
de trabalho para se concentrar em ta-
refas essenciais (27%).

Os trabalhadores globais estao
buscando cada vez mais a automa-
cdo e as ferramentas baseadas em
IA para ajudar nas tarefas rotineiras
e repetitivas. Dos entrevistados glo-
bais, 58% acreditam que a automacao
pode combater o burnout e melhorar
a satisfacao no trabalho. Segundo os
entrevistados, as seguintes tarefas
sdo as que mais necessitam de aju-
da da automacao: analise de dados

(52%); insercao de dados/criacao de
conjuntos de dados (50%); resolucao
de problemas técnicos/de Tl (49%); e
geracao de relatorios (48%).

Os funcionarios mais jovens sao
mais receptivos ao potencial da auto-
macao baseada em IA para ajuda-los
no trabalho. Mais da metade de todos
os entrevistados da Geracao Z (69%),
da Geracao Y (63%) e da Geracao X
(51%) acham que a automacao os aju-
daria a fazer melhor seu trabalho, en-
quanto apenas 44% dos entrevistados
da Geracao Baby Boomer tém a mes-
ma opiniao.

“A disrupcao no local de trabalho
e os fatores macroeconémicos geral-
mente levam os funcionarios a aguen-
tar esse fardo fazendo mais com me-
nos - mas nao precisa ser assim. Os
funcionarios da Geracdo da Automa-
cdo estao adotando a automacao ba-
seada em IA para que possam geren-
ciar melhor suas cargas de trabalho,
se destacar em suas carreiras e me-
Lhorar o equilibrio entre vida pessoal
e profissional. As empresas que imple-
mentam a |A de forma aberta, flexivel
e pronta para a empresa estao mais
bem posicionadas para atrair e reter
os tipos de funcionarios que as aju-
darao a prosperar em um mundo que
prioriza a automacao. A automacao
é um importante diferencial para as
empresas atrairem e reterem funcio-
narios, capacitando-os e promovendo
o engajamento”, afirmou diretora de
Pessoas da UiPath, Brigette Mclinnis-
-Day.



RIACHUELO LANCA NOVA FIBRA
PRODUZIDA A PARTIR DE

RESIDUOS TEXTEIS

Riachuelo reforca seu com-

‘ \ promisso e responsabili-

dade com uma moda mais
consciente através do desenvolvimen-
to da sua primeira colecao circular,
confeccionada com novas fibras pro-
venientes de residuos téxteis de sua
prépria fabrica. O projeto é o primeiro
produto do Hub de Inovacdo em Circu-
laridade da marca, que contou com o
apoio do Instituto de Pesquisas Tecno-
logicas de Sao Paulo (IPT).

A inovacao reduzira a extracao
de matérias-primas virgens, tornando
possivel a regeneracdo de tecidos e
mitigando impactos ambientais. A co-
lecdo, que possibilitou a reutilizagao
de mais de oito toneladas de residuos
téxteis, representa um passo impor-
tante para a companhia e para o setor
téxtil nacional ao reforcar a importan-
cia da circularidade em circuito fecha-
do.

As camisetas, shorts e 0 moletom
sao fruto da parceria entre a Riachue-
lo e a Tecelagem Dalila, e contam com
um tingimento feito a partir de um pig-
mento natural nos detalhes em silk. Ja
o0s jeans - jaqueta, calgas, saia e colete
- contam com a Vicunha como aliada.
Além disso, as pecas sao feitas a par-
tir de um processo de lavagem mais
sustentavel e de baixo impacto, pois
reduzem o uso de agua e quimicos em
sua producao.

“A Riachuelo acredita que suas
acoes tém capacidade de transformar
o destino do Pais. Por esse motivo,
estamos mais do que nunca compro-
metidos com nossos valores atrelados
ao desenvolvimento sustentavel da
empresa, com o objetivo de liderar so-
lucdes inovadoras no varejo de moda

nacional. A Colecdo Circular, fruto do
trabalho incrivel desenvolvido no Hub
da Riachuelo, é o reflexo desse com-
prometimento”, comenta Valesca Ma-
galhaes, diretora de Sustentabilidade
da Riachuelo.

Sobre o Hub de Inovacao
em Circularidade

O Hub de Inovagdo em Circularida-
de e Sustentabilidade foi estruturado
em 2022 pela Riachuelo e conta com
a participacao da B3, IPT, Vicunha, Re-
talhar, Focus Téxtil, Opim e SFCB. De
acordo com a Fundacdao MacArthur,
mais de US$ 500 Bl sao perdidos ao
ano por falta de reciclagem de vestu-
arios.

O projeto materializa uma jorna-
da de inovacao da Riachuelo que teve
inicio em 2022 com o lancamento do
Hub de Inovacao.

Em marco, mesmo més do lan-
camento da colecao, a marca refor-
cou seu viés sustentavel no festival

Lollapalooza Brasil através da marca
Pool, divulgando suas pecas jeans e
sua lavagem que utiliza até 70% me-
nos agua e até 60% menos quimicos,
para o jeans produzido sua unidade
fabril em Natal.

Como lider de vendas em jeans,
Riachuelo, por meio de Pool, se apro-
pria do destaque na categoria levando
o material para um lugar ainda nao ex-
plorado por outras marcas - um terri-
torio versatil, moderno e, ainda assim,
sustentavel.

A Colecao Circular esta disponivel
em mais de 40 lojas além do e-com-
merce da marca desde o dia 22 de
margo.

O material originou a
Colegdo Circular com
processos mais sustentdveis
e desenvolvido em parceria
com Vicunha e Dalila
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Biodegradabilidade
e Sustentabilidade

Um dos pilares da sustentabilidade € a biodegradabilidade de
produtos e residuos, reduzindo o impacto destes no meio ambiente.
O IBTeC realiza testes aplicados aos mais diversos tipos de materiais:

ISO 846 - sdlidos qualitativos OECD 301C - liquidos quantitativos
I1SO 14885 - sdlidos quantitativos ASTM D5338 - sdlidos quantitativos

N

Tra

Bactérias e fungos podem comprometer a qualidade e as propriedades
dos materiais. O IBTeC analisa se seu material foi tratado adequadamente
para evitar esse ataque, conforme normas especificas.

Para andlises qualitativas: Para andlises quantitativas:
ABNT NBR 15275, ABNT NBR 14419, AATCC 100, ASTM E2149, ISO 22196,
AATCC 147, AATCC 30, ISO 20743, 1SO 16187, ISO 20150,
ASTM G2, ISO 846. JIS Z 2801, JIS Z 1902




Identificacéio de <.
Protecdo contra Virus

Descubra como o Laboratério de Microbiologia do IBTeC

assegura a conformidade com normas nacionais e

internacionais em vestimentas hospitalares, garantindo LABORATORIO DE
seguranca e eficacia contra virus. MICROBIOLOGIA

Identificagdo de protegéio contra virus ISO 16604

Normas nacionais e internacionais de identificagto de protegéo contra virus:

+ ISO 374-5 - Luvas de Protecdo Contra Virus

« ABNT NBR ISO 16064 - Aventais Cirdrgicos e Campo Cirargico

« ANSI/AAMI PB70 - Barreira para Liquidos em Vestimentas Hospitalares
- ASTM F2407 - Vestimentas Cirlrgicas

« ASTM F3352-19 - Tecidos para Isolamento em Ambiente Hospitalar

« ABNT NBR ISO 15052 - Mascara Odonto Hospitalar

B2 Os laboratorios do
\ IBTeC s&o acreditados
( r Rrﬁ pelo Inmetro (CGCRE)
N RS C
VI sonecozs sonsulte nossa escopo na link
==

iblec.érg;hrﬁnmetrc

comercial@ibtec.org.br | www.ibtec.org.br IBTec




ARTIGO
TECNICO

DESAFIOS E OPORTUNIDADES
PARA O SETOR CALCADISTA
BRASILEIRO DIANTE DAS NOVAS
REGULAMENTACOES CLIMATICAS

Sérgio Roberto Knorr Velho!

1. Servidor publico federal do Ministério do Desenvolvimento, Inddstria,
Comércio e Servicos e doutorando da Universidade de Brasilia (UnB)

industria de calcados desempenha um papel crucial na economia global e brasileira, empregando

milhoes de trabalhadores em muitos paises, mas muitos dos quais ainda sao pouco qualificados,

apesar dos esforcos do Brasil na qualificacao profissional, e incluem uma grande proporcao de mu-
lheres. Este setor nao s6 oferece oportunidades de emprego, mas também serve como um ponto de entrada
para a economia formal em varias nacdes. No entanto, as empresas envolvidas enfrentam desafios significa-
tivos relacionados a gestao de suas cadeias de fornecimento, como a terceirizacao e quarteirizacao, onde
violacoes de direitos humanos, trabalhistas e danos ambientais podem ocorrer. A complexidade das cadeias de
fornecimento modernas, com produgao em varias regides e paises, e relacdes comerciais de curto prazo, difi-
culta o monitoramento e controle das praticas de fornecedores. Some-se a isso que, recentemente, a Securities
and Exchange Commission (SEC)? dos Estados Unidos emitiu regras para as empresas abertas e listadas sobre
informacdes transparentes, consistentes e fiaveis sobre os impactos financeiros dos riscos relacionados com o
clima. Neste contexto, a gestao de riscos trabalhistas, de direitos humanos e ambientais ao longo da cadeia de
fornecimento torna-se crucial para garantir que o setor possa maximizar seus impactos positivos globalmente,
ao mesmo tempo em gue se alinha com as exigéncias regulatérias internacionais. As empresas brasileiras do
setor calcadista, bem como sua cadeia de suprimento, necessitam estar atentas a essas devidas diligéncias
para exportacao para os mercados americano e europeu. Acredito que isso deva impactar o mercado brasileiro
quando da aprovacao definitiva de novas regulamentacées como o Projeto de Lei (PL) n° 2.148/2015, aprovada
pelo Senado Federal em 2024.

A regulamentacao do mercado de carbono, através deste PL, tem o potencial de impactar significativamen-
te as empresas brasileiras, eventualmente as do setor calcadista. Este projeto estabelece limites para as emis-
soes de gases do efeito estufa, exigindo que as empresas mais poluentes compensem suas emissoes por meio
da compra de titulos de compensacao, enquanto aquelas que conseguirem reduzir suas emissoes abaixo do
limite estabelecido poderao vender cotas no mercado. Considerando que o Brasil € um dos maiores emissores
de gases de efeito estufa do mundo, com cerca de 2 bilhdes de toneladas de gas carbonico por ano?, a imple-
mentacao deste projeto visa a criar incentivos para reduzir as emissdes e minimizar os impactos climaticos das

2 A SEC (ou U.S. Securities and Exchange Commission) é uma agéncia independente responsavel por proteger e regular o
mercado de capitais americano. Adicionalmente, ela também é responsavel por manter o funcionamento justo dos mercados
de valores mobiliarios através do monitoramento da operacao das empresas.

* 0 Brasil emitiu 2,2 bilhdes de toneladas de gases de efeito estufa (GEE) em 2019 (IEMA, 2020).
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atividades empresariais. Entretanto, & importante notar que setores especificos, como o agronegocio, foram
excluidos da regulamentacao. Além disso, a aprovacao de dispositivos que envolvem compensacdo ambiental
para emissoes de gases por veiculos automotores também pode influenciar indiretamente as operacoes das
empresas de calcados, pois requer a compra de créditos de carbono pelos proprietarios de veiculos. O PL
2148/2015 propoe a criacao de um mercado regulado de titulos de compensacao e geracao de créditos por
emissdes de gases de efeito estufa, vinculado ao Sistema Brasileiro de Comércio de Emissdes de Gases de Efeito
Estufa (SBCE), desenvolvido em cinco fases ao longo de seis anos. Este sistema visa a permitir a negociacao de
cotas brasileiras de emissao (CBE) e certificados de reducao ou remocao verificada de emissdes (CRVE), onde
cada certificado representa uma tonelada de dioxido de carbono equivalente (tCO,e) e pode ser usado para
compensar emissdes. Empresas com emissdes acima de 10 mil tCO,e por ano* estardo sujeitas a obrigagdes
especificas, como o envio de relatérios anuais de emissaes, enquanto aquelas com emissdes acima de 25 mil
tCO,e também devem apresentar relatorios de conciliagao periddica de obrigacdes. O projeto prevé uma estru-
tura de governanca e transparéncia para o SBCE, incluindo drgao gestor, deliberativo e consultivo, bem como
consultas publicas sobre propostas de normas e parametros técnicos. Além disso, o projeto estabelece regras
para créditos de carbono gerados fora do mercado regulado e aborda questdes relacionadas a outros projetos
de lei apensados, como o PL 412/2022, que passou pela Comissao de Meio Ambiente (CMA) do Senado e agora
aguarda decisao final da Camara dos Deputados.

O Guia de Devida Diligéncia da OCDE* para Cadeias de Fornecimento Responsdveis no Setor de Vestudrio e
Calcados tem como principal objetivo auxiliar as empresas na implementacao das recomendacoes de devida
diligéncia contidas nas Diretrizes da OCDE para Empresas Multinacionais ao longo de suas cadeias de forneci-
mento. O guia fornece ainda apenas uma recomendacao para as empresas sobre como implementar as devidas
diligéncias para minimizar os riscos de violagdes trabalhistas e de direitos humanos, de danos ambientais e
riscos para a integridade, que podem afetar essas e seus fornecedores. Isso visa a evitar e abordar possiveis
impactos adversos das atividades das empresas e de suas cadeias de fornecimento. Além disso, o guia busca
assegurar que as operacoes das empresas do setor de vestuario e calcados estejam alinhadas as politicas go-
vernamentais e fortalecer a confianca mitua entre as empresas e as sociedades em que operam. Ele também

4 Esse patamar devera excluir boa parte das empresas calcadistas, mas caso este limiar inferior for reduzido no futuro, as
afetara.

> A OCDE, Organizacao para a Cooperacao e Desenvolvimento Econdmico, é uma instituicao intergovernamental que busca
promover politicas publicas que visem ao desenvolvimento econdmico e social. O Brasil tem sido um Parceiro-Chave da
OCDE desde 2007, participando ativamente de diversos drgaos e projetos importantes da Organizacao, e em janeiro de 2022
iniciou discussoes de acessao a OCDE.
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visa a auxiliar as empresas na implementacao das recomendacdes de devida diligéncia contidas nos Principios
Orientadores da ONU sobre Empresas e Direitos Humanos. O guia foi desenvolvido em colaboracao com diver-
sas partes interessadas e recebeu contribuicdoes de paises-membros e nao-membros da OCDE, representantes
de empresas, sindicatos e sociedade civil. Ele foi aprovado pelo Grupo de Trabalho da OCDE sobre Conduta
Empresarial Responsavel e pelo Comité de Investimento da OCDE, refletindo um compromisso internacional
com padrdes de devida diligéncia em todo o setor téxtil e de vestuario.

A SEC, a agéncia americana equivalente a Comissdo de Valores Mobilidarios (CVM) brasileira, emitiu regras
inovadoras em 6 de marco de 2024, destinadas a melhorar e padronizar as divulgacoes relacionadas com o
clima por parte de empresas listadas e em ofertas publicas. Estas regras representam um avanco significativo
em resposta a crescente procura por parte dos investidores de informacdes transparentes, consistentes e fia-
veis sobre os impactos financeiros dos riscos relacionados com o clima. Liderados pelo presidente da SEC, Gary
Gensler, os regulamentos exigem que as empresas divulguem os riscos climaticos materiais, as suas estratégias
de mitigacao ou adaptacdo e os impactos financeiros dessas acdes. As regras também exigem relatorios so-
bre emissoes de Escopo 1 (emissoes decorrentes das atividades diretas da companhia) e Escopo 2 (relativas a
energia adquirida), bem como custos e perdas decorrentes de eventos climaticos severos e condicdes naturais.
Ao integrar divulgacdes sobre riscos climaticos nos arquivos da SEC e ao estabelecer requisitos de relatérios
claros, as regras visam a fornecer aos investidores informacdes Uteis para a tomada de decisdes, ao mesmo
tempo que promovem a responsabilizacao e a gestao de riscos entre as empresas.

A abordagem abrangente da SEC reflete o compromisso de enfrentar os desafios colocados pelas altera-
¢oes climaticas no ambito da regulamentacao de valores mobiliarios, sinalizando uma nova era de transparén-
cia e responsabilidade nas divulgacoes corporativas. Entretanto, a obrigacao de relatar as emissdes de gases
de efeito estufa da cadeia de valor, o chamado Escopo 3, ainda ficou de fora. As chamadas emissdes indiretas
sao aquelas atribuidas a fornecedores de matéria-prima e servicos e a clientes ou consumidares e, em alguns
setores, respondem por 80%, 90% do total das emissdes de uma empresa. A medida traz mais transparéncia das
informacoes das empresas a sua contribuicao para a crise do clima e para eventuais riscos que o aguecimento
global traz para os negdcios.

Aproximadamente 40% das 7.000 empresas americanas registradas na SEC serdo obrigadas a cumprir essa
exigéncia. Seguindo critérios semelhantes, cerca de 60% das empresas estrangeiras com registro na SEC tam-
bém estarao sujeitas as novas regras. Este avanco representa um marco significativo na governanca climatica,
pois as empresas listadas serdo requeridas a divulgar o papel do Conselho de Administracdo na supervisao dos
riscos climaticos, bem como o envolvimento dos executivos no gerenciamento desses riscos materiais. Essa mu-
danca implica que o clima sera uma preocupacao obrigatdria nos conselhos de administracdo, evidenciando
de forma clara e definitiva que a consideracao dos riscos (e oportunidades) climaticos é parte integrante do
dever fiduciario dos gestores.

A implementacao das regulamentacoes, tanto as emitidas pela SEC, OCDE, quanto as propostas pelo Sena-
do brasileiro, apresenta oportunidades e desafios para as empresas do setor calcadista no Brasil. Por um lado,
ha uma crescente demanda por transparéncia e responsabilidade climatica, o que pode abrir portas para ne-
gbcios mais sustentaveis e competitivos nos mercados estrangeiros. Por outro lado, as empresas precisarao en-
frentar o desafio de se adaptar as novas regulamentacdes, implementando medidas para reduzir suas emissdes
de gases de efeito estufa e garantir a conformidade com os requisitos de relatérios. Neste contexto, a adocao
de praticas de devida diligéncia ao longo das cadeias de fornecimento torna-se ainda mais crucial, ndo apenas
para cumprir as obrigacoes regulatérias, mas também para garantir a sustentabilidade e a reputacao das em-
presas no mercado global. Ao seguir as diretrizes da OCDE para cadeias de fornecimento respansaveis no setor
de vestuario e calcados, as empresas brasileiras podem se posicionar de forma mais competitiva, mitigando
riscos e maximizando oportunidades em um ambiente empresarial cada vez mais consciente do clima. Essas
regulamentacdes afetardo o mercado brasileiro onde as empresas cal¢adistas deverao ser muito transparentes
quanto a sua responsabilidade climatica, trabalhista e de diretos humanos, isso sera um grande diferencial e
uma oportunidade para as empresas brasileiras.
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LUVAS

Requisitos Gerais
(1SO 21420) Norma ja revisada

Riscos Mecdanicos
(EN 388)

Riscos Quimicos
(EN374)

Resisténcia a Acido
Fluoridrico 40% (EN 374-1)

Riscos Quimicos Virus e
Microorganismos (IS0 374-5)

Riscos Térmicos Calor
e Chamas (EN 407)

Riscos Térmicos Soldagem
(EN12477)

Riscos Térmicos Bombeiros
(EN 659)

Luvas Cirdrgicas
(1so10282)

Luvas Nao Cirargicas
(150 1m93-1/M93-2)

VESTIMENTAS

Riscos Mecdnicos
(1sonemn)

Riscos Térmicos Calor
e Chamas (IS0 11612)

Riscos Térmicos Soldagem
(1sonen)

Riscos Umidade
(BS 3546)

Riscos Quimicos
(1s016602)

Protec@o contra Chuva
(BSEN 343)

CALGADOS

Seguranga
(NBR SO 20345)

Protegdo
(NBR IS0 20346)

Ocupacional
(NBR 1S0O 20347)

Riscos Térmicos Soldagem
(1s0 20349)

Riscos Térmicos Bombeiros
(A RELED))

Riscos Quimicos
(BS EN 13832-2)
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ARTEFATOS

ETHICAL: Industria e comércio de artefatos
de couro

(51) 3561-2322

OKSEBRA: Artefatos de couro

(51) 3594-3988

RELIZA: Produtos de qualidade para os
segmentos de ergonomia no trabalho e
acessorios em neoprene/informatica.

(47) 3327-4000

CALCADOS

AGAEFE: Industria e comeércio de calgados,
botas militares e equipamentos

(37) 3226-5454

ANDACCO: Industria e comércio de
calcados e artefatos de couro

(35) 3531-2236

ANIGER: Calcados, suprimentos e
empreendimentos

(51) 2125-9900

AREZZO: Industria e comeércio de calgados
(51) 2129-5000

ARTESANO: Fabricacdo e comércio de
calcados

(51) 3559-5215

ATLAS BRASIL: Fabricagdo e comércio de
calcados

(51) 3726-6000

BEBECE: Fabricacdo e comércio de calgados
(51) 3546-8000

BEIRA LAGO: Industria e comércio de
calcados em couro

(45) 3282-1556

BEIRA RIO: Calgados femininos

(51) 3584-4000

BIBI: Calcados infantis e fisiolégicos

(51) 3512-3344

BORBA: Fabricagdo de calcados de coura
(51) 3547-1536

BOTTERO: A marca de sapatos que é
apaixonada pelo que faz

(51) 3543-5400

COLISEU: Industria e comércio de calgados
(37) 3226-6066

CONEXPORT: Comeércio, fabricacéo e
exportagdo de calgados e acessorios.

(51) 2104-9300

CORDATO: Fabricacdo de calcados de
couro

(51) 3191-9365

DAKOTA: Calgados femininos e infantis
(54) 3281-8000

DEMOCRATA: Indistria de calcados e
acessorios masculinos em couro

(16) 3712-3500

DEVES: Fabricagio de calgados e acesscrios
(51) 3547-2405

EQUIPE: Fabricacdo e comércio de calgadas
esportivos, bolas, confec¢des e acessorios
(31) 3357-4947

FERRACINI: Calgados masculines de
qualidade desde 1984

(16) 3711-0555

GRENDENE: Calgados Injetados

(54) 2109-5000

GUILHERMINA: Calgados femininos
(51) 3599-3142 | (51) 3599-4290

H KUNTZLER: Cal¢ados femininos

(51) 3564-9500

HENRICH: Fabricagdo de calgados

(51) 2125-1555

JAISE: Inddstria e comércio de calgados
(51) 3547-1884

JULIA: Fabricagdo de calgados de couro
(51) 3716-1097

KILDARE: Calcados e acessorios
masculinos

(51) 3593-7833

KISSOL: Industria de calcados

(16) 3713-5288

LOTUS: Producido e desenvolvimento de
calgados femininos

(51) 3275-8100

MAANAIM: Fabricacio e comércio de
calgados de couro

(51) 3547-1293

MUNDIAL: Comércio de artigos do
vestuario

(11) 4113-6436

MUNDOFLEX: Calcados anatomicos, unindo
conforto, a originalidade

e a promocao da satde

(18) 99736-3759

NEORUBBER: Empresa especializada na
producao de sandalias de borracha.
(51) 2500-2030

NEW MODELAGEM!: Fabricagdo de
calcados

(51) 3527-5230

NABI: Fabricacdo de calgados

(51) 3597-9640

NISHIMURA: Fabricacdo de calgados
(11) 5031-6569

NKS: Ténis vulcanizados

(51) 3559-1755

PG4: Industria de calgados e artefatos de
couro

(16) 3712-8100

PAMPILI: Fabricacdo e comércio de
calgados femininos

(18) 3643-2300

PELICATTO: Fabricacdo de calgados

(45) 3226-5879

PICADILLY: Calcados de qualidade, com
uma combinacao Unica de moda e conforto
www.picadilly.com.br

RAFARILLO: Uma das maiores empresas de
calcados masculinos do Brasil

(16) 2103-0347

RAMARIM: Calcados femininos

(51) 3565-8100

"

SHOES

Indastra e Comércio de
Calgados de Couro.

(22) 7405-8985

ROGIL: Industria de calgados e couro
(47) 3642-1399

SAAD: Fabricagao de calcados de couro
(35) 3551-3171

SANATEK: Producdo de drteses plantares
para melhoria da qualidade de vida

(19) 3209-1904

SANDRA: Fabricante das marcas Quiz e
Vivaice, entregando qualidade, conforto e
moda para todos os estilos

(51) 3565-8700

SATRYANI: Desenvolvimento de coleges
desde o piloto até a produgéo do pedido
(51) 3599-3166

SOMAR: Comércio de calgados e
confecgdes

(41) 99893-1003

SUGAR SHOES: Fabricacdo e
comercializacdo de calcados adultos e
infantis de alto padrao

(54) 2500-2030

TABITA: Sapatos em couro, de um

alto nivel de qualidade e conforto

(51) 3545-1600

TIP TOP JOEY: Calcados infantis

(16) 3707-0661
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TISS: Fabricacdo de calgados

(37) 3225-3980

USAFLEX: Calgados e bolsas femininas

(51) 3549-8100

VERT: Comeércio e exportacdo de calgados e
acessorios

(51) 3065-6100

VIA MARTE: Calgados femininos

(51) 3565-8000

VICCINI: Fabricagdo de calgados masculinos

(16) 98226-4412

VICENZA: Calgados femininos

(51) 3549-9900

VICK BOOTS: Industria e comércio de
calcados

(16) 3406-2190

VITTI: Comércio de calgados

(51) 3561-2029

VST: Fabricagdo de calgados de couro
(51) 3529-8420

VULCABRAS: Cal¢ados, confeccdes e
acessorios esportivos, masculinos,
femininos e infantis

(11) 4532-1086

WALK WAY; Fabricacdo de calgados de
couro

(16) 3725-5058

WIRTH: Calcados femininos

(51) 3564-8000

COMPONENTES

AD FILME: Filmes e thermofilmes
(termocolantes) em TPU (termoplastico
poliuretana), CoPA (copoliamida) e EVA.
(11) 2915-9850

ADINA: Importadora, desenvolvedora e
distribuidora de tecidos, laminados e
aviamentos, com alcance em todo o pais
0800-722-8255

AHB: Tecidos para calgados e
representacBes de maguinas

(51) 2129-1888

ALTERO: Fabricagao de metais, nas linhas
moda e casa

(51) 2108-1000

ATENA: Fitas, elasticos e atacadores para o
setor calgadista, moveleiro e confecgdes
(54) 3212-6552

BAXMANN: Pecas metalicas para calgados,

confeccdes e cartonagens
(11) 2818-6959

BOXFLEX: Contrafortes e couracas,
entretelas, forros, palmilhas, ndo-tecidos,
ensacados

(51) 3598-8200

BRISA: Industria produtora de laminado
sintético de poliuretano

(71) 3390-4530

CAIMI&LIAISON: Criagdo de produtos de
moda e solugdes inovadoras para o setor
de calgados, bolsas e acessérios

(51) 3204-3400

CIFA: Linhas sintéticas em Poliamida (nylon)

e Poliéster para costura de alta resisténcia
(19) 3808-7777

CIPATEX: Laminados sintéticos em PU e
PVC para forro e cabedal de calgados,
bolsas e acessorios

(15) 3284-9000

COFRAG: Componentes para calgados e
afins e dublagem industrial

(51) 3568-2044

—
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COLORGRAF

GRAFICA E EDITORA
150 9001:2015

Grafica e editora, também atua no setor
de calcados, bolsas, alimentos,
arquitetura, moveis e decoragio e téxtil.

(51) 3587-3700
www.colorgraf.com.br

COMERCIAL DE INJETADOS TS: Injecdo de
tacos e saltos

(51) 99248-2723

CRESPI: Sintéticos para forros e cabedais
(51) 3275-6700

D’ATRI: Fabricagdo e comércio de
acessdrios do vestuario

(43) 3033-1045

D'LUNA INJETADOS: Injecdo de saltos e
tacos

(51) 3547-1433

DDL: SolugGes em solados de couro

(51) 3598-6098

EBERLE: Producdo de solugbes em
aviamentos metalicos para a industria da
moda

(54) 3218-5555

EMBRAST: Indlstria e comércio de
embalagens

(47) 3247-0031

ENDUTEX: Laminados sintéticos de PU,
PVC e mistos

(51) 3546-2000

FIVELPLAST: Fivelas e enfeites de metal
e plastico para calgados, bolsas e
vestuario

{51) 3595-0230

FLEXNYL: Fabricag¢do de ziperes

{15) 3414-1300

FOAMTECH: Componentes e palmilhas
anatémicas para calgados

{19) 3829-2323

FORMELLO FORMAS: Desenvolvimento e
producdo de formas para calgados

(51) 3585-1519

FREUDENBERG: Cabedais, forros, avessos,
entretelas, reforcos, palmilhas, couragas
(51) 3511-4901

GELIS5ICA: Compaonentes em plastico em
metal

(51) 3097-4558

GRUPO STICKFRAN: Ziperes, cursores,
jutas, fechos de contato, suadores, facas
para chanfrar, atacadores em poliéster e
algodgo e algoddo encerado, elasticos,
fitas, gorgurdes, corddes e ilhoses

(16) 3712-0450

INJEPAR: Saltos em ABS e policarbonato.
Tacos em TPU. Solados em TR e PVC.
Cepas em EVA, ABS e policarbonato

{51) 3545-2465

INPOL: Pegas técnicas em PU, cepos para
balancim de corte, revestimentos de
cilindro para curtume, roletes para
magquinas, rodas, cintas calceiras, blocos
para maquinas de cambré e tacos

(51) 3587-4503

ION TERMOPLASTICOS: Fabricagdo de TR
e PVC

{51) 99572-7828

ITM: Forros, cabedais, dublagens e
acabamentos especiais

{54) 3261-0700

JR SOLUCOES: Solucdes para um futuro
sustentavel

Matriz Birigui/SP (18) 3649-1638

Filial Sapiranga/RS (51) 3064-1637
KILLING: Adesivos, catalisadores,
solventes produtos para acabamentos de
couro

(51) 3586-8100

LEV TERMOPLASTICOS: Fabricacdo de
artefatos de borracha

(37) 3231-0200
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LINHASITA: Linhas e Fios de poliamida e
poliéster para o segmento coureiro e
calcadista, colchdo, matelasse e fios
(11) 4487-6600

MAGMA: Tecidos e laminados plasticos
(11) 3228-7744

MARED TEXTIL: Atacadores, corddes,
debrum, elasticos, fitas, gorgordes, meia
cana para enchimento, topes e enfeites
(51) 3559-6666

MASTER: Materiais que transformam
ideias em realidade

(11) 2589-0111

MAURICIO REPRESENTAGOES: Cabedais e
forros sintéticos e avessos

(51) 3035-5000

METALURGICA REUTER: Injetados em
zamac, pegas em arame, pegas de
estampa em ferro ou latdo, rebites, ilhoses
e pegas

(51) 3569-1077

NOVACOR PIGMENTOS: Empresa de
componentes e insumos

(51) 3587-8405

OPENFIELD: Importadora de
componentes para calgados e resinas
termoplasticas

(51) 3527-2424

PCR: Artefatos de borracha

(54) 2105-9300

POLLIBOX: SolucBes inovadoras na
producao de filmes ecoadesivos
termocolantes (PU, EVA, HotMelt e TPU
ecologicos)

(51) 3587-3502

PLINIO FLECK: Solados, pegas técnicas,
biqueiras e palmilhas de aco

(51) 3038-5300

PROTECT: Fabricacdo de artefatos e
componentes para calcados

(19) 3832-4662

PVC SUL: Compostos de PVC

(51) 3568-4450

QUIMOPREN: Adesivos e selantes

(51) 3396-5410

REGINATO: Producdo de todos os

tipos de artigos metalicos para

moda

(51) 3585-1082

RHODIA: Produtos para curtume,
antiestatico para PU, poliamida, fios
industriais e téxteis, linhas de costura,
plasticos de engenharia, produtos para o
tratamento do couro

(11) 3741-7505

RITTER: Comércio e representacio de
agulhas Groz-Beckert, linhas de costura,
TNT, velcro, entretelas e fios PP

(51) 3593-3922

ROGER'S: Matrizes para solados e
injecdo direta

(51) 3587-1646

SMART GROUP: SM Importadora e
exportadora

(51) 3529-1230

SMS METAIS: Componentes metalicos
(51) 3587-8787

SUPPLIER TEXTIL: Personalizacdo téxtil de
alto acabamento para seu produto

(51) 3064-1219

TESS: Fabricacgdo de artefatos e
componentes para calgados

(83) 3241-3848

TWILTEX: Tecidos especiais e laminados
sintéticos

(11) 2103-1999

YKK: Fabricag¢do de aviamentos para
costura

(15) 2105-3600

WILAPLAST: Componentes de injetados
plasticos

(51) 3587-1200

CONFECGOES

BRANDILI: Muito mais do que uma
fabrica de roupas, & uma empresa que
trabalha com amor, carinho e muita
dedicagao

(47) 3353-2401

EBN: Uniformes escolares e militares

(11) 3199-7320

GRUPO KYLY: Empresa de vestuario infantil
0800-644-0006

LADY: Referéncia em tecidos, acustica,
wallcovering e carpetes

(11) 5519-1945

NILCATEX: IndUstria téxtil

(47) 3231-2500

SANTENENSE: Produtos voltados para o
segmento de moda e para o segmento de
roupas profissionais

(48) 3437-8097

TEXPA: Confeccdo para marcas do universo
adulto, tween, infantil e baby

(47) 3036-4100

VERTICE: Comércio de roupas e
acessorios

(51) 3562-3538

VOLPI; Representantes comerciais de
eletrodomésticos, moéveis e artigos de uso
doméstico

(47) 3633-4403

WR: Distribuidora e industria téxtil

(35) 3235-1001

A.BUHLER: Produgdo de couro

(51) 3563-8100

ARCOUROS: Comércio de couros e peles,
couro wet blue, semi acabado e acabado
(51) 3712-5020

ARTE FINAL: Couros especiais

(35) 3531-3026

CBC COUROS: Beneficiamento e comércio
de couros e sintéticos

(51) 3595-8766

CODINA PELES: Fabricacdo de artefatos de
couro

(51) 3525-0280

COUROQUIMICA; Couros de alta
tecnologia e qualidade para as industrias
de calcados, bolsas, artefatos e mercado
automotiva

(16) 3711-1499

COUROS HIDRO: Industria e comércio
(51) 3562-3008

COUROVALE: Industria e comércio de
couro

(51) 3562-2222

CURTUME PARTNER: Acabamento de
couro

(51) 3561-8790

NATUR COUROS: Couro bovino

(51) 3562-1446

ZAS COUROS: Beneficiamento de couro
(51) 3598-2712

AMATOOLS: Comercial e importadora
(19) 3429-0050

ARROYO: Equipamentos de seguranga,
calcados militares

(16) 3701-2451

ART SAFETY: Equipamentos de protegdo
individual

(11) 4146-8585

BALASKA: Equipamentos de protecdo
individual e de seguranga do trabalho
(11) 3322-5500
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BASPAN: Comércio atacadista de
produtos para agropecuaria

(54) 3323-1900

BELLGA: Fabricacao de cabedais e calgados
profissionais de seguranca

(42) 99149-2006

BETA: Industria e comércio de
equipamentos de seguranga

(15) 3263-2277

BOMPEL: Industria de calgados de
seguranca

(45) 2103-7878

BOTA BRASIL: Fabricacdo de calcados de
seguranca de qualidade, atendendo as
necessidades de seus clientes

(34) 3338-3233

BRASIL MINAS: Fabricagdo e comércio
de equipamentos de protegao individual
(37) 3249-0150

BRIGA BOA: Calgados de seguranca de alta
performance

(35) 3361-2351

BSB: Equipamentos de prote¢ao

(14) 3533-2200

CALBRAS: Equipamentos de protegdo
(51) 3581-1644

CARTOM: Fabricagao e comércio de
calcados de seguranca

(42) 3436-1702

CEPPO: Fabricagdo de Equipamentos de
Protecdo Individual para bombeiros

(51) 98929-1549

www.ceppo.com.br

CONFORTO: Equipamentos de protecao
(51) 3561-2801

COURO ARTE: Equipamentos de protegdo
individual

(54) 3321-5933

CRIVAL: Fabricagdo de calgados de
seguranga

(42) 3436-2952

DADALTO: Indistria e comércio de luvas e
vestuarios de segurancga em couro
natural

(14) 3666-1600

DANNY: Producdo de equipamentos de
protecéo

(11) 3133-5766

DESCARTES: Indlstria de vestimentas
agricolas e industriais

(49) 3322-2269

EMYTHOM: Fabricagdo de equipamentos e
acessorios para seguranca pessoal e
profissional

(47) 9984-0910

ENECOM: Producdo e venda de uniformes,
calcados e acessorios

(51) 3241-3966

EQUIPROINDI; Equipamentos de protecdo
individual, uniformes e descartaveis em
geral

(41) 3346-8136

ESTIVAL: Especializada em cal¢ados de
seguranca e aventura

(16) 3721-4817

EXTREMOSUL: Indistria de luvas e
comércio atacadista de couros e
derivados

(51) 8121-6400

F350: Industria de calcados profissionais
(43) 3422-2770

GAMILUVA: Preducdo e desenvelvimento
de luvas e mangotes

(11) 3592-6560

HANDEX: Luvas de seguranca, EPls com alta
qualidade

(41) 3010-7114

HEXPRO: Importagdo, produgdo e
distribuigdo de equipamentos de uso
profissional

(47) 3056-4700

HSD BRASIL: Importacdo e exportacdo
de EPIs e arame mig para soldas

(54) 3027-6228

IDOL: Fabricagdo de calgados de
seguranga

(49) 3552-0127

INNPRO: Fabricagdo de botas de PVC
(48) 3537-9081

INOVA: Equipamentos de protecdo
individual higiene e limpeza

(51) 3439-3037

ITALBOTAS: Produgdo de botas de PVC
(41) 3245-0532

ITURRI: Protegiendo a las personas y su
entorno con soluciones innovadoras y
sostenibles para un mundo mas seguro
www.iturri.com

JGB: Equipamentos de protecdo

(51) 3651-8888

JMARSEG: Confeccdo e comércio de
equipamentos de protegdo individual
(11) 2028-1001

JOBELUV: Fabricacdo de EPIs de protecdo
termica

(19) 3527-2220

JS: Fabricagdo de equipamentos e
acessorios para seguranca pessoal e
profissional

(51) 3766-1440

KADESH: Fabricacdo e comércio de
calcados de seguranca

(42) 3436-8950

KALLUCCI: O calcado oficial de quem tem
coragem: militar, bombeiro, motociclista,
adventure, lifestyle, work, sports

(16) 3720-0317

Equipamentos de protecao individual
(11) 3959-2866
www.kalipso.com.br

LUVAS KOCH: Fabricacdo e comércio de
EPls em couro

(51) 3561-1287

LAMARE: Acessdrios para panificagdo e
confeitaria

(11) 2674-0290

LEDAN: Tradigdo na fabricagdo de
equipamentos de protecdo individual e
acessorios para solda

(11) 4648-6484

LUVASSETE: Equipamentos de protecdo
individual

(31) 3772-2759

MAC: Industria e comércio de
equipamentos de seguranca

(11) 2905-0617

MAPLE: Referéncia em EPIs e
promocionais

(43) 3422-6177

MASSEI UNIFORMES: Confecgao, sob
medida, de roupas profissionais

(11) 4012-2960

MCR SAFETY: Venda de equipamentos de
prote¢do individual

(11) 2231-8039

MARTINS E SA: Fornecedor de
equipamentos comerciais e industriais
(31) 3826-2732

MEDI COMPANY: Fabricacdo de artigos
hospitalares

(18) 98117-1667

MILITAR PATRIOTA: Calcados militares de
nivel superior, trazendo forca e certeza em
cada passo da sua jornada

(21) 97224-9585
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NEGRAO: Distribuidora atacadista de
ferramentas, ferragens, maquinas e
equipamentos

0800-701-8228

PANTANEIRO CAPAS: Fabricacao de
produtos impermeaveis

(51) 3590-4217

PIONEIRA: Especialista no segmento téxtil
e conta com uma linha exclusiva e diversa
de impermeaveis e acessoérios,

todos voltados para a sua protecdo

(51) 3588-2008

PLUS SAFETY: Industria e comércio de
calgados de seguranca

(34) 3822-8097

PRADO: Fabricacdo e comércio de cal¢ados
de seguranca

(19) 3891-8298

PREVEMAX: Producdo de EPIs
impermeaveis e descartdveis

(49) 3531-3300

PROTECFACE: Fabricagdo de equipamentos
de protecdo respiratéria

(51) 2470-0179

PROTENGE: Industria e comércio de
equipamentos de protegao individual
(11) 2234-3000

PROTEPLUS: Equipamentos de prote¢ao
individual

(19) 3436-0000

PROTIVAN: equipamentos de seguranca
(35) 99271-1690

RAFALE: Fabricacao de calcados taticos
militares e de esportes de aventura

(35) 3544-1958

REPTEC: Fabricante de EPI e uniformes
profissionais, oferece solucGes para
protecdo e salde do trabalhador

(43) 3291-4000

RESTART BRASIL: Ferramentas e
equipamentos para o setor elétrico

(51) 3135-6007

RIOVALLEY: Desenvolvimento e produgdo
de equipamentos de protecdo individual
para o segmento de cozinhas
industriais

(18) 3582-1962

RTC: Fabricacdo de equipamentos e
acessorios para seguranca

(35) 3361-1856

RUAH: Equipamentos de protecao
individual

(43) 3252-0296

SANSAFETY: Fabricacao, importagao e
distribuicdo de EPI

(13) 97406-8231

SAYRO: Lider no segmento florestal, fabrica
produtos de seguranga, como luvas,
capacetes, perneiras e protetores

(38) 3845-4200

SEIKI LUVAS: Fabricacdo e comércio de
luvas

(11) 2274-2800

SOFT WORKS: Calcados EPI antiderrapantes
tecnologia SUPER GRIP

(16) 3703-3240

SUPER EPI: Fabricacdo de EPIs, vestimentas
profissionais e impermeaveis

(75) 3471-1250

SUPER SAFETY: Comércio atacadista de
roupase acessorios para uso profissional e
de seguranga do trabalho

(41) 3132-9999

SUPPLY: Fabricacdo de equipamentos e
acessorios para seguranga pessoal e
profissional

(75) 3614-8649

STICKY SHOES: Fabricagdo de calgados
ocupacionais verdadeiramente
antiderrapantes para areas da gastronomia,
saude, hotelaria, limpeza

SUSA: Fabricacdo de equipamentos e
acessorios para seguranca pessoal e
profissional

(21) 3899-7171

TECMATER: Producdo e comércio de

EPIs e acessorios para o setor
agroflorestal

(41) 3204-3700

TECKNOLUVAS: Fabricacao e distribuicdo
da linha completa de EPIs

(14) 36664-3083

TOSCAFER: Fabricacdo de calcados em
couro: ocupacionais, casuais e seguranca
(19) 3656-3465

UNILUVAS: Fabricante de luvas de protegao
para diversos segmentos industriais como
agronegocio, automobilistica, metalurgico,
vidro, borracha, cerimico e

mineragao

(11) 2378-3923

UNION SUPPLY: Comeércio e servigos de
manutengao de maguinas

(22) 98108-3686

VALCAN: EPIs luvas e vestimentas

(51) 3281-1088

VALE VEST: Fabricacdo de uniformes
profissionais

(31) 9988-3175

VECTRA: Uniformes profissionais e
vestimentas de prote¢do

(11) 4143-8500

VENTO: Atacado e varejo de botas para
trekking, uso tatico/policial e para trabalho.
(41) 3123-9777

VICTOR'S LUVAS: Fabricacdo de artefatos
de couro na linha de EPIs, como luvas,
aventais, perneiras, mangotes, blusdes,
jardineiras

(71) 3230-1235

VIGOR EQUIPAMENTOS: Fabricacdo

e comércio de equipamentos e acessorios
para segurancga pessoal e profissional

(51) 4063-9269

VITORIA MARTINS: Industria e comércio de
EPls

(75) 3204-7219

VOLK: Fabricacdo e comércio de EPI

(41) 2105-0055

WHITE LAKE: Desenvolvimento de
calcados de alta performance para esportes
praticados ao ar livre e botas para grupos
especiais de agoes taticas

(43) 3015-8000

WINNER: Fabricacdo, criacdo e
desenvolvimento de produtos para
paramentacdo e protecdo descartavel
médico — hospitalar.

(61) 3246-1700

ZAPA: Comércio de EPIs

(54) 3261-5897

MAQUINAS E FERRAMENTAS

7WAY: Comércio de maquinas e
equipamentos

(51) 3037-7782

AMERICA LEATHER: Maquinas e
equipamentos para uso industrial

(41) 3668-2184

ASSISTEMAQ: Assisténcia técnica de
maquinas, venda de maquinas,
ferramentas, scanner 3D e softwares de
CAD CAM

(54) 4009-3500

ATOM BRASIL: Distribuidor de maquinas
de corte a l3mina e balancim

(51) 3067-9400

BAHER: Maquinas e equipamentos de
corte e ergonomia

(47) 3221-4400

BAUCE DO BRASIL; Assisténcia técnica e
pecas para magquinas Bauce

(51) 3556-0555

BRASTEMA: Distribuidora exclusiva das
magquinas retilineas SHIMA SEIKI no Brasil
e Equador

(54) 3022-7400
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COMELZ: Maquinas para calcados e
sistemas CADCAM

(51) 3587-9747

DPK MAQUINAS: Compra, venda e
aluguel de maquinas de corte, hidraulicas,
pecas de reposicao e vasto conhecimento
técnico

(51) 3559-4919

FOLLMAQ: Maquinas e equipamentos para
a industria de calgados

(51) 3712-4180

GARUDAN: Maquinas de costura e de
bordado

(51) 3545-1576

Gl MATRIZES: Fabricacdo de maquinas e
equipamentos para as industrias do
vestudrio, do couro e de calgados, pegas e
acessorios

(51) 3543-6151

GODOY E PEDROSO: Representacdo
comercial de empresas italianas para
fabricacdo de calgados e automacgdo

(51) 3592-3155

IMACAL: Maquinas e equipamentos para
calcados

(48) 3265-4906

IMPEX: Maquinas industriais de costura e
de soldar, de bordar computadorizadas e
motores elétricos

(51) 3587-4100

MAQUINAS MOURA: Fabricacdo e
manuten¢do de prensas hidraulicas

(51) 3587-1796

MEKANODRILL: Centros de usinagem

e fresadoras CNC

(51) 4042-9198

MERCO: Importadora e exportadora de
consumiveis para solda e corte, e produtos
para combate a incéndio

(49) 3563-8614

MULTIAR: Geracao, tratamento,
distribuicgo de ar comprimido

(51) 3582- 2727

NORMATEC: Fabricante de injetoras
rotativas e servico de AT. em injetoras de
termoplasticos

(51) 3066-0025

ORISOL: Maquinas para calcados

(51) 3036-4774

POPPI MAQUINAS: Méguinas para
calgados

(16) 3711-6500

SAZI: Maquinas de conformar, fornos,
secadores, prensas para transfer, maquinas
de rebater, prensas pneumaticas para solas
(54) 3261-9900

SILMAQ: Comércio de maquinas e
equipamentas

(47) 3321-4444

SL NAVALHAS: Navalhas para maquinas
de dividir, rebaixar e descarnar couros
(51) 3587-5577

SUL MAQUINAS: Maguinas e acessorios
para a area calcadista e usinagem

(51) 3599-3675

TECMEC: Fabricacdo de maquinas e
equipamentos para as industrias do
vestuario, do couro e de calgados, pecas e
acessorios.

(51) 3551-1112

TECNOTAN: Representa¢do de maquinas,
equipamentos, embarcagdes e aeronaves
(16) 3143-1201

BASF: Criamos quimica para um futuro
sustentavel, com protecdo ambiental e
responsabilidade social

(11) 2039-2273

BBC: Fabricagdo e comercializagao

de aditivos para o processamento

de termoplasticos e termofixos

(11) 4591-0800

BIQ: Industria de adesivos

(11) 4741-6301

cms

CIENTIFICA DO BRASIL

Distribuidora de materiais para
laboratorio, produtos para sala limpa, padroes
de referéncia, colunas para cromatografia,
amostradores de solido e liquido.

(19) 3872-8300

www.cmscientifica.com.br

GAMA: Desenvolvimento de solugdes
customizadas mobile

(14) 3206-0321

GETTI: Industria quimica brasileira, inserida
no setor coureiro desde 1994

(51) 3553-3355

LEATHER QUIMICA: Produtos quimicos
(16) 3712-7600

METAL COAT: Indlstria e comércio de
produtos quimicos

(54) 3215-1839

NOKO QUIMICA: Produtos quimicos
(51) 3562-8800

RCA: Distribuicdo e representacdo
comercial de produtes quimicos

(19) 3478-3033

RETILOX: Sistemas de Cura especiais e
aditivos modificadores para compostos
plasticos

{11) 4705-9460

TANAC: Agentes curtentes, recurtentes,
précurtentes, coagulantes para o
tratamento de agua e dispersantes

{51) 3632-4055

TNS NANO: Solugbes quimicas inovadoras
e sustentaveis para a indGstriA

(48) 3236-5734

ZSCHIMMER & SCHWARZ: Aditivos
industriais

(51) 3566-1666

ASFFER: Empresa especializada em gestdo
comercial

{51) 98539-9999

ASSOCIG: Associagao do setor calcadista
de Guaxupé - MG

(35) 3551-3069

EASYPRO: Tecnologia em desenvolvimento
de softwares

{51) 2160-3929

EXCELSIOR: Representacdes e
participagtes

(51) 3597-1690

FRANCI GALVANICA: Usinagem,
solda, tratamento e revestimento em
metais

{(51) 3597-8190

GAMA: Solugdes em tecnologia

(14) 3206-0321

GT GROUP: Diagndsticos laboratoriais e
produtos e servicos inovadores para
clientes em todo o Brasil

(31) 3589-5000

MOULD: Industria de matrizes

(51) 3529-8482

PCA CONSULTING: Consultoria

(51) 3239-1000

PDRS: Consultoria em calgados

{51) 3594-4033

SENDA TECNOLOGIA: Sistema de
engenharia de dados

{48) 3265-1379

VIVIAR FOOTWEAR: Representagdo
comercial de téxteis

{51) 3527-3671
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CAIMI & LIAISON 51 3204.3400
caimiliaison.com.br p.33
CIPATEX 15 3284.9000
cipatex.com.br p.02
CERTIFICADO DE APROVACAO 51 35531000
ibtec.org.br p.91

COLORGRAF 51 3587.3700
colorgraf.com.br p.53
COMELZ 51 3587.9747
comelz.com p.05

D
DPK 51 3559.4919
dpktecnologias.com.br p.51

F

FEBRATEX 51 3382.0700
fcem.com.br p.59
FIMEC 51 3584.7200
fimec.com.br p.65

FISP 11 5585.4355
fispvirtual.com.br p.63

G

GROSSL 47 3631.4000
grossl.com.br p.27

GUIA ASSOCIADOS 51 3553.1000
ibtec.org.br p.92

H
HUVISPAN 47 2102.9436
huvispan.com.br p.35

|
INSPIRAMAIS 51 3584.5200
inspiramais.com.br p.57

L

LAB. BIOMECANICA 51 3553.1000
ibtec.org.br p.67

LAB. FISICO-MECANICO 51 3553.1000
ibtec.org.br p.69

LAB. MICROBIOLOGIA 51 3553.1000
ibtec.org.br p.86

LAB. SUBST. RESTRITAS 51 3553.1000
ibtec.orgbr p.73

LWG CURTUMES 51 3553.1000
ibtec.orgbr p.37

M

MAGMA 11 33224444
magmatextil.com.br p.21
MARLUVAS 32 3693.4000
marluvas.com.br p.31
METAL COAT 19 3936.8070
metalcoat.com.br p.07
MOLDAR 62 3581.1691
moldarpalmilhasconforto.com.br p.25
MONTELUR 51 99188.4294
montelur.com.uy p.100

(0]
ORISOL 51 3036.4774
orisol.com.br p.47

R

RAIMA TEXTIL 19 3468.5437
raima.com.br p.99

RETILOX 11 4705.9460
retilox.com.br p.45

REVISTA TECNICOURO 51 3553.1000
tecnicouro.com.br p.20

L

SEINCC 48 3265.0393
sincasjb.com.br p.61

SELO FUNCIONAL 51 3553.1000
ibtec.org.br p.75

SICC 51 3593.7889
sicc.com.br p.55

SICREDI 54 3281.8100
sicredipioneira.com.br p.43
STICKFRAN 16 3712.0450
stickfran.com.br p.41

T
TRANSDUARTE 51 3584.3500
transduarte.com.br p.29
TRISOFT 11 4143.8900
trisoft.com.br p.09

ENTIDADES DO SETOR

Abest
11 3256.1655

Abiacav
11 3739.3608

Abicalcados
51 3594.7011

Abint
11 3032.3015

Ablac
11 4702.7336

Abgtic
5135612761

Abrameq
513594.2232

Abravest
11 2901.4333

Aicsul
513273.9100

Animaseg
11 5058.5556

Assintecal
51 3584.5200

Cicb
6132241867

Ibtec
51 3553.1000

FEIRAS DO SETOR

Bfshow 51 35947011
Couromoda 11 3897.6100

Expo emergéncia 11 3129.4580
Expo protecao 11 3129.4580

Febrac 37 3226.2625
Febratex 51 3382.0700
Feiplar 11 3779.0270
Femicc 85 3181.6002
Fenova 37 3228.8500
Fimec 51 3584.7200

Fisp 11 5585.4355
Hospitalar 11 38976199
Inspiramais 51 3584.5200
Prevensul 51 21310400
Proteminas 11 5070.0310
Quimica 11 3060.5000
Seincc 48 32650393

Sicc 51 3593.7889
Tecnomoda 51999575411
Zero grau 51 3593.7889




Temos paixao pelo que fazemos!

30 ANOS

Matriz
R. Pedro Perissinoto, 55 -
Jardim Luciane, Americana - SP
(19) 3468- 543

MALHARIA | TECELAGEM | DUBLAGEM | ESTAMPARIA

Filial
' . b R. Manoel Domingos Ventura, 235 -
www.raima.com.or Vila Xavier, Birigui - SP

(18) 3644-9308
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PVC MICRO EXPANDIDO

BASE ORGANICA DE PRODUGAO ORIUNDAS
DE PROCESSOS DE CICLO SUSTENTAVEL

Montelur.

Compuestos Termopldsticos

Ve Q0
'O0.0‘

eflaya

Reinventing polymers

PRODUTO AUTENTICADO

URUGUAY BRASIL

Tel: (+598) 2714.4444 Tel: + 55 (51) 99188.4294
www.montelur.com.uy suportemontelur@gmail.com




